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INTRODUCCION

A través de esta carpeta de produccion, presento mi proyecto de titulacion
Proxima Parada, programa de television que busca poner en practica mis
conocimientos adquiridos durante la Maestria en Narrativa y Produccion

Digital en la Universidad Panamericana.

Proxima Parada es una ventana de difusion de eventos o actividades
recreativas y culturales de todo tipo: musicales, visuales (peliculas,
exposiciones de pintura, escultura, etcétera), presentados de una manera
dindmica y atractiva ya que busca romper el esquema establecido de
recomendaciones en los actuales formatos de reportaje que se encuentran al
aire, donde un reportero va al evento, lo observa y genera una opiniéon que
no siempre es la mas correcta. Proxima Parada pone en practica mi
habilidad narrativa para lograr comunicar una idea por medio de la unién de
respuestas que generen un contenido, para lo que, me hago parte de la
produccion del evento tomando las observaciones e inquietudes de quien

genera los contenidos y haciéndome parte de su forma de ver las cosas.

Esta emision también busca hacer presente la ética y valores que se
adquieren en la Maestria en Narrativa y Produccion Digital preponderando
la calidad y el contenido en sus emisiones, sin olvidar que el éxito comercial
es necesario para la sustentabilidad del proyecto, por lo que se plantea un
esquema de produccion de costo razonable y de alto impacto logrando con

esto reducir costes y obtener una mayor independencia para su elaboracion.



Proxima Parada es un proyecto generado para buscar apoyar a nuevos
espacios de cultura y entretenimiento en México, de una forma dindmica y
haciendo parte al publico del evento que en el participa, fomentando un
consumo cultural y apoyando a la generacion de derrama econdmica por

medio de nuestra cultura.

Ahora es cuando llega nuestra Proxima Parada al entretenimiento.



Deja que los creadores de los espectaculos te expliquen porqué su evento

tiene que ser tu Proxima Parada al entretenimiento.



OBJETIVO Y ALCANCE DEL PROGRAMA

Proxima Parada es un programa de entretenimiento que busca darle a los
televidentes diferentes opciones de lugares y/o eventos que visitar en su
tiempo libre, mostrandolos desde el punto de vista de los organizadores e
involucrados en la creacion del proyecto, hilando las respuestas de los
mismos para generar la explicacion. Proxima Parada es una ventana de

difusion para artistas y presentadores de espectaculos.




FICHA TECNICA

Programa: Proxima Parada

Género: Programa de entretenimiento y cultura.

Frecuencia:  Unitario (Semanal)

Duracidn: 30 min

Target: 25-35 afios

Duracion serie: 24 capitulos- 6 meses

Programa Piloto: “La Improlucha”

Duracidn: 10 min




SINOPSIS
Proxima Parada es un programa de entretenimiento dividido en dos
reportajes, cada uno de 8 a 10 minutos (aproximadamente) en los que,
realizando una serie de entrevistas cortas (5 o 6), se busca obtener diferentes
puntos de vista del evento (realizador, técnico, publico, intérprete, etc). Las
respuestas se irdn uniendo para complementarse y entrelazarse dando origen

al concepto.

Ademas de esto, el reportaje contard con imagenes ilustrativas del lugar por
medio de un discurso visual, jugando como un espectador mas, es decir de
manera subjetiva presentar el tema, como si el publico estuviera en el lugar

de los hechos.

El programa exaltard los siguientes puntos:

Desarrollo cultural/ entretenimiento

El lado del espectaculo que ya no se ve / el trabajo del artista (no
chismes)

Producto de calidad a costo razonable / utilizar los elementos
adecuados para lograr un producto de calidad sin necesidad de muchos
recursos.

Atractivo visualmente

Con contenido y entretenido (el contenido no estd peleado con el
entretenimiento)



Debido a la diversidad de gustos de nuestro publico, Proxima Parada
abarca una amplia gama de posibilidades que van desde eventos deportivos,

espectaculos, culturales y de entretenimiento.

TRANSMISION
Al ser un programa de corte cultural y entretenimiento, se ha pensado

presentar al aire Proxima Parada en canales como:

1-Canales de corte cultural: (Canal Once y Canal 22)

Para este tipo de televisoras, Proxima Parada es una muy buena opcidn para
demostrar que la cultura y el entretenimiento no estdn peleados ya que
gracias a su ritmo dindmico, el programa acerca a su publico, de manera
original y divertida, a diferentes opciones de esparcimiento. Por otro lado,
se convierte en una ventana para que artistas pueden exponer y presentar sus
obras creando un canal de exposicion y distribucion de contenidos atractivos

y de calidad.

2-Canales de corte comercial:(Canal 40, Efekto Tv y Cadena 3)

Para este tipo de canales, Proxima Parada es una opcion atractiva para los
sponsors ya que gracias a su dindmica, diversidad en contenido y presencia
en espectaculos, se convierte en una ventana entre el sponsor y el target
permitiéndole a la televisora la comercializacion de tiempos con diversos

tipos de patrocinadores.



CONTENIDO PROGRAMA PILOTO

(Qué es la Improlucha?

“La Improlucha” es un espectaculo creado por Complot Escena, compaiiia
de teatro, que combina la improvisacion, la lucha libre y la musica. Esta
basada en un formato de improvisacion teatral llamado “Catch” creado por

la compaiiia francesa Inedit Teatre.
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Existen 6 duplas, unas son rudas y otras técnicas, cada una con un concepto
e imagen distinto. Al iniciar la noche compiten 2 duplas, la ganadora
combatird posteriormente con otra dupla retadora. La competencia consiste
en improvisar pequefias historias sobre un ring a partir de titulos que aporta

el publico asi como de 100 categorias proporcionadas por el referi.

El publico con su voto decidird quien es el ganador del primer combate asi
como el ganador de la noche. La cépsula de “La Improlucha” estd formada
por varias entrevistas a los creadores y actores de dicho espectaculo. Las

respuestas se entrelazan para dar un panorama general al televidente.

Las entrevistas
Maldicion Gitana
Milenka Bronavsky “La Balkana” (Juanita Urrejola)
Maximoff Iasco “El Gitanazo” (Omar Medina)

11



Infherno Teutén
Uta Mater Kindergarten “la pequefia Tirana” (Angélica Rogel)
Triidel Jagermeister Aldvin Van Von (Leonardo Ortizgris)

Reencarnacion Tlatoani
Arquimemeotl Pipitzin (José Luis Saldafia)
Scarlet Cuatlicue (Valentina Sierra)

TLA\T@AN
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CREW LIST

Casa Productora: Triple Hélice

Productor: Roberto C. Jiménez / Sara Reyes

Director: Roberto C. Jiménez

Fotografo: David Celis

Arte: Ismael Guzman

Sonido: Jesus Flores

Gafer: Adrian Mares

Guion: Sara Reyes

Edicion y Post produccion: Roberto Jiménez

Asistentes de produccion: Ismael Guzman / Jesus Flores

Imagen Grafica y arte: Francisco Serna
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PRESUPUESTO MENSUAL

103 Guion
104 Edicién y Postproduccion

105 Permisos y Locaciones

106 Renta de Equipo
107 Arte y Expendables
108 Catering
TOTAL 159,000

PRESUPUESTO POR PROGRAMA

103 Guién
104 Edicion y Postproduccion

105 Permisos y Locaciones

106 Renta de Equipo
107 Arte y Expendables
108 Catering
TOTAL 39,750

—
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Productor

Director
Fotografo

Arte

Sonido

Gafer (Staff)
Asistente Staff

Asistente Produccion (2)

Asistente Fotografia

Maquillaje

Voz Off

Guion

Por programa

1,950
1,950
1,250

900
1,000
1,000

800
1,400

700
800

Por Programa
2,000

Por Programa

2,000

Por 4 programas
(mensual)

7,800
7,800
5,000
3,600
4,000
4,000
3,200
5,600

2,800
3,200

4 Programas (mensual)
8,000

4 Programas (mensual)

8,000

TOTAL 2,000 8,000
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104 Edicion y
Postproduccion
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Edicion 5,500 ,
Post produccion 4,750 19,000
Musicalizacion 1,250 5,000

TOTAL

11,500

105 Permisos y
Locaciones
2,500

2,500

106 Renta de Equipo

Cémara y sonido 2,500 ,
3,000

5,500
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107 Arte y Expendables

1,250
Expendables 1,250 5,000

TOTAL 2,500
108 Catering

Alimentos y bebidas 2,000 8,000

TOTAL 2,000 8,000
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ESCALETA

Programa: Piloto
Fecha: Junio 2012

Tema: “ La Improlucha”

Nota: La escaleta es un ejemplo de un programa completo, el programa

piloto solo incluye una capsula.

1 Cortinilla Patrocinadores 00-05 00-05
Presenta

2 |Teaser 00:35 00:35

1 3 |Entrada programa 00:25 00:55

4 |Reportaje 1 (Primera Parte) 05:00 05:55

5 [Cortinilla Regresamos 00:06 06:10
CORTE COMERCIAL 02:00

1 |Cortinilla Continuamos 00:05 08:15

2 |Reportaje 1 (segunda parte) 05:00 13:15

18



2 3 |Las Breves del espectaculo 01:30 14:45

4 |Reportaje 2 (Primera Parte) 03:10 17:45

5 |Cortinilla Regresamos 00:06 18:00

CORTE COMERCIAL 02:00

1 |Cortinilla Continuamos 00:05 20:05

2 |Reportaje 2 (segunda parte) 05:00 25:05

3 3 |Video clip de la semana 04:00 29:05

4 |Cortinilla Patrocinador Presento 00:05 29:10
Avances proxima semana/

5 |aparecen créditos y logos de 00:45 29:55
patrocinadores en especie

6 |Cortinilla Derechos Reservados 00:05 30:00
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GUION DE PREGUNTAS/ PROGRAMA PILOTO
Para lograr un contenido dinamico y obtener la informacion necesaria para
la estructura del programa Proxima Parada nos basamos en entrevistas a
diferentes creadores. En casa entrevista se aplicaron las mismas preguntas
para lograr hilar sus respuestas.
Las preguntas que se realizaron en el presente proyecto son las siguientes:

1-;Qué es “La Improlucha™?

2;Coémo nace la idea de “La Improlucha™?

3-;Qué es Complot Escena?

4-;Cual es la dindmica de “La Improlucha”?

5-(Coémo se preparan antes de una Improlucha?
6-;Quiénes hacen “La Improlucha”?

7-¢Quiénes le dan fe y legalidad a “La Improlucha™?
8-(Cuanta gente esta involucrada en “La Improlucha?
9-;Qué papel desempena el publico?

10- Nos podrian contar una Improlucha que recuerden especialmente
11- ;Cuéndo y donde se pueden ver “La Improlucha™?

12- Invitacidn al publico de Proxima Parada a que vengan a ver “La
Improlucha”
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