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Introduccion.

El presente estudio enfoca su mirada en dos de las principales plataformas digitales
de uso generacional: Instagram y Tik Tok, cuyo estudio comparativo en torno a sus dinamicas
tiene como objetivo evaluar la convergencia mediatica de dichas redes. Vale la pena aclarar
que las TIC y las redes sociales han contribuido al desarrollo del campo de los estudios
visuales, aportando a la democratizacion, descentralizacion, crecimiento y expansion del arte
y los movimientos artisticos, asi como a la conexion de redes globales, lo que ha implicado
que la informacién alrededor del arte ya no se maneje al interior de espacios estrechos, ni

tampoco se forje un discurso duro y especialista.

La influencia duradera de las redes sociales en la comunidad artistica es innegable. Dentro
del campo de la gestion cultural, estas plataformas han transformado significativamente la
creacion, difusion y consumo del arte plastico-visual. Gracias a redes como Instagram y
TikTok, el arte ha encontrado nuevos espacios de expresion y apreciacion, permitiendo a
artistas de todas partes del mundo compartir sus creaciones y ser reconocidos a nivel global.
Este cambio no solo ha democratizado el acceso al arte, sino que también ha modificado las
dindmicas tradicionales de gestion y promocion cultural, ofreciendo nuevas oportunidades y

desafios para los gestores culturales y los propios artistas.

Se expondran hallazgos relacionados con los mecanismos de circulacion de la obra
de 15 artistas, principalmente latinoamericanos, pero con didlogos con artistas en otros
continentes. A partir de la revision de las condiciones de produccién y del proceso de
circulacion de las obras artisticas plastico-visuales, actuales realizadas por miembros
representativos de dos generaciones: los millennials y Centennials, las cuales pueden ser
vinculadas a diferentes perspectivas teodrico-metodologicas que giran en torno a los conceptos
de sociedad, red y de cultura de la convergencia, ambas desarrolladas en la teoria de la
comunicacion, desde el cual las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC)

juegan un papel fundamental en la comprension de las transformaciones surgidas desde el
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medio a la luz de las précticas de sociabilidad, la cual ha potencializado el crecimiento de la

sociedad virtual, convirtiendo en escenarios propicios surgidos de las relaciones sociales.

La definicion de red social es un fendmeno muy reciente y debido a la diversidad de
canales y la rapidez con que surgen nuevos, los limites de lo que entendemos por red social
aun estan por definir. En 2009, los medios de comunicacion y expertos tecnologicos hablan
por primera vez de redes sociales y del usuario prosumidor, pueblo y consumidor al mismo
tiempo, porque aumenta exponencialmente la cantidad de datos, informaciones y paquetes
de cultura que generamos nosotros mismos, los que generan los otros miembros de la tribu
en una explosion de comunicacion horizontal. Un afio antes de que se iniciara el boom
mundial, identifican el inicio de esa explosion con MySpace, modelo por antonomasia de las
redes sociales, basada en mensajes de texto. Orkut y proyectos como ArgirenFlickr
comienzan a mostrar que en Internet se puede hacer mucho mas que buscar y recibir

informacion.

Si nos referimos al concepto de 'soporte' extraido de los volumenes / soportes
publicos, en una conferencia en 1966, el escultor francés Marcel Duchamp define el soporte
del cuadro como una idea mental que habia fijado culturalmente. La irrupcion de las
denominadas Nuevas Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (NTIC), han
supuesto una nueva revolucion que ha afectado fundamentalmente al campo de la
comunicacion y la vinculacion de las sociedades con el entorno en el que se encuentran. En
general, en el arte visual, el objeto de la creacion artistica trasciende su propia naturaleza, es
utilizado y trascendido por el propio artista como medio expresivo. Descontextualizando el
objeto a partir del movimiento del ready made de Duchamp, el impacto de las fotografias
sobre la plastica artistica o la misma activacion fisica del espectador (Raumplastik o espacio
desespacializado por la produccion de movimientos geométricos o lineales, antesala de lo

que el arte conceptual considerara obra).

En la actualidad, el arte plastico visual en cada formato de expresion,
conceptualizacion y realizacion a nivel mundial encuentra en la era digital nuevas formas de

promocion y admision. Los grandes museos y las galerias de todo el mundo se han lanzado



a compartir en redes sociales imdgenes y videos, incluso a retransmitir acontecimientos en
directo, en un intento de adaptarse a los gustos de un publico al que también se ha de llamar
la atencion al construir exposiciones capaces de 'digerir' en periodos de crisis. Por otro lado,
de la explosion del arte urbano, muchas empresas ¢ instituciones se han beneficiado (aunque
en ocasiones fuera en complicidad con los ayuntamientos que pretendian limpiar la ciudad
de graffitis) al emplearlo para publicidad o renovar fachadas de ciertas zonas. Siempre
hablando de arte plastico visual en la era digital, encontramos personas, creadores, artistas
sin mas, que han decorado espacios residenciales y han compartido su trabajo a través de la

red, llevando el arte a lugares donde de otra manera no habrian llegado.

Gracias a la revolucion tecnoldgica que se desarrolld durante las dos ultimas décadas,
estas ilustraciones por ordenador han sido sustituidas por nuevas formas de representacion,
como son los videojuegos, las aplicaciones modviles y programas de edicion y montaje
audiovisual, la animacion, la publicidad en las redes sociales, etc.El objeto de estudio de la
presente investigacion reune dos conceptos en los que, a simple vista, parece no existir
ninguna relacion directa, incluso esta relacion establecida, como se explicara posteriormente,
se podria considerar hasta cierto punto inconcebible: se trata de las condiciones de
produccion y circulacion de las obras de arte plastico-visual producidas y distribuidas a través
de las redes sociales Instagram y Tik Tok por creadores denominados por la literatura

cientifica como Millennials y Centennials.

1. Delimitacion y alcance.

De acuerdo con un estudio realizado por HMD Global, una persona revisa su teléfono
celular en promedio 142 veces al dia; “es decir, 18 horas y 12 minutos a la semana las
personas estan conectadas con esta la tecnologia™ (2021, citado por El telégrafo). Estay otras
investigaciones circulados de manera aleatoria y anénima por medios de interés internacional

como la BBC de Londres, el diario ABC de Espaia, indican que el nimero de consultas de



un promedio de personas en edades entre los 18 y los 40 afios, aparece de manera reiterativa
en la vida cotidiana. Cabe mencionar que dichos consumos pueden variar segun condiciones
de conectividad, niveles educativos, situaciones econdmicas y ubicacion geografica. Pese a

lo anterior, la relacion entre humanos y pantallas es indiscutible.

La oleada de dispositivos moviles, funcionalidades, aplicaciones, redes sociales y
motivaciones para navegar en la web es un elemento que abre preguntas en todos los campos.
Para efectos de la presente investigacion se pondra atencion plena en los fendmenos artisticos
relacionados con dos plataformas de redes sociales: Instagram y Tik Tok en dos grupos
sociales particulares: la generacion Millenial, nacidos entre 1981 y 1994, quienes hoy se
encuentran activos en un mercado laboral que inici6 desde los afios 2008 y 2012, en medio
de crisis politicas y econdmicas globales. Dicha generacion experimento la television como
la primera pantalla de consumo habitual en las familias y algunas escuelas, por lo cual su
relacion con el mundo digital aparece con la masificacion del cine y la television hacia finales

de los afios 70 e inicios de los 80 en Latinoamérica.

Otro de los grupos de estudio es la generacion Centennial, nacidos entre 1995 y 2010 y
considerados la generacion con edad laboral mas joven hasta el momento. El afio 1995
coincide con la comercializacion de la internet en Estados Unidos y Europa en los hogares.
Dicho fendmeno tuvo efectos un poco mas tardios hacia los afios 2000, pues en el 95 las
conexiones eran de dominio cientifico, principalmente en universidades como la UNAM en
México y la Red Académica de Centros de Investigacion y Universidades de Venezuela
(Islas, 2011).

Si bien el interés de la investigacion se centra en el rastreo el comportamiento de los
usuarios, consumidores de contenido sobre arte, es clave precisar el rol fundamental de
Instagram y Tik Tok como los canales sobre los cuales se realizara el presente estudio. Un
estudio de la Universidad Autonoma de Bucaramanga (Rodriguez et al., s. f.), los Millennials
y Centennials consumen principalmente redes sociales como WhatsApp e Instagram. Segin
la investigacion realizada, los Millennials utilizan WhatsApp para comunicarse, dedicando
en promedio 53 minutos al dia a esta aplicacion. Ademas, Instagram es otra red social popular

entre los Millennials, con un uso diario de 33 minutos, donde suelen encontrar noticias de



medios que siguen al inicio del feed. En cuanto a los Centennials, se destaca que Instagram
es la red social mas utilizada por esta generacion, con un promedio de 1570 minutos de uso
diario entre los entrevistados. Los Centennials suelen abrir los enlaces de noticias en los
portales web de los medios cuando las encuentran en Instagram, aunque a veces se quedan
solo con la informacion de la red social, sintiendo que deberian ampliarla en el sitio web del

medio.

Por su parte, el consumo de Tik Tok entre millennials y centennials ha sido objeto de
varios estudios y encuestas recientes. Los millennials en Estados Unidos estan adoptando
TikTok a un ritmo mas acelerado que sus contrapartes mas jovenes de la Generacion Z, segiin
datos del Pew Research Center (Redaccion, s. f.).

Este grupo demografico de usuarios entre 30 y 49 afios estd experimentando un
crecimiento mas rapido en la plataforma en comparacion con la base de usuarios de 18 a 29
afios. TikTok, que permite subir contenido efimero, atrae cada vez mas a un publico mas
maduro, lo que podria tener un alcance significativo en la circulacion de contenidos y venta

de bienes y servicios.

En cuanto a los centennials, un estudio reciente ha demostrado que el 40% de ellos
prefieren utilizar TikTok e Instagram para realizar busquedas en lugar de confiar en motores
de busqueda como Google, un fenémeno conocido como "Social Search". Ademas, los
centennials prefieren utilizar TikTok y Pinterest, mientras que los millennials exploran sus
posibilidades de relacionarse en Tinder (Diaz-Lucena & Vicente-Ferndndez, 2023).

Por otro lado, el nicho de interés de mercado en TikTok entre millennials y centennials
también se relaciona con la bisqueda de informacion y la exploracion de contenidos, al igual
que Instagram, siendo utilizados como motores de busqueda que poco a poco reemplazan a
los navegadores web convencionales. En sintesis, es claro que el consumo de TikTok se
relaciona con la busqueda de informacion y la exploracioén de contenidos, lo que indica que
la plataforma puede ser una herramienta eficaz para llegar a estos grupos de edad en el campo

de la produccidn, circulacion e implementacion de experiencias artisticas.



Los datos previamente mencionados tienen como proposito distinguir los alcances entre
los grupos generacionales y las plataformas, siendo clave para el desarrollo del estudio las
consideraciones sobre navegabilidad, rutinas, y consumos culturales especificos de los

mexicanos en este campo.

En el espectro del arte, se encuentran diversas manifestaciones expresivas, cuyo alcance
desborda los de esta investigacion. Por ello, el panorama poblacional y de redes sociales se
triangula con un tercer elemento clave: el arte plastico. Se reconoce en las redes sociales
contemporaneas previamente enlistadas un protagonismo de la imagen y sus formas
escurridizas en el ciberespacio, tal y como lo plantea Manuel Castells, (1996, citado por
Gomez, 2019). Es por ello, que el eje de la investigacién se encuentra en las expresiones
visuales que vinculan diferentes materialidades en la virtualidad. Se prevé entonces que la
investigacion resulte en una serie de guias de circulacion, consumo y produccion del arte
plastico, con un alcance importante en el mercado del arte, las acciones de gestion cultural

tanto de los artistas como de las instituciones que promueven el arte en México.

2. Planteamiento del problema.

La irrupcion de las redes sociales ha revolucionado la forma en que los artistas plastico-
visuales de todas las generaciones pueden mostrar su trabajo al mundo. Sin embargo, es
crucial profundizar en como estas dinamicas afectan la percepcion y el valor del arte dentro
de estos espacios virtuales y compararlas con formas mas tradicionales de consumo artistico.
Anteriormente, la Unica forma de acceder al arte era a través de galerias y museos
tradicionales, lo que limitaba su exposicion a un circulo mas reducido de personas. Las redes
sociales han transformado este escenario, brindando a cualquier persona con acceso a Internet
la posibilidad de disfrutar, apreciar y compartir el talento artistico de manera instantanea. No
obstante, estas nuevas formas de difusion también plantean interrogantes sobre la

autenticidad, la calidad artistica y la sostenibilidad econdémica para los artistas.



La distancia entre creadores y audiencias cada vez es mas corta con la llegada de las redes
sociales. En la actualidad, los artistas crean su obra y con ella estrategias de circulacion de
contenido en la que otros elementos se incorporan al hecho mismo del dibujo, la pintura o la
escultura. Cuando una persona encuentra un tiempo de ocio entre las pausas del trafico, los
descansos pomodoro de las rutinas de oficina, los tiempos de comida o antes de dormir, es
clave identificar dos elementos fundamentales: ;cudles son las busquedas que realizan los
millennials y centennials sobre arte plastico visual en Instagram y Tik Tok?, ;cuales son los

elementos que atraen y generan masificacion y viralidad en dichos contenidos?

Estas preguntas son comunes en el ambito del marketing digital, usualmente asociados a
bienes materiales cuyo canal de distribucion son las redes sociales. Sin embargo, en el campo
de la gestion cultural y la produccion artistica, los estudios son escasos. En una rutina de
busqueda incipiente, un consumidor de redes sociales se encuentra usualmente con artistas
creando en tiempo real, siendo los videos en velocidad acelerada su herramienta favorita. Las
imagenes de Sketch books conectan la virtualidad con la materialidad clésica del arte. Es
decir, a través de la pantalla, el usuario tiene la revelacion de la textura de los lienzos, las
libretas y los mismos talleres en los que sucede ‘la magia del artista’. Todo aquello detrés de
la obra, aparece con mayor viralidad que la obra misma, ;donde aparece entonces la obra?

[cuales son los hashtags que orientan la busqueda?

Este fendémeno sucede de manera similar con las busquedas de “arte digital”, siento
protagonistas contenidos de tipo “hagalo usted mismo”, es decir, personas orientan a otras
sobre herramientas, efectos y tips con el inico propdsito de optimizar el proceso creativo. Es
evidente entonces que la nocion de prosumidores (Benassini, 2014), resulta clave para
comprender un problema en el campo del arte y la cultura del presente siglo. Las formas de
comunicacion privilegian hoy la interaccion del artista con sus publicos, lo que hace incluso
que sean estos ultimos quienes en algunas ocasiones definan el rumbo de los contenidos o
temas de interés. El reto de la presente investigacion se centra en rastrear una vision
panoramica en la que artistas y publicos se encuentren en canales de interés compartido que
promuevan el encuentro con el arte local de manera equitativa a los espectros de arte

globalizado.



Las navegaciones iniciales por las aplicaciones dan cuenta del humor como
protagonista de un nimero importante de contenidos. A través de la ironia y el sarcasmo, los
creadores de contenido se posicionan como criticos de arte, con recurrencias marcadas en la
vida del artista, sus cancelaciones o censuras, la historia detras de las obras, inspiraciones,
tramas sociales del artista, padecimientos y otros elementos asociados a la vida personal. La
suma de estos factores de fondo se conjuga con formas particulares de circulacion digital
como los trendings de musica o baile, las noticias en tendencia como el caso de la creacion
de un maniqui de la artista plastica japonesa Yayoi Kusama, como trampolin para la
circulacion de la obra de la artista. Es usual también encontrar los artistas vinculados a
corrientes que los conectan con otros, como en el caso de Andy Warhol, desde los mismos
temas de fondo: artistas censurados, artistas con problemas mentales, artistas suicidas,
artistas pop, impresionistas, entre otras tendencias que agrupan al artista como parte de un

todo que lo define.

Al buscar por el arte nédhuatl, por ejemplo, se obtiene como resultado videos explicativos
bilingiies sobre la simbologia de aves como el “Huitzili”. Si se continta la busqueda por el
arte maya aparecen resultados en materialidades que superan el taller, el cuadro de museo o
el lienzo. Emergen imagenes textiles, murales, en piedra y elementos asociados al arte
latinoamericano. Cabe mencionar que los resultados entre una btisqueda y otra presentan una
distincion significativa. Mientras que al buscar “Warhol” o “Kusama” en Tik Tok, los
hashtags o etiquetas superan los 4.000 resultados, el metadato de “arte Maya” alcanza 547

resultados en Tik Tok, a diferencia de Instagram donde los resultados superan los 5.000.

Es notorio entonces que las relaciones entre lo material y lo inmaterial, tal y como lo
menciona (Gémez, 2019), hacen del arte una expresion vinculante, relacionada con los
procesos sociales, con los campos de accion propios de la cultura. Esto se traduce en que los
artistas locales o corrientes latinoamericanos circulan de manera minoritaria en plataformas
de dominio asiatico como es el caso de Tik Tok, por la lejania demografica y por los intereses
de homogenizacion de los lenguajes y las estéticas que promueve el mercado dirigido a
consumidores jovenes, en etapa laboral. Esta tension entre geografia, ideologia y consumo

cultural resulta un punto de partida interesante para entender las conductas y percepciones de

10



los publicos frente a arte local y arte global, pues esto configura de manera importante las
conductas percepciones ¢ imaginarios que puedan tener los publicos al respecto. Se entiende
entonces que el problema de la sensibilidad y el acceso se encuentra relacionado con las
ideologias de mercado que se encuentran en la configuracion de Instagram y Tik Tok como
plataformas de consumo masivo de la cultura. Una vez se comprenda el problema de fondo,
las estrategias para diversificar los significados culturales emergeran de manera orgdnica con

el panorama de intereses y realidades socio culturales de los Milennials y Centennials.

La busqueda inicial como mapeo de referencia para el planteamiento de la presente
investigacion establece de manera evidente que el comportamiento de consumos culturales y
circulacion artistica plantea preguntas por responder, ;quiénes son los publicos que
consumen arte en redes sociales?, ;qué intereses y formas de interaccion los definen como

publicos consumidores de arte?, ;cudl es el rol de los artistas alli?

Bajo lo anterior, es clave realizar un analisis del comportamiento de las generaciones
millennialss y centennials en redes sociales frente a consumos de artistas especificos que
exploren la digitalizacion de obras de arte o la creacion de experiencias de inmersion digital,
en un contraste geografico entre artistas de circulacion global y artistas locales cuyos casos
puedan ser destacados. Sera definitivo entonces investigar codmo estas generaciones
interactuan con el contenido en plataformas como TikTok e Instagram, qué tipos de

contenido consumen y qué los motiva a participar y compartir.

Por otra parte, con el fin de dar alcance a la cadena de circulacion artistica, se tendran
en cuenta instituciones culturales y artistas en igual medida, pues es fundamental hacer
evidente la cadena de produccién y circulacion en la que se encuentra inmersa el arte como

manifestacion humana.

3. Pregunta de Investigacion

(Cuadles son las interacciones entre los Millennials y Centennials con el arte plastico-

visual en las plataformas de redes sociales Instagram y TikTok, y qué factores influyen en la
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viralidad y la percepcion de las obras de arte en estos medios?

4. Objetivo general e hipotesis del proyecto.

Objetivo general

Analizar las condiciones de produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual en

Instagram y Tik Tok, en dos grupos generacionales: Millennials y Centennials.

Hipotesis del proyecto

Las formas de consumo de la segunda década del siglo XXI se posicionan hoy con un
ritmo significativamente mas acelerado que otras décadas del siglo pasado. La variabilidad
en los canales de comunicacion, las formas de movilidad de las personas y sus intereses de
consumo artistico abren un espectro interesante sobre las posibilidades que tienen las redes
sociales para promover el acceso remoto a colecciones culturales. Se encuentra entonces una
posible relacion entre las formas convencionales de circulacion del arte, como las
museograficas y el consumo de contenido cultural y artistico a través de experiencias

virtuales de facil navegabilidad.

Segundo, la efectividad de las estrategias digitales esta relacionada estrechamente con
los capitales culturales dominantes, siendo entonces clave distinguir cuales han sido las
formas de masificacion del arte en contextos globalizados, frente a la circulacion de nicho,
propia de los artistas locales. Se pretende indagar la posibilidad de conectar la digitalizacion
de obras con su impacto en términos de alcance, participacion del publico, cambio de
percepciones sobre el arte y la cultura, y posibles efectos a largo plazo en la participacion

cultural de las generaciones millennialss y centennials.
Tercero, este tema busca explorar como las instituciones culturales y los artistas

pueden adaptarse a los nuevos habitos de consumo cultural de las generaciones jovenes,

laboralmente activas o en proceso de profesionalizacion. Serd importante identificar las
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herramientas que ofrecen las plataformas digitales y la digitalizacion de obras de arte para

promover la apreciacion y participacion en la cultura.

5. Marco tedrico y referencial

El analisis de la produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual en Instagram
y Tik Tok en las generaciones Millennials y Centennials es un tema relevante y actual que
merece ser investigado en profundidad. Estas plataformas digitales se han convertido en
espacios donde artistas de diferentes generaciones comparten y promocionan sus creaciones
de forma masiva. Este estudio se enfoca en comprender como se produce y difunde el arte
pléstico-visual en estas plataformas especificas, y como esto impacta a las generaciones mas
jovenes. El objetivo es obtener un panorama claro y actualizado de las tendencias en la
produccion y circulacion de obras de arte en Instagram y Tik Tok, con el fin de comprender

mejor su influencia en la sociedad actual.

El trabajo conjunto de estos sectores redefinid las formas de relacion personal, los
sistemas de comunicacion escrita y plastica. Cred un ambiente 'estilo’, una 'atmosfera’ visual
y verbal, un modo de engendrar imagenes y formas sintacticas que expresan un marco de
referencia con un significado identificable para muchos, pero que no deja de ser complejo,
polisémico y cambiante. A su vez, los campos que se encargan de producir los modos de
relacion social legitimos, en especial, la religion, la moral, el festin, el discurso, el arte y la
representacion simbolica y ritual en general, debieron adecuarse a las nuevas practicas y a la
percepcion emergente de la realidad si querian asegurarse una funcion de regulacion estable.
Esto cambid... una experiencia colectiva y un espacio de signos propios... necesario para

acceder a la relacion con lo divino.

Comprendiendo que el presente emprendimiento productivo apunta a satisfacer,
parcialmente o en su totalidad, los inquietantes desafios sefialados precedentemente, los co-
productores de la presente iniciativa conjunta se animan a generar conocimiento tedrico-
analitico de cardcter mixto, cualitativo-cuantitativo, en directa relacion con la tematica
empirica seleccionada, intentando colaborar con la produccion de estudios preliminares que
logren aportar certeras respuestas a los diferentes supuestos planteados. Asumimos la idea de
Néstor Garcia Canclini (1979; 1980, 2006); susceptible de aplicarse al objeto arte y sus

modos de consumo de mediados del siglo XX a la fecha, en funcion de las transformaciones

13



socio-culturales que la investigacion de la propias redes sociales permita comprender. El
mencionado autor sefiala que el conocimiento del arte puede ayudar a esclarecer algunos
misterios estructurales y 16gicos de la red social y, en particular, de los modos de relacionarse
y actuar de las organizaciones sociales que llamé 'sectores emergentes' de la sociedad
mexicana, constituidos en la interaccion de capas con distintas historias culturales y politicas,

y sujetos a un proyecto capitalista de modernizacion.

Segiin Bustos y Galli, "El concepto de generacion hace referencia a entidades
colectivas; es un constructo cultural. Las generaciones existen en dos dimensiones: por un
lado, como observables o como una serie de agregados o colectivos codificados por y para
quienes tienen ciertos atributos compartidos. A su vez, las generaciones también existen en
la constitucion interna de las trayectorias de socializacion". La referencia de Moiseeva
(citado por Sancho, 2019) a "la construccion del concepto de la generacion a lo largo de las
dos culturas histéricamente opuestas: las corporaciones y las revoluciones" no contradice al
planteo de Bustos y Galli sobre la existencia de "familias institucionalizadas de
representaciones del mundo, que proveen a los individuos de directrices, ideas organizadoras
y esquemas conceptuales para pensar la realidad y actuar en ella". Los Millennials (también
llamada Generacién Y) son los nacidos entre 1995 y 2010. Y los Centennials (o Generacion
Z) son los nacidos desde 2010 hasta 2025. (Nuiiez et al.2020) (Quesada et al.2022) (Morales
et al., 2020) (Critikian et al., 155)(Basanta et al., 2023).

Las redes sociales son sistemas complejos y polis€émicos que estimulan dindmicas
comunicativas inmersas en "espacios comunicativos no demostrables sino tomados como
lugar de anclaje de los procesos" iniciados por relaciones sociales enddgenas que organizan
subespacios poliédricos y multidireccionales. Las redes sociales incorporan dinamicas de
narratividad secuencial, interseccionan narrativas coasociativas, ofrecen diversos marcos
espacio-temporales y permiten emerger amplios procesos de inscripcion en las culturas a las
cuales vinculan como constructores de "discursividades online". En este sentido, Apellaniz
sefiala que "Las relaciones en red son fundamentales en torno a las narratividades sistémicas
y a las identidades que emergen como resultado fluido de la socializacion". Y agrega: "Estas
redes jerarquizadas, estas redes de poder(s) y sus modos especificos, articulan practicas,
textos y recomendaciones y convocan trayectorias e identidades en torno a estas

socializaciones virtuales que, entonces, son necesarias para la escenificacion de las
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comprensiones". Técnicas e imagenes verbales que vienen mediadas por las relaciones
personales, generan un ambiente afectivo para los participantes y favorecen la continuidad

de la comunicacion.

Es claro que las plataformas digitales han revolucionado la forma en la que se crea,
comparte y consume el arte, brindando nuevas oportunidades para los artistas y ampliando el
alcance de su trabajo a audiencias globales. En este contexto, resulta crucial entender como
estas redes sociales influyen en la produccion y circulacion de las obras de arte, asi como
también su impacto en la creacion y difusion artistica. Este estudio analitico busca explorar
dicha importancia y comprender las dinamicas de consumo y tendencias de las generaciones
Millennials y Centennials en relacion con estas plataformas digitales para una comprension

mas profunda de la interaccion entre el arte y la tecnologia en la sociedad contemporanea.

El objetivo del presente marco tedrico es analizar la produccion y circulacion de obras
de arte plastico-visual en Instagram y Tik Tok en las generaciones Millennials y Centennials.
Buscamos comprender las caracteristicas y tendencias especificas de estas plataformas en
relacion con el arte, asi como también identificar los factores que influyen en la produccion
y circulacion de obras de arte en estas generaciones. A través de este analisis, se pretende
obtener informacion relevante y actualizada que contribuya al conocimiento del campo del

arte plastico-visual en el contexto digital.

Produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual en Instagram y Tik Tok

El anélisis de la produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual en Instagram
y Tik Tok es importante por varias razones. En primer lugar, estas plataformas se han
convertido en espacios de exposicion y promocion masiva del arte, especialmente para las
generaciones mas jovenes. Comprender como se produce y circula el arte en estas
plataformas nos permite entender los modos en los cuales estas generaciones se relacionan
con el arte y como se estdn creando nuevas formas de expresion y consumo artistico en el
entorno digital. Ademas, el analisis de estas plataformas nos ayuda a identificar las tendencias
y caracteristicas especificas del arte plastico-visual en el contexto digital, lo cual es relevante

para artistas, estudiosos y amantes del arte en general.

El marco tedrico de este estudio se enfoca en realizar un andlisis exhaustivo y

detallado de la produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual en dos de las redes
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sociales mas populares y relevantes de la actualidad, especificamente Instagram y Tik Tok.
Se buscara comprender a fondo las caracteristicas distintivas que poseen las generaciones
Millennials y Centennials en relacion a la creacion y difusion de este tipo de arte en dichas
plataformas digitales. A través de esta exploracion, se examinaran diversos aspectos
relevantes que permitirdn obtener una vision holistica de este fenomeno. Se analizaran las
particularidades que presentan las obras de arte plastico-visual, los rasgos definitorios de las
mencionadas generaciones y la profunda influencia que las redes sociales ejercen en la

produccion y circulacion de estas obras de arte contemporaneo.

Con la revision documental, se espera lograr una mejor comprension del contexto en
el cual se desenvuelven estas generaciones en relacion al arte plastico-visual en las redes
sociales. Se busca también explorar de manera detallada como las redes sociales han alterado
sustancialmente tanto los procesos de creacion como de difusion del arte en la era actual,
generando nuevos paradigmas y desafios para la comunidad artistica. De esta manera, el
presente estudio pretende contribuir significativamente al conocimiento y comprension de
las transformaciones que se han producido en el ambito del arte en la era digital. Asimismo,
se espera proporcionar valiosos aportes para futuras investigaciones en el campo de las
manifestaciones artisticas en las plataformas virtuales, fomentando asi el avance y desarrollo
de la comunidad artistica en el contexto actual. Todo esto, siempre enmarcado en el objetivo
de promover un analisis profundo y enriquecedor de la relacion entre las generaciones

jovenes, las redes sociales y el arte plastico-visual en la era digital.

Definicion de obras de arte plastico-visual

A continuacion se proporciona una explicacion de lo que se considera una obra de
arte plastica-visual, explorando en profundidad sus caracteristicas esenciales, asi como la
utilizacion de diferentes medios visuales y plésticos para la creacion de una obra artistica
Unica y significativa. Ademas, se examinaran detalladamente los diversos estilos artisticos y
las técnicas contemporaneas que pueden formar parte de este tipo de valiosas creaciones,

como la pintura, la escultura, la fotografia, la instalacion y otras manifestaciones.
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Las obras plasticas-visuales son una forma de comunicacion estética que trasciende
las barreras del lenguaje y conecta a quienes las consumen o disfrutan con emociones, ideas
y reflexiones. Son producciones que despiertan nuestra sensibilidad y nos invitan a explorar
diferentes realidades y puntos de vista. En este sentido, los entornos en los cuales se circule
el arte esta directamente relacionado con el rol social del arte. Las técnicas utilizadas en estas
creaciones van desde las tradicionales hasta las mas innovadoras y experimentales, lo que
confiere a cada obra su propia identidad y valor artistico. La pintura, por ejemplo, nos permite
plasmar nuestros pensamientos y sentimientos a través de la combinacion de colores y formas
en una superficie bidimensional. La escultura, por otro lado, nos brinda la posibilidad de
crear volumenes y texturas tridimensionales, interactuando con el espacio que la rodea. La
fotografia nos permite capturar un momento fugaz en el tiempo, congelando la realidad y
proporciondndonos un testimonio visual de la existencia. La instalacion, por su parte, nos
sumerge en entornos inmersivos, donde podemos experimentar sensaciones y emociones de

una manera unica.

Todas estas manifestaciones artisticas tienen en comun el deseo de expresar algo, de
comunicarse con el espectador y de generar una conexion profunda. A través de las redes
sociales, estas obras plasticas-visuales pueden llegar a un publico mas amplio y diverso,
rompiendo las barreras fisicas y geograficas. Instagram y Tik Tok se han convertido en
plataformas ideales para mostrar y apreciar la creatividad y la diversidad de la expresion
artistica. En estas redes, los artistas pueden compartir sus obras, interactuar con otros
creadores y recibir feedback de la comunidad. Esto no solo les brinda una plataforma de

difusion, sino que también enriquece su proceso creativo y les permite crecer como artistas.

Los espectadores, por otro lado, tienen la oportunidad de descubrir nuevos talentos,
explorar diferentes estilos y temadticas, y participar activamente en la conversacion artistica.
Ademas, estas plataformas fomentan la interaccion y el didlogo entre artistas y espectadores,
creando una comunidad virtual donde la creatividad y la expresion artistica son valoradas y
celebradas. En resumen, las obras de arte plastica-visual son creaciones que nos invitan a
reflexionar, a sentir y a explorar. Son manifestaciones de la imaginacion y la sensibilidad

humana, que nos conectan con la belleza y la diversidad del mundo que nos rodea.
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Las obras de arte plastico-visual se refieren a creaciones artisticas que pueden ser
representadas en formato visual y tridimensional. Estas obras abarcan diversas disciplinas
como la pintura, la escultura, la fotografia, el grabado, entre otras. Se caracterizan por su
capacidad de transmitir mensajes y emociones a través de su apariencia estética y su sentido
visual. Estas obras pueden ser creadas con diferentes materiales y técnicas, lo que les confiere
una diversidad de formas y estilos. Ademads, su cardcter plastico implica una exploracion
exhaustiva de las posibilidades expresivas del color, la forma, la textura y el espacio,
permitiendo al artista materializar su vision creativa de manera unica y sorprendente. El arte

plastico-visual es un universo fascinante y en constante evolucion.

Desde los primeros vestigios de la humanidad, el ser humano ha sentido la necesidad
de representar su entorno y sus emociones a través de la creacion artistica. De acuerdo con
Verén (1987, p. 2), los discursos mediados por el arte o la comunicacién se construyen a
través de relaciones colectivas que desde el inicio de los tiempos contienen los mismos
significados, reinventados o redirigidos de acuerdo con las transformaciones en los medios a
través de los cuales circulan. En este sentido, las obras de arte plastico-visual sirven como
una ventana hacia la mente y el corazon del artista, ofreciendo una perspectiva tinica de la
realidad y estimulando nuestra propia imaginacion. A propdsito de esta premisa, estudios
como el de Maodery (2022, p. 60), “los hechos no existen en tanto hechos sociales hasta que
los medios los elaboran, luego de producidos y mediatizados, los hechos tienen efectos

politicos de multiples existencias transformandose en realidades intersubjetivas”.

Con base en lo anterior, cada artista plastico-visual tiene su propio estilo y enfoque,
lo cual se refleja en sus obras. Pese a este elemento de aparente originalidad, es clave tener
en cuenta que existen aparatos ideologicos que atraviesan las posibilidades de circulacion de
las obras. Ahora, en un tiempo globalizado como el actual, el hecho de que las obras de arte
tengan un lugar en redes sociales como Tik tok o Instagram, implica pensar en cuéles son los
aparatos ideologicos que subyacen al algoritmo de las redes sociales. Desde el realismo hasta
el abstraccionismo, pasando por el surrealismo y el impresionismo, cada movimiento

artistico ha dejado su huella en la historia del arte plastico-visual. A través de los siglos, los
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artistas han ido experimentando con diferentes técnicas y materiales, desafiando los limites
de la percepcion y creando nuevas formas de representar el mundo. La pintura es una de las

disciplinas mas antiguas y populares dentro del arte plastico-visual.

A través del dominio del color y la forma, los pintores pueden crear imagenes que
capturan la belleza y la esencia de la realidad o transmiten emociones y visiones subjetivas.
La pintura puede ser realizada con o6leos, acuarelas, acrilicos, entre otros materiales, lo que
permite una amplia gama de posibilidades expresivas. La escultura es otra disciplina que
desempefia un papel fundamental en el arte plastico-visual. A través de la transformacion de
materiales como la piedra, el metal o la madera, los escultores pueden crear obras
tridimensionales que ocupan un espacio fisico y despiertan una experiencia tactil en el
espectador. La escultura puede adoptar formas abstractas o representar figuras humanas o
animales, transmitiendo un mensaje simbdlico o simplemente explorando la belleza de las

formas.

La fotografia, por su parte, ha revolucionado la forma en que percibimos y capturamos
el mundo. Siguiendo a Berger (2010) en sus estudios sobre la interpretacion del arte, las
perspectivas de interpretacion de una obra, incide de manera clave en sus modos de
circulacion. Si bien Berger realiza sus postulados desde las formas historicas de circulacion
del arte, es un punto de partida para preguntarse si las redes sociales como Instagram y Tik
Tok hacen las veces de curadores, de perceptores de aquello que puede circular y ser

consumido por mayores audiencias.

Con el avance de la tecnologia, la fotografia se ha convertido en una herramienta
accesible y versatil para los artistas plastico-visuales. A través del lente de la camara, los
fotografos pueden congelar momentos fugaces y revelar la belleza oculta en lo cotidiano. La
fotografia también puede ser manipulada y transformada digitalmente, abriendo un sinfin de
posibilidades creativas. El grabado es otra técnica tradicional que ha sido utilizada en el arte
plastico-visual durante siglos. A través de la incision o el relieve sobre un material, como el

metal o la madera, los grabadores pueden crear iméagenes precisas y detalladas. Esta técnica
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requiere habilidad y paciencia, pero permite la reproduccion de las obras, lo que las hace

accesibles a un publico mas amplio.

En conclusion, las obras de arte plastico-visual son una manifestacion poderosa de la
creatividad humana. A través de su apariencia estética y su sentido visual, transmiten
mensajes y emociones, exploran nuevas formas y estilos, desafian los limites de la percepcion
y nos revelan la belleza oculta en el mundo que nos rodea. Ya sea a través de la pintura, la
escultura, la fotografia, el grabado u otras disciplinas, el arte plastico-visual sigue
evolucionando y sorprendiendo, manteniendo su eterna capacidad de cautivar y

conmovernos.

Estética de la recepcion en el arte plastico visual

La estética de la recepcion en el arte plastico visual se refiere al proceso por el cual
el espectador interpreta y experimenta una obra de arte visual. Es una rama de la estética que
se centra en como el espectador percibe, comprende y se relaciona con la obra de arte.
Ademas, busca comprender como la recepcion estética influye en la forma en que se consume
el arte plastico visual en diferentes plataformas, como TikTok e Instagram. La estética de la
recepcion considera aspectos como las emociones, los contextos culturales, la subjetividad y

la interaccion entre el espectador y la obra de arte.

La estética de la recepcion se define como el enfoque tedrico que se ocupa de analizar
minuciosamente como el espectador percibe y aprecia una obra de arte, y codmo esa
percepcion influye de manera significativa en su experiencia estética. Se centra en estudiar y
desentrafiar las respuestas emocionales, cognitivas y sensoriales que el espectador
experimenta al encontrarse frente a una obra de arte, considerando también los multiples
factores externos que pueden influir en dichas respuestas. Dicha teoria tiene sus inicios en
los estudios literarios. Posteriormente, los modelos teoricos se trasponen con las diferentes
disciplinas artisticas. La recepcion se enfoca en el papel del lector (audiencia o publico) en
la interpretacion y el significado de una obra. Desarrollada a finales de la década de 1960 por

teoricos como Hans Robert Jauss (1967) y Wolfgang Iser (1972), esta escuela de pensamiento
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sostiene que el significado de un texto no reside unicamente en las intenciones del autor, sino

que surge de la interaccion entre el texto y el lector.

Segun Jauss, el significado de una obra evoluciona a lo largo del tiempo a medida que
diferentes lectores la interpretan desde sus propios contextos historicos y culturales. Iser, por
su parte, argumenta que el lector desempefia un papel activo en la construccion del
significado, llenando los "espacios en blanco" del texto con sus propias experiencias y
expectativas. De esta manera, la estética de la recepcion destaca la importancia del lector

como co-creador del significado literario.

De esta manera, se investiga el impacto del contexto cultural, las experiencias previas
y las expectativas que tiene el espectador en su apreciacion artistica. Tomando en
consideracion el contexto actual, es imprescindible examinar como la estética de la recepcion
se manifiesta en las plataformas digitales de TikTok e Instagram, especialmente en relacion
con el arte visual plastico. Estas redes sociales han transformado la forma en que las obras
de arte son compartidas, consumidas y valoradas, generando nuevas dinadmicas y desafios
para los artistas y los espectadores por igual. Asi, la estética de la recepcion se vuelve aun
mas relevante en este contexto, buscando comprender y analizar cdmo los usuarios
interactiian con las obras de arte en estas plataformas digitales, y como estas interacciones

determinan la difusion y el consumo de estas manifestaciones artisticas.

En este sentido, resulta fascinante observar como los usuarios de TikTok e Instagram
son capaces de generar un didlogo visual entre ellos y con los artistas, a través de los
comentarios, los likes y los shares, creando una red de apreciacion y reconocimiento artistico.
La estética de la recepcion también se encarga de explorar como estas interacciones digitales
influyen en la percepcion y la valoracion de las obras de arte, ya sea aumentando su
visibilidad y alcance, o generando debates y discusiones en torno a ellas. Ademas, se
investiga como la estética de la recepcion en estas plataformas puede ser moldeada y
manipulada por los medios de comunicacidn, los algoritmos y las tendencias virales, dando
lugar a nuevas formas de engagement y consumo de arte. De acuerdo con Quiroga, 2022,

en los consumos del arte contemporaneo y sus publicos, se promueven experiencias estéticas
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que “revelen perspectivas significativas sobre el mundo actual o sobre nosotros mismos.
Francis Steen propone que la experiencia esté-tica es una forma de verdad que utilizamos

para la construcciéon de nuestra identidad” (p.279).

En conclusion, la estética de la recepcidn se erige como una corriente tedrica crucial
para comprender la relacion entre el espectador y la obra de arte, especialmente en el contexto
digital actual. A través de su estudio minucioso de las respuestas emocionales, cognitivas y
sensoriales del espectador, asi como de los factores externos que pueden influir en dichas
respuestas, esta disciplina arroja luz sobre cémo los usuarios de TikTok e Instagram
interactuan con las obras de arte y como estas interacciones moldean la difusion y el consumo
del arte en la era digital. Resulta imperativo continuar investigando y reflexionando sobre la
estética de la recepcion en relacion con el arte visual plastico en las plataformas digitales,
con el fin de comprender y potenciar al maximo el impacto de estas manifestaciones artisticas
en la sociedad actual.La estética de la recepcion juega un papel crucial e impactante en la
experiencia del consumo de arte plastico visual, ya que influye y moldea la manera en que
los espectadores establecen una relacion con las obras de arte y finalmente determina su

valoracion estética.

Al profundizar en el estudio de la estética de la recepcion, se abren nuevas puertas
hacia formas innovadoras de apreciacion y entendimiento del arte, ademas de impulsar la
participacion activa del publico. En la era digital actual, donde plataformas como TikTok e
Instagram han experimentado un crecimiento exponencial en la difusién y consumo de arte,
comprender al maximo la estética de la recepcion se ha vuelto més crucial que nunca. Esto
permitird a los artistas y creadores de contenido generar propuestas visuales llamativas y
cautivadoras, capaces de atraer la atencion del publico y fomentar interacciones
profundamente significativas. Lo anterior resuena con la premisa de que el arte, la cultura
visual son participativos y buscan promover experiencias independientemente del soporte
(Matewecki, 2017). Entonces, es innegable el poder que tiene la estética de la recepcion en
el ambito de las redes sociales y la difusiéon de arte en linea. A través de la utilizacion

adecuada de elementos visuales y narrativos, es posible crear una conexion emocional con
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los espectadores, quienes encontrardn en esos contenidos una experiencia estética en si

misma.

La interaccion entre los espectadores y las obras a través de la estética de la recepcion
crea un didlogo enriquecedor y estimulante, que nutre la experiencia colectiva del arte en la
era digital. En resumen, la estética de la recepcion es un factor vital en el consumo de arte
plastico visual, ya que define la forma en que los espectadores se relacionan con las obras de
arte y valoran su contenido. En un mundo cada vez mas digitalizado, comprender y dominar
esta estética se convierte en una herramienta indispensable para artistas y creadores de
contenido, permitiéndoles generar propuestas visuales atractivas y estimulantes que capten

la atencién del publico y generen conexiones significativas.

Circulacion de arte en TikIok e Instagram

La difusion de arte plastico visual en TikTok e Instagram se ha convertido en una
forma popular de circulacion del arte en linea. Estas dos plataformas permiten a los artistas
y creadores de contenido compartir sus obras de manera rapida y accesible. Tanto TikTok
como Instagram ofrecen herramientas de edicion y efectos visuales que permiten a los artistas
experimentar y presentar sus obras de una manera Unica y llamativa. Los usuarios pueden
descubrir arte plastico visual a través de hashtags y explorar diferentes estilos y tendencias
artisticas. Estas plataformas también fomentan la interaccion y el intercambio de ideas entre

los usuarios, lo que contribuye a la difusion y visibilidad del arte pléstico visual.

TikTok como plataforma para la difusion de arte plastico visual

TikTok se ha convertido en una plataforma popular para la difusion de arte plastico
visual debido a su enfoque en los videos cortos y la facilidad de uso. Los usuarios pueden
crear y compartir videos de hasta 60 segundos, lo que permite a los artistas mostrar
rapidamente su proceso creativo, exhibir obras completas o presentar obras en progreso.

Ademas, TikTok utiliza algoritmos de recomendacién que muestran contenido a los usuarios
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segun sus preferencias, lo que facilita la exposicion de los artistas a una audiencia mas
amplia. La plataforma también ha fomentado la creacion de retos artisticos y colaboraciones

entre artistas, lo que ha contribuido a la difusion y viralidad del arte plastico visual en TikTok.

Instagram como plataforma para la difusion de arte plastico visual

Instagram es otra plataforma popular para la difusién de arte plastico visual debido a
su enfoque en la fotografia y la estética visual. Los usuarios pueden compartir imagenes y
videos de alta calidad, lo que permite a los artistas mostrar en detalle sus obras de arte.
Ademads, Instagram ofrece herramientas de edicion y filtros que permiten a los artistas
mejorar y personalizar sus imagenes. La plataforma también permite a los artistas crear
perfiles dedicados a su arte, lo que les brinda la oportunidad de establecer una identidad
artistica y construir una audiencia comprometida. Instagram también se ha convertido en un
lugar para el comercio de arte, ya que los artistas pueden vender sus obras directamente a

través de la plataforma o promocionar exposiciones y eventos relacionados con el arte.

Recepcion de las audiencias y redes sociales

La relacion entre la estética de la recepcion y las formas de circulacion de arte en
TikTok e Instagram es fundamental para comprender como se consume y se difunde el arte
pléstico visual en estas plataformas. Ambas plataformas permiten a los usuarios compartir y
descubrir contenido artistico, pero tienen caracteristicas distintas que influyen en la manera
en que se percibe y se consume el arte. TikTok se destaca por su formato de video corto y su
enfoque en la interactividad, lo que crea una experiencia de consumo mas rapida e inmediata.
Por otro lado, Instagram se centra en la presentacion visual a través de imagenes y
publicaciones, lo que permite una mayor exposicion y posibilidad de exploracion del arte. En
consecuencia, la estética de la recepcion en estas plataformas varia en funcién de sus
caracteristicas particulares, lo que influye en la forma en que el arte plastico visual se

consume y circula en TikTok e Instagram.
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La estética de la recepcion desempeia un papel crucial en la viralidad del arte pléstico
visual en TikTok e Instagram. En TikTok, la capacidad de captar la atencion del espectador
en pocos segundos es fundamental para lograr la viralidad. El contenido artistico que utiliza
técnicas visuales llamativas, tiene una narrativa interesante o se adapta a las tendencias
actuales tiene mas posibilidades de volverse viral y llegar a un publico mas amplio. Por otro
lado, en Instagram, la estética cuidada y la presentacion visual atractiva son fundamentales
para captar la atencion del usuario en medio de la gran cantidad de contenido publicado. Las
publicaciones que generan un impacto visual instantdneo y que se alinean con los intereses y
gustos de los seguidores tienen mas posibilidades de ser compartidas y volverse virales. En
resumen, la estética de la recepcion juega un papel esencial en la viralidad del arte pléstico
visual en TikTok e Instagram, y aquellos contenidos que logran captar la atencidon del
espectador de manera rapida y efectiva tienen mas posibilidades de alcanzar una mayor

difusion.

La estética de la recepcion tiene un impacto significativo en la interaccion y el
consumo de arte pléstico visual en TikTok e Instagram. En TikTok, la inmediatez del formato
de video y la capacidad de interactuar directamente con el contenido a través de likes,
comentarios y comparticiones generan una experiencia de consumo mas dindmica y
participativa. Aquellos contenidos que presentan una estética atractiva y que evocan
emociones tienden a generar una mayor interaccion por parte de los espectadores, lo que se
traduce en mas likes, comentarios y comparticiones. Por otro lado, en Instagram, la estética
de la recepcion se traduce en la forma en que los usuarios interactiian con las publicaciones,
ya sea a traveés de likes, comentarios, guardar la publicacion o compartirla en sus propias
historias. Las imagenes que cuentan con una estética cuidada y un contenido visualmente
atractivo suelen generar una mayor interaccion por parte de los usuarios. En conclusion, la
estética de la recepcion influye en la forma en que los usuarios interactiian y consumen el
arte plastico visual en TikTok e Instagram, ya sea a través de la participacion activa en TikTok

o la interaccion con las publicaciones en Instagram.

TikTok, la popular plataforma de redes sociales de video, ha experimentado un
crecimiento significativo en los ultimos afios y se ha convertido en un espacio
extremadamente relevante para la circulacion y promocion de obras de arte plastico-visual.
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Los creadores de contenido utilizan esta plataforma de renombre mundial con el propdsito
de compartir y exhibir sus obras, alcanzando asi una audiencia ain mas extensa de lo que
podrian imaginar. Sin embargo, el suefio de la masificacién artistica, tiene sus limites
marcados en aquello que las redes sociales pueden ofrecer. En este punto es clave mencionar
que tanto Instagram como Tik Tok establecen “Normas de la Comunidad”, para todos los
usuarios que se registren con una cuenta. Entonces, cada plataforma tiene unas regulaciones
que, de entrada, pueden limitar aquello que un artista considere posible dentro de su proceso

creativo.

Las normas abarcan la mitigacion de discursos de odio, violencia o imagenes con
contenido explicitamente sexual o violento. En el sitio web de TikTok el discruso de idio se
define como aquel que dentro de su contenido ‘“‘ataca, amenaza, incita a la violencia o
deshumaniza de alguna manera a un individuo o grupo sobre la base de los siguientes
atributos protegidos: raza, etnia, origen nacional, religién, orientacion sexual, género,
identidad de género, enfermedad grave, discapacidad y condicidon de inmigrante.” (TikTok,
2024). TikTok ha sido una de las redes sociales pioneras en la publicacion de informacion
sobre el funcionamiento de la propia herramienta. Estos informes, llamados por la propia
empresa ‘Informes de transparencia’, se publican semestralmente (el primero fue en enero de
2019) y se dividen en cuatro ambitos: cumplimiento de las normas de la comunidad,
solicitudes gubernamentales de retirada de contenidos, solicitudes de retirada de contenidos
por propiedad intelectual y el Gltimo, solicitudes de informacion. Dichos informes son

publicos y estan disponibles en su pagina web.

TikTok, conocida por su enfoque en videos cortos y creativos, ha resultado en la
aparicion de una gran variedad de contenido artistico que cautiva los sentidos y deleita al
espectador. Los artistas pléstico-visuales, dotados de una habilidad excepcional para
combinar imagenes con musica envolvente y efectos visuales cautivadores, han encontrado
en TikTok la oportunidad perfecta para dar vida a su vision creativa de una manera tnica y

fascinante.
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Ademas, esta plataforma innovadora ofrece herramientas sencillas pero eficaces que
permiten a los artistas realizar ediciones de video que resalten aiin mas su talento sin importar
su nivel de experiencia técnica. Sin duda alguna, TikTok se ha convertido en el mejor aliado
de los artistas a la hora de crear y compartir contenido impactante. Como si esto no fuera
suficiente, TikTok, con su énfasis en la interaccion social, promueve una comunidad abierta
y participativa donde los usuarios pueden expresar su aprecio por las obras de arte utilizando
funciones como los "Me gusta", los comentarios y las comparticiones. Estas interacciones no
solo permiten una mayor difusion de los trabajos artisticos, sino que también generan un
dialogo enriquecedor entre los artistas y su audiencia, fomentando asiun espiritu colaborativo
y de apoyo mutuo. En ultima instancia, TikTok ha demostrado ser una herramienta
verdaderamente poderosa para la promocion y exposicion de artistas emergentes,
brindandoles la oportunidad de ser descubiertos y apreciados por personas de todo el mundo.
Gracias a esta plataforma global, los talentosos artistas plastico-visuales pueden alcanzar una
visibilidad y un reconocimiento sin precedentes, lo que les permite desarrollar su carrera y

crear una conexion duradera con su publico.

TikTok se ha convertido en el escenario donde los suefios artisticos encuentran su
oportunidad de brillar y donde los artistas pueden dejar una marca imborrable en el mundo
de las artes visuales. Ademads, TikTok ha logrado expandir su alcance mas all4 de los limites
de la plataforma misma. A medida que gana popularidad y se vuelve parte integral de la
cultura digital, ha surgido una tendencia de compartir contenido de TikTok en otras redes
sociales, como Instagram, Facebook y Twitter. Esto ha llevado a un mayor numero de
personas a descubrir y disfrutar de las obras de arte plastico-visual creadas en TikTok, lo que
a su vez impulsa la visibilidad de los artistas y promueve su crecimiento profesional. La
diversidad de contenido artistico en TikTok es asombrosa. Desde pinturas tradicionales y

esculturas hasta animaciones digitales y arte callejero, hay algo para cada gusto y preferencia.

Los videos cortos y llamativos permiten a los artistas capturar la atencidén de la
audiencia en cuestion de segundos, despertando el interés y la curiosidad por descubrir mas
sobre su trabajo y estilo individual. La facilidad de uso de TikTok también ha sido

fundamental en su crecimiento y aceptacion generalizada. Los artistas tienen acceso a una
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variedad de herramientas de edicion simples pero efectivas que les permiten mejorar la
calidad y el impacto visual de sus videos. Los efectos especiales, los filtros y las opciones de
sonido ayudan a crear una experiencia inmersiva para el espectador, permitiéndoles
sumergirse completamente en el mundo del arte plastico-visual. La comunidad de TikTok es
conocida por su apoyo y entusiasmo hacia los artistas. Los usuarios valoran la creatividad y
el talento, y expresan su admiracion a través de los "Me gusta", los comentarios y las
comparticiones. Estos gestos no solo brindan apoyo emocional a los artistas, sino que también
los motivan a seguir expandiendo sus horizontes creativos y a continuar compartiendo su

trabajo con el mundo.

En resumen, TikTok ha revolucionado la forma en que los artistas plastico-visuales
pueden promocionarse y conectarse con una audiencia global. Gracias a su formato
innovador, facilidad de uso y comunidad participativa, esta plataforma es un trampolin para
el éxito creativo. Los artistas emergentes ahora tienen la oportunidad de destacarse y alcanzar
un reconocimiento sin precedentes, mientras que los amantes del arte pueden disfrutar y
descubrir nuevas y emocionantes manifestaciones artisticas. TikTok es, sin duda alguna, el

futuro del arte plastico-visual en el mundo digital.

Caracteristicas de las generaciones Millennials y Centennials: prosumidores en la era
digital

En este apartado se presentan las caracteristicas intrinsecas de las generaciones de los
Millennials y Centennials, que son el publico objetivo especifico de este estudio de
investigacion. A lo largo de este detallado y profundo analisis, se exploraran y analizardn en
gran medida diversos aspectos relacionados con su manera de consumir y disfrutar del
contenido visual, su activa participacion en las redes sociales, su marcada inclinacion hacia
el mundo digital y su interaccion con el arte. Ademas, se investigard y se ahondara en su
singular forma de expresarse, sus multiples intereses y prioridades, y su actitud y
comportamiento en cuanto a la produccidon y consumo de obras de arte visuales y plasticas.
Comprender y tener pleno conocimiento de todas estas caracteristicas y aspectos se revela
como una necesidad absolutamente imprescindible para lograr un andlisis completo y
contextualizado de la produccion y circulacion de obras de arte tanto en Instagram como en

Tik Tok, dos de las plataformas mas notables y de mayor popularidad en la actualidad.
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Al ampliar la comprension acerca de estas generaciones y su vinculacion con el arte,
estaremos en posicion de comprender méas a fondo como estas plataformas influyen de
manera trascendental en la forma en que las obras de arte son creadas, compartidas y
consumidas en linea. Este estudio nos permitird vislumbrar como estas generaciones
desempetian un papel clave en la creacion y la difusion del arte en el contexto digital, asi
como como su relacioén con estas plataformas moldea la forma en que el arte es percibido y
valorado en la era moderna. Asimismo, se examinara en detalle el impacto de las redes
sociales en la promocion y comercializacion de obras de arte, explorando las estrategias
utilizadas por los artistas para generar interés y participacion de los Millennials y Centennials
en sus trabajos. Ademas, se investigaran las diferentes formas en que los Millennials y
Centennials consumen contenido visual en Instagram y Tik Tok, analizando el uso de
caracteristicas como los filtros de realidad aumentada, las tendencias virales y las historias

efimeras para crear un impacto significativo en su experiencia estética.

Las generaciones de los Millennials y Centennials, también conocidos como la
generacion del milenio y la generacidon Z, respectivamente, tienen caracteristicas distintivas
en la sociedad actual. Los Millennials, quienes nacieron entre los afios 1981 y 1996, se
caracterizan por ser la primera generacion en crecer en un mundo completamente
digitalizado. Son nativos digitales y estan altamente familiarizados con la tecnologia en todas
sus formas. Tienen una fuerte conexion con las redes sociales y estan acostumbrados a
compartir y consumir contenido en linea de manera constante y fluida. Ademas, suelen ser
expertos en multitarea y buscan un equilibrio entre el trabajo y la vida personal,
aprovechando las herramientas tecnoldgicas disponibles para optimizar su tiempo y
productividad. Son individuos que estan dispuestos a enfrentar los desafios del mundo

moderno y a llevar a cabo acciones para lograr un cambio positivo.

Por otro lado, la generacion Centennial, nacida entre los afios 1997 y 2012, ha
crecido en un entorno completamente digitalizado y han sido testigos de un rapido avance
tecnologico. Son considerados nativos digitales desde el momento en que nacen, ya que la
tecnologia ha estado siempre presente en su vida cotidiana. Los Centennials tienen un
dominio innato de la tecnologia y son capaces de adaptarse rdpidamente a los avances
tecnoldgicos. Ademads, esta generacion se destaca por su espiritu emprendedor y su tendencia

a tomar acciones para crear un cambio significativo en la sociedad. Los Centennials son
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considerados una generacion mas activista, comprometida y dispuesta a hacer oir su voz en
temas de justicia social, igualdad y preservacion del medio ambiente. Valorando la diversidad
y la inclusion, los Centennials promueven y defienden estos principios en todas las areas de
su vida, desde su educacion hasta su trabajo. En resumen, las generaciones del milenio y la
generacion Z tienen un profundo impacto en la sociedad actual debido a su capacidad de
adaptarse y utilizar la tecnologia de manera efectiva, asi como a sus valores unicos y su

compromiso con causas sociales.

Estas generaciones representan una nueva forma de entender el mundo,
influenciada por la era digital en la que han crecido y por su visidn progresista y
comprometida con el cambio. Sus perspectivas y acciones estan moldeando y transformando
la sociedad en la que vivimos, impulsando un enfoque mas inclusivo, igualitario y consciente
de los desafios actuales. Su influencia se extiende a todas las areas de la vida, desde la politica
hasta el entretenimiento, y su voz es cada vez mas fuerte y relevante en la toma de decisiones

y la configuracion de nuestro futuro en comun.

Influencia de las redes sociales en la produccion y circulacion de obras de arte: Explorando

el impacto de las plataformas digitales en la creacion y difusion artistica

En este apartado, se investigara la influencia que tienen las redes sociales, como
Instagram y Tik Tok, en la produccion y circulacion de obras de arte plastico-visual. Se
analizaran los cambios que han experimentado los artistas en su forma de crear y presentar
su trabajo debido a la presencia de estas plataformas digitales. También se explorard como
las redes sociales han facilitado la visibilidad y difusién de las obras de arte, permitiendo una
mayor interaccion entre los artistas y su publico. Asimismo, se examinara el impacto de los
algoritmos y las tendencias virales en la promocion y viralizacion de las obras de arte en estas

redes sociales.

En la era digital, las redes sociales han experimentado una increible transformacion
en la forma en que se produce y circula el arte plastico-visual. No cabe duda de que Instagram
y TikTok se han convertido en las principales plataformas para artistas y creadores,
brindandoles oportunidades sin precedentes para mostrar sus obras de manera rapida y
masiva. Estas redes sociales permiten a los artistas alcanzar a un publico mucho mas amplio

y diverso, lo que a su vez amplia enormemente su visibilidad y alcance. Ademas, gracias al
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formato visual y a la increible facilidad de uso de estas plataformas, los usuarios pueden
consumir y compartir obras de arte de manera rapida y sencilla. Esta accesibilidad inmediata
ha dado lugar a la creacion de comunidades virtuales de artistas, criticos y amantes del arte
que interactiian, comentan y comparten obras entre si. El poder de estas redes sociales ha
democratizado enormemente el proceso de produccion de arte, permitiendo que cualquier
persona con acceso a estas plataformas se convierta en un productor y distribuidor de obras.
Sin embargo, a pesar de los enormes beneficios que brindan las redes sociales, también

plantean desafios significativos.

La sobreexposicién en estas plataformas puede dificultar la diferenciacion y la
valoracion critica de las obras de arte. Con tantas piezas de arte disponibles para su consumo
instantaneo, se corre el riesgo de que las obras mas extraordinarias se pierdan en el mar de
contenido. Esto puede llevar a una saturacion de informacion que dificulta la apreciacion y
el reconocimiento de las obras de arte més valiosas. A pesar de estos desafios, no podemos
negar que las redes sociales han revolucionado por completo la forma en que se producen,
consumen y comparten las obras de arte plastico-visual en la sociedad actual. Nunca antes ha
sido tan facil para los artistas mostrar su trabajo al mundo, ni ha sido tan sencillo para el

publico apreciar y descubrir nuevas e inspiradoras creaciones.

La conectividad global facilitada por las redes sociales ha permitido una interaccion
sin precedentes entre artistas y espectadores, transcendiendo barreras geograficas y
permitiendo la difusion de obras de arte a nivel mundial. En resumen, las redes sociales han
abierto un nuevo y emocionante capitulo en el mundo del arte plastico-visual. Han conectado
a artistas y espectadores de una manera sin precedentes, rompiendo barreras geograficas y
eliminando las restricciones tradicionales de la industria del arte. Si bien hay desafios
asociados con esta transformacion, el impacto positivo y la influencia duradera que han
tenido las redes sociales en la comunidad artistica son innegables. Gracias a estas
plataformas, el arte ha encontrado nuevos espacios de expresion y apreciacion, permitiendo

a artistas de todas partes del mundo compartir sus creaciones y ser reconocidos a nivel global.

Explorando el impacto de las plataformas digitales en la creacion y difusion artistica

La irrupcion de las redes sociales ha tenido un gran impacto en la creacion y difusion

artistica, revolucionando por completo la forma en que los artistas plastico-visuales de todas
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las generaciones pueden mostrar su trabajo al mundo. Plataformas como Instagram y TikTok
han abierto un inmenso espacio para exhibir, de manera rapida y accesible, toda la creatividad
de estos talentosos artistas. Ademas, estas redes sociales han permitido a los artistas
conectarse con una audiencia global y diversa, algo que era impensable hace solo unos afios
atrds. Anteriormente, la unica forma de acceder al arte era a través de galerias y museos
tradicionales, lo que limitaba su exposicion a un circulo mas reducido de personas. Sin
embargo, las redes sociales han transformado este escenario, brindando a cualquier persona
con acceso a Internet la posibilidad de disfrutar, apreciar y compartir el talento artistico de

manera instantanea.

Una de las ventajas mas destacadas de las redes sociales es la posibilidad de
interactuar directamente con los artistas y su audiencia. Esta interaccioén no solo ha permitido
a los seguidores expresar su admiracion hacia las obras, sino que también les ha brindado la
oportunidad de hacer preguntas e incluso brindar una retroalimentacion inmediata sobre cada
trabajo o proyecto. Esta conexion directa entre los artistas y su publico crea una relacion
unica y significativa, lo cual resulta sumamente valioso tanto para el artista como para
aquellos que lo siguen. Ademads, esta interaccion constante ha generado una comunidad
solida en torno al trabajo de cada artista, proporcionando un espacio en el que se pueden
compartir ideas, inspiraciones y colaboraciones. No obstante, a pesar de los beneficios que
las redes sociales han brindado a los artistas, también han planteado desafios interesantes.
Los formatos y las limitaciones de estas plataformas han exigido a los artistas una adaptacion
constante. Por ejemplo, plataformas como TikTok, con sus breves videos, han requerido que
los artistas condensen su trabajo en formas més cortas y concisas, buscando captar la atencion
del espectador en pocos segundos. Esto ha llevado a una experimentacion constante con
nuevas técnicas y estilos artisticos para comunicar su mensaje de manera efectiva en un
tiempo reducido. Por otro lado, Instagram ha obligado a los artistas a desarrollar una estética
visualmente atractiva y coherente para mantener el interés del publico en su feed de
imagenes. Esta necesidad de adaptarse a los nuevos formatos digitales ha impulsado a los
artistas a experimentar y reinventarse constantemente, llevando su creatividad a limites atn

mas altos.
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En resumen, el impacto de las plataformas digitales en la creacion y difusion artistica es
innegable. Estas redes sociales estan verdaderamente transformando la forma en que los
artistas producen, presentan y promocionan su obra. Gracias a Instagram y TikTok, el arte se
ha vuelto mas accesible que nunca y ha encontrado un nuevo y vasto publico en todo el
mundo. Sin duda alguna, estas plataformas contintian abriendo puertas y oportunidades para
los artistas, desafiandolos a expandir los limites de su creatividad y a establecer conexiones
significativas con sus seguidores. El futuro promete ser alin mas emocionante para la creacion
artistica en el mundo digital, ya que estas plataformas seguiran evolucionando y ofreciendo

nuevas formas de expresion y difusion artistica.

Definiendo conceptos claves:

1. Estética de la Recepcidn

La Estética de la Recepcion es un enfoque teorico desarrollado en los afos 60 y 70
principalmente por Hans Robert Jauss y Wolfgang Iser. Esta corriente analiza como el
publico (o receptor) interpreta, percibe y da significado a las obras de arte, tomando en cuenta
el contexto historico, social y cultural del espectador. La obra de arte no tiene un significado
unico e inmutable, sino que es un objeto abierto que cobra sentido a través de la interaccion
con su audiencia. El arte, en este sentido, se revaloriza y resignifica constantemente segun el

contexto en el que se recibe.

Este enfoque plantea que los espectadores o audiencias son co-creadores del significado de
una obra. En el caso de las redes sociales, como Instagram y TikTok, este proceso se
amplifica, ya que la obra de arte es vista y comentada por una audiencia global con multiples
perspectivas culturales. Cada interaccion —desde un simple "like" hasta un comentario o
comparticion— es un acto de recepcion activa que contribuye a resignificar la obra de arte.
A nivel tedrico, la Estética de la Recepcidon destaca el rol participativo de los usuarios de

estas plataformas en la creaciéon de sentido.

Ademads, Jauss sugirid que la "horizonte de expectativas" del publico influye en la manera
en que una obra es recibida. En el contexto de las redes sociales, este horizonte de

expectativas estd marcado por la viralidad, las tendencias populares y los algoritmos que
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favorecen ciertos tipos de contenidos. Las obras de arte visual se presentan de una manera
gue maximiza su viralidad o "compartibilidad", y el publico juega un rol activo en el éxito o

fracaso de dicha viralidad.
2. Prosumidores

El término Prosumidor surge de la fusion de los términos productor y consumidor. Alvin
Toffler, en su libro La Tercera Ola (1980), predijo la aparicion de este nuevo tipo de usuario
que no solo consume contenido, sino que también lo produce y comparte. En las redes
sociales, este fendmeno ha cobrado una relevancia crucial, ya que los usuarios no se limitan
a consumir arte, sino que a menudo contribuyen a su circulacién, reinterpretacién y hasta
a su creacion. Estos prosumidores no son pasivos frente al contenido, sino que actian como

criticos, curadores y a veces incluso como artistas

Los artistas en plataformas como Instagram y TikTok también se convierten en
prosumidores. Ellos no solo crean obras de arte, sino que también participan en la
promocidn y distribucion de su trabajo, interactuando con la audiencia y adaptando su arte
a las dinamicas de estas plataformas. En este proceso, los usuarios también pueden crear
contenidos que resignifican las obras de arte originales, generando un ciclo continuo de

creacién y recreacion

El concepto de prosumidor enfatiza la capacidad de los usuarios para influir activamente en
la difusidn y resignificacion del arte plastico-visual en las redes sociales. Esta participacion
activa genera nuevas dindmicas en el consumo de arte que merecen ser estudiadas en

profundidad.

Relacion entre conceptos:

El concepto En el contexto de las redes sociales, la estética de la recepcion y los
prosumidores interactian de manera dindmica. Los artistas, actuando como prosumidores,
generan contenido que esconsumido y reinterpretado por una audiencia igualmente activa,
creando un ciclo continuo de creacion y recepcion. Esta interaccion influye en la viralidad de

las obras y en como se perciben dentro de diferentes comunidades virtuales.
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Fundamentacion Teorica

Para esta investigacion, se utilizard la Teoria de la Comunicacién desde una Perspectiva
Socio-Cultural de Stuart Hall y su modelo de "Encoding/Decoding". Esta teoria sera el marco
principal para analizar cdmo las obras de arte son codificadas por los artistas y decodificadas

por las audiencias en redes sociales.

Stuart Hall (1973) desarrollé el concepto de "Encoding/Decoding", que propone que la
creacién de mensajes (en este caso, las obras de arte) es un proceso de codificacion por
parte del emisor, mientras que la recepcidon por parte del publico es un proceso de
decodificacién. Las audiencias no siempre decodifican el mensaje tal como fue concebido
originalmente, sino que pueden interpretarlo de acuerdo con sus propios contextos

culturales, experiencias personales y creencias

Este enfoque resulta crucial para analizar las interacciones en plataformas como Instagram
y TikTok, donde los usuarios no solo reciben las obras de arte, sino que las reinterpretan y
las adaptan a sus propios contextos, generando respuestas a veces imprevistas. Por
ejemplo, una obra puede ser decodificada en términos humoristicos, criticos o incluso

politicos, dependiendo de la comunidad o del contexto en el que circula

Al aplicar este modelo, se analizara como los artistas codifican sus obras para adaptarse a
las dinamicas de las redes sociales y como los prosumidores reinterpretan estos mensajes.
En este proceso de decodificacion, las redes sociales actian como filtros y amplificadores,
determinando qué obras de arte alcanzan una mayor visibilidad o viralidad y qué

interpretaciones se vuelven dominantes
Justificacion de la Teoria Elegida

La eleccion de la teoria de Stuart Hall sobre "Encoding/Decoding" se justifica porque ofrece
una visién profunda sobre la relacion entre emisor, mensaje y receptor, que se adapta
perfectamente al andlisis del arte en plataformas digitales. Otras teorias mencionadas,
como la de Manuel Castells sobre la "Sociedad en Red" o la de Pierre Bourdieu sobre el

capital cultural, también son utiles, pero la teoria de Hall se enfoca de manera directa en
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los procesos de comunicacion y recepcidn, permitiendo un analisis detallado de cédmo las

obras de arte son interpretadas y resignificadas por las audiencias digitales

6. Metodologia

La investigacion en arte es un campo de posibilidades amplias e hibridas. Para efectos
del presente estudio se considera pertinente abordar las posibilidades y efectos de la
circulacion de obras de arte plastico-visual en consumidores de redes sociales millennialss y
centennials, cuyas edades transitan entre la juventud y la adultez temprana, teniendo como
marco de investigacion el paradigma interpretativo de investigacion de corte cualitativo, con

acciones asociadas al método empirico-analitico.

Paradigma interpretativo hermenéutico.

Esta investigacion se enmarca dentro del paradigma interpretativo- hermenéutico, el cual
es adecuado para explorar los significados subjetivos de la interaccion entre artistas y
audiencias en redes sociales. Este enfoque permite interpretar como los Millennials y
Centennials perciben y valoran las obras de arte plastico-visual en plataformas digitales,

considerando sus contextos sociales y culturales.

De acuerdo con Gamez & Muioz (1992, pp. 122), en su analisis de los paradigmas de la
investigacion, el paradigma interpretativo — hermenéutico est4 relacionado con la necesidad
de las ciencias humanas por ampliar los moldes propios de las ciencias naturales. De ahi que
en este enfoque resulte fundamental considerar a los actores sociales, en este caso a los
estudiantes, como “sujetos” en el proceso de andlisis. Bajo lo anterior, las herramientas de
interpretacion de los elementos particulares de los sujetos, le permitira establecer hipdtesis

frente a fendmenos frecuentes en el campo cultural y artistico.
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Es decir, el investigador se propone identificar los significados subjetivos de las acciones,
tal y como lo precisan Carr & Kemmis (1986). Para el presente estudio, sera clave reconstruir
los sentidos de las obras de arte en las redes sociales, sus lugares de enunciacion y los efectos
de consumo en la poblacion sefialada, todo ello a partir de un rastreo documental en las redes
sociales Instagram y Tik Tok. Significado y accion son dos elementos fundamentales para el
investigador, pues €l o ella se encuentran permeados también por significados, experiencias
y constructos culturales que le aportan una mirada particular a los objetos de investigacion,

en este caso a las obras de arte.

Siguiendo una perspectiva situada del hecho artistico, el paradigma interpretativo —
hermenéutico puede entenderse invita a leer un fenomeno social en clave de textos y
contextos. Los textos equivalen a las obra de arte, las cuales en sus formatos (digital o
digitalizado) y en sus publicos, proyectan significados sobre las nociones de arte, cultura y
estética que las audiencias consumen a través de las redes sociales. Por su parte, los contextos
pueden ser comprendidos como todas las variables ideologicas, éticas, religiosas, sociales,
econdmicas y culturales que afectan de uno u otro modo la formacion de del pensamiento
critico en ellos. El investigador se convierte entonces en un narrador, quien como menciona
el filosofo Hans-George Gadamer citado por Marrero et al (2009) indica que la labor
hermenéutica comienza por “la «extrafieza» (lo a&topo)”. Por lo anterior, quien investiga desde
este paradigma tiene como propodsito lograr comprender realidades diversas, haciendo énfasis
en encontrar aquello que resulta fuera de lo comun y que pueda ser interpretado a través de
la hermenéutica, es decir a través de la accion, tanto de los investigadores como de los sujetos
y objetos de la investigacion. Para (Marrero et al, 2009) lo fundamental de la hermenéutica
es percibir de manera sensible el verdadero sentido sin perder de vista los limites del juicio

personal o las visiones subjetivas que podrian distorsionar la mirada de la investigacion.

Aunque el investigador tenga experiencias artisticas o de gestion cultural, debe tener una
mirada abierta a nuevos caminos para conocer en el campo de la circulacion de obras de arte
plastico-visual. De acuerdo con Pérez (2000), se hacia necesario acordar una mirada para
acercarse a situaciones de formas mas abiertas, cercadas a la realidad, al sentido de las cosas.

Aparece entonces la realidad subjetiva como elemento clave para la interpretacion, Arenas
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(2007), Nava (2000) y Mendoza (2003), la hermenéutica invita a un llamado a la sensibilidad
de la experiencia de lo otro, siendo interpretada en sus niveles individuales y colectivos, por
lo cual la reconstruccion de las motivaciones en la circulacion de las obras en términos de
posicionamiento de la obra, actualizacion de las interpretaciones o rescate de artistas clasicos,

son signos elementales para la presente investigacion.

En el &mbito de los estudios por el arte se encuentran variables metodoldgicas dentro del
mismo paradigma. De un lado, la hermenéutica critica, con acogida de filosofos como
Ricoueur (1969) Habermas (1982), Apel (1983), y Theodor Adorno (2007) tienen como
punto de encuentro el interés por desentrafiar las estructuras de poder presentes en los textos
y en la educacion misma a través de la investigacion. Naturalmente, las redes sociales Tik
Rok e instagram como parte del sistema de actores que hacen posible la comunicacion en el
contexto contemporaneo, el investigador tiene como reto establecer un balance entre su
experiencia personal como audiencia con los fendmenos observables a lo largo de la

investigacion, sin eliminar ninguna de las posturas analiticas que surja en el proceso.

Otra perspectiva relevante es la hermenéutica fenomenologica. Franco Volpi (2011) y
Jean Grondin (2018) sefialan que en la importancia de lo profundo y lo oculto subyace al
cruce entre interpretacion y experiencia humana, que es en ultimas a lo que le apunta esta
perspectiva. Aparece entonces la filosofia como eje de significacion relevante en el
paradigma interpretativo. Todo esto desemboca en la comprension de la experiencia vivencial
y en la interpretacion de los significados desde la perspectiva del sujeto como punto limite
para comprender como operan las formas de circulacion y consumo de las obras de arte

elegidas.

Los fenomenos de circulacion de una muestra relevante de 15 obras artisticas en un
espectro geografico amplio que contienen artistas latinoamericanos cuyas identidades pueden
encontrarse al margen de la normatividad social; también se incluyen obras y artistas clasicos
y una muestra de latitudes europeas y norteamericanas. Los comportamientos de las obras
dentro del circuito de las redes sociales puede observarse entonces desde un paradigma que

promueve la reflexion y la accion como dupla inseparable, lo cual supone para el investigador
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encontrar una voz propia que pueda presentar la complejidad del fendmeno observado, en
este caso las formas en las que las obras artisticas llegan al publico y las acciones de

participacion y consumo que tienen los millennialss y centennials.

Enfoque mixto de la investigacion

Se utilizard un enfoque mixto que combina métodos cualitativos y cuantitativos para
obtener una comprension integral del fendémeno estudiado. Este enfoque permitira:
 Cuantitativo: Medir el alcance y la interaccion de las obras de arte en Instagram y TikTok

mediante andlisis de datos y encuestas.
» Cualitativo: Explorar las percepciones y significados atribuidos a las obras a través de

entrevistas y analisis de contenido.

En este esquema combinado y globalizado, se abre por tanto la posibilidad de obtener
datos cualitativos y cuantitativos de manera simultdnea y convergente que seran
conjuntamente interpretados. Las razones que justifican la puesta en marcha de una
investigacion mixta estan relacionadas con los propios objetivos de la investigacion. Son
varios los aspectos que estan interesando descubrir, como son las diferentes redes utilizadas
por estos artistas y por los jovenes que buscan nuevas creaciones artisticas; conocer las
opiniones y gustos de los diferentes participantes en el mercado artistico de arte plastico-
visual. De tal manera que este paradigma permite el desarrollo de un estudio multiespacial,
secuencial y global, con diferente profundidad e igualdad. (Ascona and Mencia, 2023)

(Faneite, 2023).

El objetivo de esta investigacion es conocer como es la circulacion de las obras de
arte plastico-visual en redes sociales digitales, y los modos de consumo de millennials y
centennials, con el fin de buscar estrategias para la distribucion y circulacion de obras creadas
por alumnos, proximas a la denominacion artes visuales. La presente propuesta se encuadra
en una metodologia mixta, también conocida como inter metodologia, donde se mezclan y

se combinan metodologias cualitativas y cuantitativas de manera integrada.
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Arte Plastico-Visual en la Era Digital

Por otra parte, la novedad descrita nace, como deciamos, con el videoarte y la
implantacion arrolladora y constante de las redes sociales. Las redes sociales nacieron de una
necesidad comunicativa personal, por ocio y social. Pero, también su uso politico-social tuvo
una implantacion inmediata, lo que ocasion6 que cuando los creadores, marcas, empresas se
trasladaron a ellas, el éxito de visibilidad y exposicion no fuera el mismo hasta que, al inicio
del siglo XXI, propiciado por factores como los necesarios cambios en los algoritmos de
Google, el auge del m-commerce o mobile commerce entre otros, provoca que se potencie
cada vez mas el impacto por las realidades sociales a raiz de que los formatos de los videos,
la fotografia, el disefio en general, etc., son ahora certeros y de alta calidad a pesar del
perimetro reducido de la mayoria de pantallas. (Espinel et al.2020)(Gil and Serna)(Miranda).

El arte influye sobre la sociedad y la sociedad influye sobre el arte. La rutina de ir a
las galerias de arte por la limitacion de obras y artistas cambiaban y aprendian de la critica y
del influir politico-social, en obras plastico-visuales mas bien tradicionales, asi como por la
importancia de crear relaciones cara a cara con los compradores. Los millennials, nacidos
entre 1981-1994, y los centennials, entre los afios 1995-2012, hacen una utilizacion rapida y
efectiva de las TIC o Tecnologias de Informacion y Comunicacion. La primera diferencia en
la existencia del siglo XXI es que, ahora, disponemos de la informacion grafica de las obras
plastico-visuales. La segunda diferencia es que las TIC posibilitan herramientas como la
Realidad Aumentada, Realidad Virtual, impresoras 3D, entre muchas mas, que posibilitan, y
acercan a la sociedad, tiempos para adentrarse en la obra y comprender su identidad. El medio
y las posibilidades redifilicas se manifiestan con el videoarte, arte corriente de hoy en dia

pero que naci6 en los afios 2010 principalmente.

Redes Sociales como Espacios de Circulacion

La circulacion de obras de arte, como parte ineludible de las redes sociodigitales, ha
llevado a los investigadores a indagar sobre las mismas, ya sea para conocer como las obras
circulan en estos nuevos ambitos, como para averiguar como los destinatarios aprovechan
este tipo de exhibiciones. Desde un enfoque historico, esta inquietud esta presente en la
comunidad interesada por el tema desde los inicios del crecimiento de estas redes, pero fue

hace ya unos afnos cuando empezaron a surgir los primeros estudios en torno al analisis y
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descripcion de las diferentes practicas de documentacion y puesta en circulacion de las obras
de arte plastico-visual, a través de las redes sociodigitales, por parte de sus autores. En un
entramado confluyen diferentes actores, lo cual convierte el andlisis en un desafio desde el
punto de vista empirico. En este trabajo abordamos un par de entidades que participan en la
red de arte. Las redes sociales como espacios de circulacion de las obras plastico-visual. Las
mismas son ambientes constituidos no solamente por individuos, sino a partir de la
interaccion de dichos individuos con diferentes elementos que hacen de la circulacion en las
mismas un fenémeno en continuo cambio, restitucion y traduccion. Los modos de circulacion
de la obra en la red estan determinados por el conjunto de interacciones que posibilita el
programa, pero también por los modos de vinculacion personal y sectorial que pueden mudar
sus practicas y en los que influyen aspectos biograficos, sociales y culturales de los

participantes.

En el informe "What the youth are watching: A new generation of viewers is
emerging, and the youngest among them are challenging traditional viewing", se pone énfasis
en la diversificacion de las fuentes, sobre todo luego del auge de plataformas que ofrecen
contenido gratuito, y la multiplicidad de las piezas audiovisuales. La complejidad y
diversidad de hébitos y formas de actuar de los jovenes centennials (1994-2015) y millennials
(1984-1993). Cuando para finales de los 90 iban luego de la television era atravesar los
mismos actores y distribuidores antes de llegar a las pantallas de los consumidores, ahora la
recomendacion es menos influenciada por un conglomerado de intereses econdomicos, sino
que el que toma recaudos es el consumidor a través de los comentarios y me gusta compartido
de sus allegados o seguidores. (Araya Urbina, 2023), (Rojas et al.2024), (Navarro Morejon,
2024).

Método empirico — analitico

Una vez establecidos el paradigma y el enfoque de investigacion, cabe reiterar la
relacion estrecha entre el investigador y el objeto de investigacion, en este caso, el
investigador, las obras producidas por un artista y las audiencias. El sujeto investigador, en

este caso, la docente, se ha aproximado de manera directa a sus ejes de investigacion, lo cual
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aporta detalle, validez y autoridad en los hallazgos recolectados. Bajo lo anterior, se ha
definido valerse de las herramientas de observacion propias del método empirico analitico.
Segtin Delgado et al, citado por Lopez et al (2021), este método, también llamado analitico
sintético centra su energia en el “procedimiento lo complejo en sus partes y cualidades,
permitiendo la division mental del todo en sus multiples relaciones”. Lo anterior supone un
investigador con herramientas de experimentacion y de observacion que le permitan crear un

nuevo orden para dar respuesta a las cuestiones de la investigacion.

A partir del ello, para la presente investigacion, principalmente, se hara uso de
herramientas de observacion y andlisis de audiencias y muestreo cuantitativo del alcance de
las obras de arte focalizadas, debido a que se indagara por los elementos que definen tanto la
valoracion en el campo artistico como los aparatos ideoldgicos que intervienen tanto en la
circulacion como en el consumo de la obra, donde el probable encontrarse con cruces
interdisciplinares. La diversidad de obras seleccionadas, tanto por la trayectoria de sus
artistas como por su ubicacion en el panorama global, hace necesario recurrir a la
triangulacion metodologica en el tratamiento de los datos. La eleccion de la observacion de
consumos por audiencia y de visibilidad en las redes sociales Tik Tok e Instagram como
método permite entonces materializar de manera clara, sisteméatica y precisa, los objetivos

trazados para el estudio.

6. Seleccion y analisis

En el proceso de seleccion de muestras de obras de arte plastico-visual en Instagram
y Tik Tok, seré clave establecer criterios especificos para garantizar la representatividad de
la muestra. Se tomaron en cuenta diferentes variables, como la tematica de las obras, la
cantidad de seguidores de los perfiles, la interaccion generada por las publicaciones y la
calidad artistica de las creaciones. Se realizaron busquedas exhaustivas en ambas
plataformas, utilizando palabras clave relacionadas con el arte plastico-visual y las
generaciones Millennials y Centennials. Se revisaron decenas de perfiles y publicaciones

para finalmente seleccionar aquellas que cumplian con los criterios establecidos y que
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brindaban informacion relevante para el analisis de la produccion y circulacion de obras de

arte en estas redes sociales.

Por el comportamiento de las dos redes sociales, es posible establecer una hipodtesis
clave en el estudio. Tik Tok se posiciona como una red social en la que la actualizacion y
reinterpretacion de obras y artistas clédsicos, cuyo rol tuvo impacto en la consolidacion de
corrientes artisticas como el impresionismo, el arte pop o el renacimiento. Alli se encuentran
prosumidores, audiencias que se enuncian como consumidores de arte y a la vez como
creadores de recomendaciones que hacen posible su circulacion y andlisis. Los artistas en Tik
Tok, ademas de ser Centennials en su mayoria, utilizan el video como herramienta de
circulacion, mediante la cual optan por mostrar el proceso creativo a su audiencia, para ello,
recurren a dispositivos de edicion de sonido e imagen elaborados y a los efectos de edicion

de video que ofrece la misma plataforma.

Por su parte, en Instagram, ademas del espectro de actualizacion de la obra, sucede
un fendmeno amplio de visibilizarian y posicionamiento de artistas emergentes
contemporaneos, cuya obra dialoga con tensiones sociales y politicas contemporaneas,
principalmente desde la imagen fija, es decir fotografias de pinturas, esculturas o graffiti. Lo
anterior, presenta un fendmeno en el que el arte mediado por curadores, criticos circulos de
opinion sucede con mas frecuencia en Tik Tok que en Instagram, donde los artistas y las
instituciones culturales como museos, galerias y bibliotecas suceden como mecanismos de
valoracion artistica posibles en la red. Para ello, los artistas distribuyen sus contenidos entre
las narrativas sobre la vida del artista en las rutinas contemporaneas (daily life experiences)

y la circulacion de su obra y eventos asociados a ella.

Técnicas de Investigacion

* Observacion: Monitoreo de la actividad en las plataformas seleccionadas para identificar
patrones de interaccion.

* Analisis de Datos: Uso de herramientas analiticas para cuantificar interacciones como "me
gusta", compartidos y comentarios.

* Encuestas: Recopilacion de datos sobre las preferencias y comportamientos de consumo
artistico de los Millennials y Centennials.

» Entrevistas: Profundizacion en las percepciones y experiencias de artistas y consumidores.
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Muestra

La muestra se seleccionard de manera no probabilistica por conveniencia,
enfocandose en artistas colombianos debido a la relevancia cultural y la representatividad
dentro del contexto local. Se estableceran criterios claros para la seleccion de obras y artistas,

tales como:

» Calidad Artistica: Evaluada mediante premios, reconocimientos y la presencia en

plataformas digitales.
* Interaccion Generada: Medida por el nivel de engagement en publicaciones.

* Diversidad de Estilos: Inclusion de diferentes géneros y técnicas para asegurar una

representacion amplia del arte pléstico-visual.

Validez y Confiabilidad
Para garantizar la validez y confiabilidad de los resultados, se empleara la

triangulacion metodolégica:

* Triangulacion de Métodos: Combinacion de encuestas, entrevistas y analisis de

contenido para examinar el mismo fendmeno desde diferentes perspectivas.

* Triangulacion de Fuentes: Uso de multiples fuentes de datos para corroborar la

informacién obtenida.
» Codificacion Sistematica: Aplicacion de cddigos consistentes durante el analisis

cualitativo para reducir la subjetividad.

Hallazgos esperados

La hipdtesis principal sugiere que existen diferencias significativas en la manera en
que Instagram y TikTok facilitan la viralidad y percepcion de las obras de arte plastico-visual.
Para robustecer esta hipotesis, se incluirdn referencias a estudios previos que hayan
observado tendencias similares y se utilizardn datos preliminares que respalden estas

observaciones.

Ademas, se detallara como estas diferencias se reflejaran en el analisis de datos,

permitiendo una integracion coherente de los hallazgos cualitativos y cuantitativos.
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Organizacion de perfiles

Los perfiles de los artistas seran organizados en categorias claras:
* Tipo de Arte: Pintura, escultura, digital, etc.

* Estrategia de Comunicacion: Frecuencia de publicaciones, uso de hashtags,

colaboracion con otros artistas.

* Nivel de Interaccion con la Audiencia: Respuestas a comentarios, participacion

en tendencias virales.

Esto permitird una comparacion efectiva y una mejor comprension de como estos

factores influyen  en la  percepcion y  viralidad de las obras.

El cuadro que se presenta a continuacion es un listado de los artistas seleccionados
para el andlisis sobre arte plastico/visual en redes sociales. En el cuadro puede verse el
nombre del artista, el pais al que pertenece, el enlace al perfil y la cantidad de seguidores que

tiene.

45



Tabla 1: Muestra de analisis de datos

Nombre del Red
Pais Enlace a la biografia
artista social
1 Azul Metano Instagram Colombia https://bit.ly/AzulMetano
2 Yurika Instagram Colombia https://bit.ly/Yurika
Vanessa Nieto ) ) )
3 Instagram Colombia https://bit.ly/VaneNieto
Romero
4 Lina Botero Instagram Colombia https://bit.ly/LinaBotero
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https://bit.ly/AzulMetano
https://bit.ly/Yurika
https://bit.ly/VaneNieto
https://bit.ly/LinaBotero

5 Karen Olaya Instagram Colombia https://bit.ly/KarenOlaya
Wendy Moreno ' '

6 Instagram Colombia https://bit.ly/WendyMoreno
Ramirez

7 Zoitsa Noriega Instagram Colombia https://bit.ly/Zoitsa

8 Manuel Calderén Instagram Colombia https://bit.ly/ManuelCalde

9 Andrés Reyes Instagram Colombia https://bit.ly/AndresReyes

10 Mariangela Davila Instagram Colombia https://bit.ly/MariangelaD
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https://bit.ly/KarenOlaya
https://bit.ly/WendyMoreno
https://bit.ly/Zoitsa
https://bit.ly/ManuelCalde
https://bit.ly/AndresReyes
https://bit.ly/MariangelaD

11 César Gonzalez Instagram Colombia https://bit.ly/CeGonzalez
12 Maria Jose Arjona Instagram Colombia https://bit.ly/MaArjona
13 Maria Leguizamo Instagram Colombia https://bit.ly/Mal eguizamo
Santiago Reyes ) ) )
14 Instagram Colombia https://bit.ly/SantiReyes
Villaveces
Andrés Matias _ ‘ _
15 —_— Instagram Colombia https://bit.ly/AndresMatias
inilla
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https://bit.ly/CeGonzalez
https://bit.ly/MaArjona
https://bit.ly/MaLeguizamo
https://bit.ly/SantiReyes
https://bit.ly/AndresMatias
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Luz Lizarazo

Instagram

Colombia

https://bit.ly/LuzLizarazo
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https://bit.ly/LuzLizarazo

Analisis de datos

Para analizar los datos obtenidos de las muestras de obras de arte plastico-visual en
Instagram y Tik Tok, se propone el uso de un método mixto que comprenda tanto el analisis
cuantitativo como el cualitativo. En el andlisis cuantitativo, se propone recopilar datos sobre
la cantidad de seguidores, la cantidad de "me gusta", comentarios y compartidos que recibian
las publicaciones, asi como la frecuencia de las publicaciones y el uso de etiquetas
relacionadas con el arte. Estos datos se analizaran para identificar tendencias y patrones en
la produccion y circulacion de obras de arte. Por otro lado, en el andlisis cualitativo, se
examinaran detalladamente las caracteristicas estéticas y tematicas de las obras, asi como los
comentarios y opiniones expresados por los usuarios en relacion con las mismas. Esta
informacion cualitativa permitird comprender en profundidad la recepcion y percepcion de
las obras de arte por parte de las generaciones Millennials y Centennials en estas plataformas

digitales.
Nico Cok

Este escultor aleman carga en su cuenta de Instagram una comunidad abultada de
401.557 seguidores (ya deben ser 401.558), y publica sobretodo reels y videos de sus
esculturas, un arte de objetos convencionales como sillas, vitrinas, relojes, puertas que se
acaban convirtiendo en una forma o contra-forma, o lo que resulta del uso que da a materiales

cotidianos que después resultan en manifestaciones estéticas de multiples sentidos.

Nico Cok es un baby-boomer inmerso en las redes sociales de forma original y
tranquila. Su obra y el arte es el epicentro de su comunicacion, haciendo un destaque en las
galerias, exposiciones y museos donde su obra tiene participacion. Los videos y las
fotografias son de alta calidad, con mucha limpieza en la manera de presentar las obras, pero
también con un claro enfoque en mostrar las piezas lo mas sensibles a la audiencia que sigue
el perfil. Hay una sensaciéon muy relajada e inspiradora cuando se van recorriendo los
posteos, hay algo en su variedad, creatividad y multiplicidad que demuestra la influencia y
alcance que tiene la obra de Cok, sin embargo, es algo a destacar ya que muchos perfiles de

otros artistas manejan multiplicidad de colores, unos mas fuertes que otros, mientras que en
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el de Cok parece haber una leve intencion de que todo esté en tonos frios, algo palidos, y asi

tranquilizar la navegacion entre sus fotos y videos.

En cuanto a los textos que acompafian los posteos, es interesante ver el estilo de
curador y de galerista que permea la presentacion que hace de la obra en los posteos: datos
precisos, técnica, afio y titulo. A veces falta uno u otro dato, pero es una manera minimalista

de permitir la comunicacion fluida y directa entre la imagen y quien llega a ella.
Jingzhiyong

Este artista chino es un pintor que realiza obra sobre madera, lienzo, hace impresiones
y colabora con portadas en productos editoriales. Su obra tiene un lenguaje en el que se refleja
una profundidad de iméagenes tranquilas que invitan al sosiego y la introspeccion. Momentos
en el campo en donde solo suena el viento, instantes de la playa solitaria donde lo que separa
a una pareja es el cascajo de una barca, asaltos en medio del desierto donde un ladrén escapa

disparando entre el desierto que parece oro.

Jingzhiyong busca comunicar en su perfil de Tik Tok un proceso de trabajo y los
resultados finales. En un mismo posteo puede subir siete cortes donde al inicio, en breves
tomas, muestra pincelazos y decisiones puntuales sobre el cuadro, mientras que en los del
final del posteo ubica la obra finalizada, casi que en detalle sobre unos puntos que no son
elegidos al azar, pues forman una idea muy completa, casi una conciencia, sobre el valor del

trabajo puesto alli.

A diferencia de otros artistas en sus redes sociales, Jingzhiyong solo postea su obra y
procesos de trabajo. Apenas se ven sus manos sobre el cuadro y luego las tomas cercanas
sobre el resultado. Es una manera eficiente y que da una continuidad a la lectura de su perfil
de Tik Tok, pues la variedad de imagenes, los colores de las mismas, los detalles puntuales
que impresionan, hacen que cada video, a pesar de tener una edicion similar, continue
alimentando a la audiencia. Sus textos son simples, apenas una frase y hashtags que marcan
la técnica o algo sobre la imagen o la red social. Un perfil imperdible para los amantes de la

pintura.
Rocio Quillahuaman

Las animaciones, los trazos que dan vida a libros y comics, los posteos coloridos y el
dibujo son el fuerte de esta artista peruana que juega con las palabras y los trazos simples en
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movimiento, y que logra en diferentes intenciones un mix de escenarios, formas y mensajes
enternecedores y brutales que nos invitan a pensar este formato (la animacidon) en otros
términos, y una larga y profunda sucesion de posteos que muestran un trabajo artistico
inmenso, dedicado y con ciertos enfoques que calan de manera sensual en la percepcion de

su audiencia.

Lo mejor de todo es la seccion de reels, en la que se concentran todos sus posteos
animados. Su estrategia de comunicacion cala mucho porque toca temas muy sensibles del
tiempo que en vivimos como el enfoque de género, el feminismo, la violencia de género, la
salud mental. Es transversal, de alguna manera, y seguro por eso tiene 200.000 seguidores
que no dudan en alagar, comentar y discutir su obra en los posteos. Su manera de comunicar
es emotiva, participativa, cuenta su relato sobre la alegria de hacer obra, y también acompana

sus animaciones de reflexiones puntuales que alimentan el mensaje del posteo.

Justo vale destacar sus textos a la hora de acompanar las imagenes y las animaciones.
Son textos espontaneos que hablan sobre lo que vive la artista, tanto en su proceso creativo
como en sus reflexiones. Son a veces frases puntuales, abiertas, o sencillas parrafadas que
animan el ambiente con su entusiasmo a la hora de agradecer a quienes siguen su trabajo en

redes sociales.
Achesdub

El graffiti es el protagonista de esta historia. Con su muralismo que mezcla retratos,
imagenes goticas y punks, personajes del comic e iconos de la cultura popular, este irlandés
invita a caminar la calle y admirar el arte que hay en ella de una manera unica y distinta. Los
colores fuertes pero basicos que dan la ilusion tridimensional en un plano que apenas tiene
dos dimensiones, es un logro Unico que deja a muchos estupefactos ante esta obra que se ha

tomado muchas de la ciudades méas famosas del mundo por su carga de street art.

Achesdub tiene una mercancia accesible a su audiencia que ocupa algunos de sus
posteos, asi como cierta participacion en actividades culturales y artisticas, procesos de
trabajo especificos donde ensefia parte de su técnica y algunas publicaciones que mezclan
vida cotidiana con murales inmensos que cambian el andar de una calle. En Instagram hay

destaques a obras de otros artistas callejeros, muestras de otras exposiciones
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La mayoria de sus posteos en Tik Tok son de su obra. Mas de un millén de personas
lo siguen en Tik Tok y es por su popularidad innata a través de la obra. Sus inmensos retratos
en los muros de muchas calles del mundo hacen que trascienda en la audiencia de una forma
transversal, y que no tenga que hablar mucho sino mostrar, exhibir su trabajo, compartirlo
con el mundo de su audiencia que ya es una fuerza grande. Los textos con que acompafia sus
posteos, sobretodo en Instagram, narran su pasaje cotidiano entre murales callejeros, eventos

y viajes.
Matt Chessco

Este artista estadounidense que en Tik Tok tiene casi tres millones de seguidores es
un pintor descomunal que en un estilo bobrosoniano (qué pena esa palabra pero hay que
hacerla existir), logra cautivar una audiencia con su creatividad que es capaz de plasmar un
montoén de imagenes en estilos diversos y con una técnica que en los ojos de la audiencia
parece muy sencilla y practica, pero que es evidencia pura y dura del trabajo dedicado del
artista alrededor de las posibilidades del color, de las texturas, de los formatos y las
dimensiones que desarrolla como si fuera tan sencillo como cruzar una calle. Algo que llama
mucho la atencidon es la versatilidad de imagenes que plasma en sus videos, donde la
animacion es la regente, mostrando un proceso ficcional que atrae mucho la atencion de la
audiencia, ya que cuando el artista parece revelar sus secretos apenas esta queriendo mostrar

los procesos de ensamble de su obra.

Los textos que acompafian los videos de Tik Tok se refieren a celebridades, lugares,
iconos del pasado, y son de un estilo sencillo que se acompaiia con hashtags que dejan ver
que toda la carga de sentido de la comunicacion esta en el montaje visual. La palabra en el
perfil apenas son titulos y sefiales de diferenciacion, pero no algo que quiera llevarte mas

alla, porque ese trabajo ya esta hecho en los videos.
Azul Metano

El sonido experimental, la composicion de bandas sonoras para obras audiovisuales
y la experimentacion visual en medios digitales son los campos estéticos donde el artista
Azul Metano ubica la mayoria de su trabajo. Su principal medio de difusion en redes sociales
es Instagram, donde la mayoria de publicaciones comunican algo sobre su obra plastica y

musical, sus viajes, los premios que ha ganado y la promocion de eventos, proyectos o
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manifestaciones culturales en las que ha participado. La mayoria de imégenes son fotografias
que documentan lugares y experiencias del artista, también hay otras de su obra directamente,
y los videos, que son el formato en el cual Azul Metano cuenta sobre su vida, sus momentos

con familiares y amigos, y sobre sus premios y distinciones en el campo de la musica.

Mas que una estrategia de comunicacion ordenada y con objetivos claros, vemos que
el artista utiliza la red social Instagram como un medio para conectar su trabajo con nuevas
audiencias, sin embargo, también hay un espacio para documentar sus procesos de
produccion, los lugares donde desarrolla algunas ideas y las experiencias que van sustentando
su obra. También hay una intencion clara por mostrar su trabajo visual digital, del cual

comparte muchisimas muestras y bocetos.

En cuanto al tratamiento del texto, Azul Metano va desde la simple titulacion de las
imagenes al mejor estilo de un artista plastico, con apenas el nombre de la obra y una técnica,
hasta los breves resimenes de alguna experiencia usualmente colectiva o un agradecimiento
por incluir su trabajo en alglin espacio o muestra. Son textos sin edulcorar muy informativos
y breves que la red social agradece, pues el impacto de los videos y de las fotografias y de
los disefos es bastante, asi que la mirada réapida que se da al espacio donde encaja el texto es
€s0, rdpida, sin muchas ganas de quedarse alli buscando una respuesta sino al contrario,

apenas queriendo pasar a informarse.
Yurika

Este artista del grafiti y el street art tiene una propuesta musical a base de cumbias y
sonidos latinos que van por ese mismo estilo de tambores, beats y psicodelia. Su trabajo data
desde el ano 2001 y ha visitado diferentes paises del mundo, lo que destaca en los archivos
de historias de su perfil de Instagram. Mayoritariamente su obra es de carteles y pinturas en
aerosol y otras técnicas, y se desarrolla en muros y soportes urbanos muy altos. Lo posteos
tienen varias tematicas: divulgacion de su obra, viajes, toques y experiencias de su vida
cotidiana. Para divulgar su trabajo grafico suele compartir mosaicos, es decir, una imagen
grande dividida en varios posteos. Esto da una sensacion de fragmentacion en la unidad
cuando se visita el perfil directamente. También divulga parte de las técnicas que usa en

videos cortos.
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Yurika utiliza su perfil basicamente para divulgar sus grafitis, murales y carteles. Al
ser obras de gran tamafio, algunas de casi veinte metros de alto, es necesario utilizar formatos
como el mosaico, del cual tiene un uso muy adecuado, ya que logra mezclar cortes de fotos
en entornos urbanos con las de sus murales, produciendo una sensacion de collage que

empata muy bien con la obra en general.

El texto de Yurica es una voz real, sin artificios ni gramaticas estilizadas sino mas
bien impregnada de circunstancia vivida, frases a base de hechos, de cosas concretas que
pasan, que existen, de personas que se trasladan o aparecen frente a esa escritura y lo que
reporta, que casi siempre es alguna reflexion sobre el quehacer del artista, sobre alguna de
sus intervenciones, sobre los espacios en que trabaja. Es una manera de alimentar las
imagenes con otro mensaje, con un fragmento de su conciencia, de su discurso, de su verbo.
A diferencia de otros artistas, Yurika aprovecha las palabras para crear un matiz diferente en

sus posteos, un matiz que acerca a su audiencia de otra manera al trabajo que hace.
Vanessa Nieto Romero

Los ejes tematicos del perfil de Instagram de Vanessa son tres: divulgacion de su
obra, comunicacion sobre su participacion en ferias y eventos de arte, y documentacion de
sus procesos de trabajo. La obra de Vanessa mezcla juegos con telas y papeles, con objetos
y letras, con tintas y tipos, y produce obra desde la escultura, la instalacion y el libro-objeto.
En el perfil se pueden ver muchisimas participaciones en ferias de artes, exposiciones y
espacios de divulgacion artistica. También hay talleres y conservatorios donde la artista habla
de su obra o en los que ensefia alguna técnica grafica ligada a su obra. Los videos casi todos
son para divulgar procesos de su trabajo, donde siempre el ambiente es un taller y muchas

herramientas, tintas y papeles.

Aunque no se percibe una estrategia clara, si hay unos pilares de comunicacién que
enmarcan la mayoria de posteos de la artista. También en la manera en que escribe los posteos
de su obra y de su trabajo con grupos, da a entender que su intencion es comunicar de manera
clara y completa su trabajo. Es bueno hablar también de sus reels, que aunque son minoria
en el perfil, también muestran una gracia a la hora de documentar el trabajo artistico muy
singular, casi hipersensible, pues los materiales se acercan, su manipulacion no es

absolutamente clara pero es ejemplar, sobretodo por la sensacion que deja. Hay procesos
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donde se ven las manos directamente trabajo la obra y que conectan a la audiencia con una

cronica de trabajo artistico corta pero profunda.
Lina Botero

Esta productora de contenidos digitales, escritora y fotografa es una gran artista y
creativa de la comunicacion que ha recogido una comunidad de casi cuarenta mil seguidores
en Instagram. Publica muchas fotografias artisticas, retratos, foto-reportajes sobre conciertos,
momentos de celebracion con sus allegados, divulga sus talleres en Doméstika y en otros
espacios de arte y cultura, y comparte algunos de sus trabajos en eventos de gran importancia
como la Feria del Libro de Bogota y festivales musicales. Hay un estilo en las imagenes de
casi todo el perfil, ya que durante mucho tiempo uso un marco blanco para casi todas las
fotografias su subia. Esto se hace con el fin de darle un destaque a la imagen y que sus bordes
no queden colindando con los de otra imagen. El uso de este marco empieza a desaparecer

en sus ultimas publicaciones, donde hay un estilo mas variado y desenfadado de los posteos.

La estrategia de Lina en esta red social es divulgar su trabajo fotografico y de poemas
visuales constantemente. Comparte con su audiencia tanto sus fotografias artisticas, retratos
personales y poemas, como su participacidon en coberturas de medios y campafas
publicitarias. Aunque maneja otras redes y un sitio web, por la cantidad de publicaciones, la
variedad y la calidad de las imégenes, da para percibir que Instagram es su medio central en
comunicacion digital. En cuanto a los formatos, el uso del carrusel es mayoritario junto con
los posteos de una sola imagen. Los videos son pocos y son enfocado en momentos con sus

amigos y cercanos.
Karen Olaya

Esta escritora y artista plastica de la Universidad Nacional de Colombia, utiliza su
perfil de Instagram para contar a su audiencia sobre su trabajo pléstico y visual, sus
participaciones en espacios editoriales y de poesia, y las exposiciones y conservatorios en los
que divulga parte de su trabajo. También hay posteos sobre su proceso de trabajo en dibujo

y escultura, directamente desde el taller.

Su estrategia de divulgacion estd centrada en imagenes creadas a lapiz, con dleo,

acérela y otro tipo de tintas. También hay fotografia, documentacion de su propia obra y
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videos sobre lecturas y recitales de poesia. Es una artista en ciernes que poco a poco va

construyendo una audiencia que responde my bien a lo que comparto y mueve en su perfil.
Wendy Moreno

El trabajo con hilos, tintas, papeles de diversa indole, telas, pinturas y acrilicos, es la
base de la obra de esta artista. También hay espacio para el montaje fotografico, el disefio de
modas y la indumentaria para piezas de teatro y audiovisuales. El Instagram de Wendy sobre
todo divulga sus procesos de trabajo en carruseles de fotografia y hay algunas pinturas

compartidas como mosaico. El video es poco usado en sus publicaciones.

La estrategia de comunicacion de esta artista se basa en llevar una especia de diario
en sus posteos, donde comparte su proceso de trabajo y la finalizacion de sus piezas artisticas.
Siempre en los textos que acompafian la imagen hay pequefias historias, momentos o
informacion sobre algiin suceso especial. Es un texto que mas que presentar la obra de

Wendy, acerca a la audiencia por medio de un tono intimo y de narrativa cotidiana.
Zoitsa Noriega

La obra de Zoitsa navega distintos campos del arte plastico y el performance,
mezclando lenguajes diversos que van desde los materiales organicos pasando por la
herbolaria, la musica y el teatro. Esta artista utiliza su perfil de Instagram para estar en
contacto con su audiencia mostrando procesos de trabajo, montajes, eventos en los que
participa y momentos de su vida cotidiana. La mayoria de posteos son fotografias muy bien
logradas, piezas de comunicacion de talleres y conservatorios e imagenes tipicas de viajes o

momentos especiales.

En la comunicaciéon de Zoitsa casi no hay una estrategia o unos pilares de
comunicacion definidos, sino mas bien unos mensajes muy cotidianos, del momento, pero
que van dando cuenta de la vida y las labores que esta artista lleva a cabo en distintos paises
y escenarios. Sin embargo, cabe destacar sus posturas ambientalistas, politicas y feministas,
que aunque parecieran ir en una misma linea, son representadas de maneras muy diversas en
los posteos de su perfil. Su mirada es sensible y a la vez callejera, cotidiana, profunda, y
navegar el perfil es encontrarse con puntos de vista diferentes que se muestran a la audiencia,
que en este caso participa con preguntas, comentarios reflexivos y admirativos alrededor de

la obra de la artista.
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Los textos del perfil de Zoitsa también son para destacar. Son cronicas que aprecian
la discusion politica que habita las calles, la obra de otra gente que estd en ciernes o ya
realizada en el mundo del arte. Hay pequefias narraciones, reflexiones, frases directas y
ambiguas, y en ese riesgo hay otro mensaje que mas alla de acompaiar a las imagenes, las
integra. En este sentido, es un complemento y un alimento de lo que se muestra en el perfil.
Las palabra escrita de la artista invita a un territorio de reconocimiento que recolecta

asombros.
Manuel Calderon

El trabajo artistico de Manuel esta centrado en el dibujo sobre papel y otros soportes
y en la animacion. Su cuenta de Instagram es para compartir su trabajo en diferentes espacios
de exposicion, algunos procesos de su trabajo y ciertas intervenciones donde el artista aparece
junto a su obra. Son imagenes bien producidas que buscan conectar con la audiencia que
sigue sus piezas graficas. El artista tiene un estilo de imagenes a blanco y negro muy marcado.
También hay algunos videos de animacioén que usan los dibujos que comparte en posteos

normales y carruseles de imagenes.

La estrategia de comunicacion de este artista esta concentrada en divulgar su trabajo.
Hay poquisimas imagenes de su vida cotidiana. Todas son evidencias de su participacion en
diferentes festivales, exposiciones y galerias y de su proceso de trabajo, o en efecto de su
obra. No hay un orden ni unos pilares de comunicacion claros sino mds bien una

espontaneidad que deja ver las diferentes labores donde se concentra el artista.
Andrés Reyes

Este maestro de artes plasticas de la Universidad Nacional tiene un extenso trabajo en
dibujo, retrato y pintura en 6leo y otros materiales. Sus imagenes estan cargadas de cierto
realismo fantasmagorico que va mudando de acuerdo a la intencion. Su perfil de Instagram
lo usa para divulgar sobretodo sus piezas finalizadas o en proceso. Hay algunos pocos posteos
donde habla de sus participaciones en eventos de arte. El epicentro del perfil es divulgar su
obra, acompafiando cada imagen de un pequefio texto sobre la técnica usada, el titulo y un

contexto breve.

Mariangela Davila
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En el perfil de Instagram de Maridngela hay mucho grabado, ilustraciones con lapiz
y colores, serigrafia en tela, estampado, acuarela, bordado y obra con técnicas mixtas. Es
interesante que el estilo visual del perfil se fortalece por los colores que ella usa en sus piezas.
También en algunos de sus posteos se ve una necesidad por comunicar sus procesos de
trabajo, la inspiracion del mismo y el porqué de las técnicas que usa. Pese a que no hay unos
pilares de comunicacion establecidos, la mezcla de pedazos de su obra y de momentos de su
vida como viajes y estancias en lugares de la naturaleza, crean una idea general de sus

preocupaciones como artista y su mirada sobre objetos, texturas y recursos para trabajar.

Vale la pena destacar su mirada en los detalles, tanto en la calidad de la fotografia
como ciertas concentraciones visuales que hace de sus imagenes en los posteos. Comunicar
este es, de alguna manera, antojar a la audiencia sobre el verlo (u obtenerlo) de manera real.
Es una estrategia en la que Mariangela muestra su proceso de trabajo y el resultado pero abre

un espacio de participacion alrededor de los destaques que muestra de las imagenes que hace.

Los textos van de la frase corta que apenas titula, a las crénicas de viaje y la
documentacion del trabajo en su arte; también hay reflexiones sobre la obra vista en
diferentes espacios, sobre la cosa politica en Colombia, y ante todo hay una voluntad por
contar, por narrar lo que ocurre, con su obra, con su vida, y eso alimenta mucho el posteo, le

da un trasfondo a la imagen que hace del mensaje mas rico e intenso.
César Gonzalez

Este artista, por medio del uso del marco blanco alrededor de las imagenes que postea,
logra establecer un relato que devela sus abordajes estéticos, el gusto por ciertas técnicas, sus
procesos de trabajo, sus viajes, sus intervenciones en otros campos del conocimiento y del
arte y los objetos de la naturaleza que magnetizan su atencion. Hay dibujos, plazas de
mercado, lugares para hacer meditacion, fragmentos de exposiciones, todo posteado en un
mismo estilo que da la sensacion de estar viendo una exposicion en si, en construccion
permanente y curada por el mismo artista. No hay unos pilares de comunicacion pero si una
clara intenciéon de mostrar su obra y vida mezcladas como una sola cosa, como una sola
muestra que recorre momentos, trabajos e inspiraciones. El artista también publica trabajo de

otros colegas, sin desmarcarlo del estilo con el que lleva todo el perfil de las fotos.
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La estrategia, sencilla pero afinada, es narrar todo el perfil en clave de exposicion,
como si el montaje de cada foto y su texto correspondieran a una instalacion que se crea con
cada posteo, que se va realizando a medida que el artista publica alli sus afinidades,
preocupaciones y procesos en diferentes técnicas. Como otros artistas que hacen una
estilizacion de su perfil en redes sociales, César Gonzalez logra llevar la lectura sensible de
su comunicacion digital entre imagenes que dan luz, tranquilidad, que no son para ir a toda
velocidad entre los posteos sino que hay una invitacion a fijarse, a pasar fijandose, pero
sobretodo a ser conscientes que la vida del artista, sus procesos de trabajo y su obra son una

sola cosa resultado de multiples experiencias.
Maria José Arjona

La comunidad que sigue en Instagram a Maria José Arjona es grande y tiene motivos
para seguir con atencion a esta artista de gran relevancia en el campo del performance. La
artista ha performado en distintas partes del mundo y constantemente esta dialogando con
distintos publicos sobre su experiencia plastica y con el cuerpo. Sus posteos se dividen en
tres grandes temas: la divulgacion de sus presentaciones, exposiciones y participaciones en
eventos y ferias de arte por todo el mundo; la divulgacioén de sus procesos de trabajo y el
destaque y agradecimiento de la obra de otros perforemos y artistas que estan en constante

dialogo con su obra.

Aunque no hay una estrategia clara de comunicacion, la mayoria de posteos
corresponden a su trabajo y a sus proceso en el performance. También hay videos donde
aparecen personalidades del arte latinoamericano hablando sobre museos, el cuerpo y los
caminos del performance contemporaneo. También hay autorretratos, dibujos, promocion de

sus eventos y uno que otro posteo de tono politico.

7. Conclusiones

De acuerdo con el andlisis de los datos, el primer hallazgo es la presencia de tres ejes
que movilizan usualmente las redes sociales de un artista plastico/visual. El primero de ellos
es la exposicion de su obra. Toneladas de posteos en formatos distintos (fotos, videos,
animaciones, audios) son compartidos con el tinico y exclusivo d&nimo de divulgar el trabajo

estético que se ha llevado a cabo. Lo anterior tiene todo el sentido: las redes son para
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compartir, para exhibir lo privado en lo publico, o bueno, ante cierto tipo de “publico”. El
segundo eje es la prueba del trabajo, la muestra que se da a la audiencia de la lucha cotidiana
en el estudio por pulir una idea y finalizarla. En este eje la presentacion de las cosas se vuelve
mas casera, mas cadtica, mas cercana. La audiencia se siente invitada a los espacios intimos
donde surge la magia del artista, sin embargo, el misterio sigue y todo el proceso completo
de trabajo no es revelado, sino apenas unos fragmentos y el resultado final, o cuasi final,
conservando asi un halito de misterio que fortalece al creador de la obra. El tercer eje es la
vida cotidiana. Mas alla de la obra en si, de las presentaciones y muestras y exposiciones e
invitaciones que pueda tener el artista o la artista, hay una experiencia en tiempo real que le
interesa a la audiencia muchisimo, asi a veces pueda ser plana y mal producida. Compartir
imagenes que detallan una manera de vivir en el mundo, una posicidén en ese mundo, unas
coordenadas que se andan, es colocarse en el ojo publico, pero cuando se es artista y tu perfil
mezcla tu obra con momentos de la vida, pues hay una riqueza informativa, biografica sobre
ese artista. Hay algo que le va contando a la audiencia de qué van sus intereses personales,
una faceta que muchas veces la expresion estética no muestra, sino que hay que buscarla

entre otras manifestaciones.

El segundo hallazgo del rastreo evidencia que algunos artistas comparten su proceso
creativo en redes sociales: sus procesos de trabajo, su inspiracion y sus espacios cotidianos o
de creacion. En este grupo de artistas el lenguaje es mds homogéneo, hay una clara
identificacion del estilo, los intereses y temas del artista, asi como un acercamiento a su
personalidad, o al menos a aquella “personalidad” que exhibe en redes sociales. Estos perfiles
algunas veces publican iméagenes que no tienen nada que ver con ellos, usualmente son
ocasiones especiales, asuntos de personas muy cercanas o simples bromas para aumentar la
tendencia del dia. En las antipodas estan los artistas que hacen todo lo contrario, comparten
mucho arte de otras personas y de otras galerias y de otros museos, utilizan muchas veces sus
miles de seguidores para hacer trampolin a algun artista que, por alguna razén, llama su
atencidon y que merece también ser visto por ese gran publico. Estos perfiles son mas
versatiles, aunque en ocasiones se pueda caer en una especie de galeria infinita que llega a
sentirse vacia si no tiene un impacto visual real. Tanto el artista que comparte otros trabajos

como el que no lo hace demuestran que hay algo que va mas alla de su libertad personal. Es
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la decision sobre el espacio digital, lo que es publico y no, lo que se quiere exhibir y lo que
no. Entre estos dos arquetipos de los artistas en redes, hay otro montén de matices, sin

embargo es facil detectar este comportamiento en perfiles de creadores de todo el globo.

Por ultimo emerge del andlisis un grupo de artistas que se preocupan por mostrar de una
determinada manera, con angulos en los videos ya predefinidos, tomas que saben le hacen
bien a su trabajo y a ellos mismos. Estos artistas se preocupan porque el perfil tenga una
paleta de color, un brillo definido que solo sea roto por una que otra publicacion distinta, en
general tratan de permanecer en tonos tranquilos, que no afanen la navegacion sobre el perfil.
Muchos de los artistas que asi se presentan son también de los que comparten contenidos de
otras obras en abundancia, los define ese estilo de galerista digital, de curador en redes
sociales. Un estilo que se puede ver en muchos de estos artistas también es el marco blanco
alrededor de las imagenes que se publican en los posteos. Es una manera de higienizar la
presencia del perfil, de traerle mas luz, una experiencia mas cercana a estar viendo un libro
de fotografia o una exposicion bien instalada. Esta manera de estilizar estaba en varios artistas
que tenian una peculiaridad y era la clara intencion de mezclar vida y obra, cotidianidad y
estudio de trabajo, galeria y parque publico, museo y calle, un montén de contrastes que al
ser enmarcados se destacan mejor, se notan de manera mas clara, al tiempo que exponen la
experiencia del artista como una gran obra de arte. Pero, hay otros perfiles que son todo lo
contrario, no tienen ningun cuidado en el estilo de las imagenes, sino que dejan que lo que
vaya sucediendo vaya dando un nuevo matiz y un nuevo tono. Son perfiles que también traen
muchos videos y fotos y animaciones, pero que son mas relajados en ciertas formas y se dejan
tocar mas por las tendencias, por los trabajos digitales de otras personas, por lo que estas
comparten. También hay una clara intencion alli de no querer filtrar tanto lo que se captura
en los posteos, sino irlo utilizando como insumo de la obra en si misma, o contarlo casi como
parte de ella, pues al tenerlo fuera de control, o controlarlo en lo mas minimo apenas, pues la
realidad se trasvasa con su geometria caotica, angustiante, disparatada, traviesa y chata, y asi
tiende unos puentes mas directos a la audiencia, que no solo va a sentirse como alguien que
asiste a una galeria digital, sino que asiste también a la vida de alguien, como en un testimonio

que va unido a la obra y viceversa.
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Finalmente, hay artistas que estdn inmersos en todas las formas de vida digital que
pueda tener su obra, vendiendo desde NFT’s hasta animando la forma en que comparten sus
procesos de trabajo. Estos suelen ser mas jovenes, tener también mas color y aparecen en
escenarios alterados digitalmente. Son artistas mas de la era digital, o que se sumergieron en
ella con mucha creatividad. Por otro lado, también hay artistas mas parcos, que postean
mucho, muestran mucho, pero su manera de llevar las cosas es mas relajada, sin tanto filtro
ni artilugio ni preocupacion estética a la hora de narrar las cosas, mds alld de unas tomas
aceptables y un mensaje claro. Hay también artistas que mezclan las dos cosas, se ven
cerreros en unos posteos y en otros muy geniales. Lo que si es que hay muy pocos que venden
su obra de frente en redes sociales. La mayoria son ambiguos en este asunto. Muestran los
espacios de exhibicidon, promocionan las galerias, pero no ofertan su arte directamente, esto
solo una pequena parte de la muestra lo hacia y da la casualidad que la mayoria de los mismos

eran estadounidenses.

Los temas exhibidos en el estudio son levemente diferentes, pero tienen una esencia
personal y se adaptan a las tendencias relacionadas con arte y van siempre en el mismo tono:
Juvenil y desenfadado. Vemos "Jugar con verglienza ArtChallenge ArteBolaDeNieve" vs
"Sopho- [...] trick shots we launched the #InMyDenim pizza challenge". ;Similaridad
subyacente del mismo concepto comunicacional? #ArteEnCuarentena #artechallenge #art
Instagram Music: mejorando a diferencia de hace 4 afios pero centrado més en suplementaria
a los Conceptos Creativos Los temas exhibidos en el estudio son levemente diferentes, pero
tienen una esencia personal y se adaptan a las tendencias relacionadas con arte y van siempre

en el mismo tono: Juvenil y desenfadado.

El niimero de post de los artistas plastico-visuales seleccionados detona una
confianza de los mismos a la red social Instagram. El caso de Tik Tok, creado en septiembre
del 2016, responde a red social dedicada al uso de videos como tnica forma de publicacion,
en formato de 60 segundos, orientado en cierto sentido a la misma vision que se pretendia de
Instagram, enfocada al entretenimiento del publico joven a través de las denominadas
"historias", que en este caso son videos utilizados de igual forma en la mencionada red

Instagram. Por tanto, las formas de interactuar que propone este tipo de red pueden resultar
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de interés para los planes de accion del artista en las redes sociales en cuanto a anuncios
presenciales si se ofrece esta posibilidad. Del mismo modo que para la categorizacion de su
produccion e inclusion en la proxima imposicion también de lugares y obras a mostrar a los
artistas que opten por esta opcion, debiéndose recalcar que el online marketing de este tipo
también exige el seguimiento y actuacion asociadas a la fidelizacion, mejora del SEO,
atraccion de trafico, etc. Teniendo en cuenta las diferencias entre ambas generaciones,
podemos apreciar que con el cambio a plataformas de creacion y publicacion de video
registramos un crecimiento en las publicaciones en el 2019 de casi un 40% como informa
Instagram en su blog oficial, superando los 2500 millones de usuarios cada mes de los cuales

mas de 500M lo utilizan a diario.
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