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El municipio de Bahia Banderas, Nayarit, fue creado por decre-
to con el objetivo de desarrollar el Centro Integralmente Pla-
neado (CIP), dando origen al Fideicomiso de Bahia de Banderas
en 1970, con los convenios firmados entre Fondo Nacional de
Fomento al Turismo (FONATUR) y el Gobierno Estatal. Asi, sur-
gen las acciones tendientes al proyecto Riviera Nayarit, del cual
uno de los principales puntos de interés es el Pueblo Mégico
de Sayulita, bajo el argumento de aprovechar los bienes natu-
rales y la promesa de generar empleos. El andlisis praxeolégico
del presente trabajo se estructura a partir de una aproximacion
tedrica y exploratoria, aplicando guiones de entrevistas se-
miestructuradas a seis especialistas, quienes fungieron como
actores clave. Los resultados indican que los residentes locales,
que impulsaron el origen a Sayulita, se han visto asechados
para dejar la localidad, y, por ende, los espacios para la vivienda
se han ido reduciendo y dado origen a desarrollos comerciales
como soporte al fendmeno de turistificacion que, con el tiem-
po, puede convertirse en la turismofobia, que conlleva a que
el locatario rechace al turismo como estrategia de desarrollo.

Palabras clave: Gentrificacion, Turismo, Turismofobia, Pue-
blo Méagico, Sayulita.
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TOURIST GENTRIFICATION IN SAYULITA, NAYARIT, MEXICO

ABSTRACT

The municipality of Bahia Banderas, Nayarit, was created by de-
cree to develop the Integrally Planned Center (CIP), giving rise
to the Bahia de Banderas Trust in 1970, with the agreements
signed between the National Fund for Tourism Development
(FONATUR) and the State Government. Thus, the actions ten-
ding to the Riviera Nayarit project arise, one of the main points
of interest of this project is the Magic Town of Sayulita, under
the argument of taking advantage of the natural assets and
the promise of job generation. The praxeological analysis of
this work is structured based on a theoretical and exploratory
approach, applying semi-structured interview scripts to six
specialists, who served as key actors. The results indicate that
local residents, who promoted the origin of Sayulita, were for-
ced to leave the town. As a result, housing spaces have been
reduced and given rise to commercial developments to sup-
port the phenomenon of touristification which, over time, can
become tourism-phobia, which leads the tenant to reject tou-
rism as a development strategy.

Key words: Gentrification, Tourism, Tourism-phobia, Magic
Town, Sayulita.
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INTRODUCCION

Las transformaciones urbanas han adoptado la diversifica-
ciéon cultural de los nuevos foraneos, adaptandose a las
nuevas formas de vivir; y tanta ha sido la integracion con los
nuevos residentes, que se han olvidado de la esencia de su
identidad. El lugar que alguna vez fue pacifico, se ve afectado
por una proliferacién inmensa, donde surgen construcciones
por doquier, los atractivos turisticos de la localidad se vuelven
negocios, los patrimonios son adquiridos por inversionistas
extranjeros, los espacios publicos se saturan, los habitantes
locales son desplazados por los aumentos de alquileres y sus
propiedades son adquiridas, y asi es como nace la gentrifica-
cion, la exclusiéon de la poblacién local por las actividades eco-
némicas.

El objetivo general del trabajo fue analizar el proceso de
gentrificacién, la influencia del desarrollo turistico, sus im-
plicaciones en comercios, espacios publicos y culturales; asi
como en la poblaciéon de la localidad de Sayulita.

La gentrificacion y su influencia en el turismo va en auge
en esta localidad; sus espacios se han avecindado, cada vez
hay mas puestos y negocios que saturan las calles y reducen
los espacios, todo para facilitar la atencién al turista, causa por
lo cual los pobladores originarios han migrado a otras locali-
dades, no obstante, la turistificacion cada vez toma mas forma
y los problemas aumentan, considerando que, si esto sigue
asi, la turismofobia sera manifestada en mayor medida dentro
de esta localidad.
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ANTECEDENTES

Bahia de Banderas

Bahia de Banderas es el municipio de mas reciente creacién del
estado de Nayarit. Mediante decreto nimero 7261 emitido por el
Congreso del Estado el dia 18 de diciembre de 1989, a propuesta
del gobernador Celso Humberto Delgado, se ordena segregar del
territorio del municipio de Compostela para crear el nuevo munici-
pio Bahia de Banderas, con cabecera en Valle de Banderas, pasan-
do asi a ser parte de la divisién politica del estado de Nayarit como
el municipio numero 20. Recibe su nombre de la Bahia de Bande-
ras que baha la costa sur del municipio y se encuentra dividida po-
liticamente entre los estados de Jalisco y de Nayarit, y en la cual
desemboca el rio Ameca (De la Rosa Sanchez, 2014). (Ver mapa 1).

Mapa 1. Bahia de Banderas, Nayarit.
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No obstante, el municipio se centra principalmente en el turis-
mo y la gastronomia, aunque también esta presente la agricultu-
ra, la ganaderia y la pesca. Es un importante productor de cama-
rén y guachinango, entre otros productos de la pesca, también de
los cultivos principales son: sandia, pifia, sorgo, maiz, mango, jito-
mate y entre otros, por otra parte, la ganaderia es principalmente
vacuna y bovina (De la Rosa Sdnchez, 2014). El turismo es un fac-
tor importante en lo econdémico para Nayarit y Bahia de Banderas,
es uno de los puntos principales y el primordial polo turistico del
Estado, constituye la parte principal de lo que se conoce como
Riviera Nayarit.

Sayulita

Con el propésito de impulsar el desarrollo turistico y benefi-
ciar a las comunidades agrarias en la zona costa de Nayarit. Se
cred el primer Fideicomiso Turistico de Bahia de Banderas, que
se constituyd en enero de 1971 con la expropiacién de 5,162
hectéareas del municipio de Compostela, Nayarit, que abarca-
ban los ejidos: Las Jarretaderas’, Bucerias?, Cruz de Huanacax-
tle?, Higuera Blanca, Sayulita*, Pefiita de Jaltemba, Las Varas y El
Capomo en una extensién de 142 kildmetros de costa (Huizar
Sénchez, 2018).

' Esta localidad quedé intimamente ligada al Fideicomiso Bahia de Banderas y al desar-
rollo turistico de Nuevo Vallarta.

2 La palabra se deriva sin duda de buceo, ya que este poblado se encuentra cerca de lo
que fueron antiguos placeres y pesqueria de perlas. Hoy, el turismo ha hecho de este
lugar un pujante centro de poblacién y comercio.

3 Antiguamente la poblacion se dedicaba a diferentes ocupaciones que ofrecia el sitio:
quema de cal, pesca y agricultura. A partir de la construcciéon de la carretera Compos-
tela-Puerto Vallarta en 1960, se dio apertura a este lugar un potencial econdémico: el
turismo.

4 Antiguamente la localidad constituia sélo de seis o siete casas, construidas de palma. La
comunidad se dedicaba a la cosecha del coquito de aceite, agricultura y a la pesca, hoy
en dia su actividad importante es hacia el turismo (Gémez Encarnacién, 2007).
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Asi fue como al sur de la costa de Nayarit, en la region de Bahia
de Banderas, se encuentra Sayulita, pequefio paraiso adornado
por la hermosura del mar, la reciedumbre de los acantilados, rios,
lagunas y los esteros plenos de vida maritima, las playas placidas
de arena blanca caracteristicas naturales de sus olas, para even-
tos internacionales de surf, de acuerdo a la Secretaria de Turismo
(SECTUR, 2016). Su Incorporacién al Programa Pueblos Magicos
fue en el afno 2015. (Ver mapa 2).

Mapa 2. Sayulita, Bahia de Banderas, Nayarit.

Fuente: Atlas Turistico de México, 2019.

Ubicado en el Municipio de Bahia de Banderas, se localiza a 80
km del municipio de Compostela y es de las ultimas zonas antes
de entrar a Punta de Mita y posteriormente al corredor turistico
hasta Nuevo Vallarta. A diferencia de aquellos destinos turisticos
donde la industria hotelera ha restringido la entrada a las playas,
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como Puerto Vallarta o Nuevo Vallarta, en Sayulita hay espacio
para todos, de acuerdo a sus posibilidades, gustos e intereses (Al-
faro Barbosa, 2010).

La playa Sayulita se encuentra visualmente dividida en tres,
siendo el paso de dos arroyos que fragmentan la playa y los que
marcan dicha division. De acuerdo al registro en la SECTUR (2016),
entre sus atractivos destacan:

® Sus olas maritimas, idoneas para competencias de surf de
caracter internacional.

® El pantedn de Sayulita.

® laPlaza Publica.

® ElSalén Ejidal.

® ElEstadio o Unidad Deportiva.

® El Cerro del Mono.

® Las Playas: Los Muertos, Kestos y Patzcuarito.

® Rutas de ciclismo de montaia.

® Paisaje del Rey.

® Sitios de anidacion (avistamiento de aves y avistamiento
de ballenas).

Aproximacién historica de la gentrificacion

El concepto de gentrificacién surge como un término anglosa-
jon que se ha utilizado principalmente por la geografia urbana.
Sin embargo, fue empleado por primera vez por la socidloga
inglesa Ruth Glass, en 1964, para nombrar el proceso de abur-
guesamiento, segregacion y expulsién de personas originarias
de los barrios céntricos de Londres, y el posterior arribo de una
clase social alta, que utiliza sus recursos para generar el cambio
del entorno y apropiarse de ellos (Chapa Garcia & Garcia Santia-
go, 2018).
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Por lo cual, la definicién propuesta por Glass, hace alusion
a un proceso a través del cual un barrio habitado por pobla-
cion de bajos ingresos es ocupado y modificado por pobla-
cion de clase media alta, quienes, a su vez, ya sea por cuenta
propia o por inversién privada (agentes inmobiliarios), renue-
van las viviendas. De esta manera, Salinas Arreortua (2017,
citado en Lees et al., 2008, p. 10) menciona que, “son tres los
elementos esenciales para hablar de un proceso de gentrifica-
cion cldasica, por la llegada de poblaciéon de mayores ingresos,
desplazamiento de poblacién y reinversién econémica en vi-
viendas” (p. 02).

No obstante, estos tres elementos que definen al proceso de
gentrificacion; hace referencia a la connotacién critica, a un pro-
blema social y a la produccién del espacio urbano. Este problema
social, se hace evidente con la llegada de poblacién de mayores
ingresos a la poblacién que existia originalmente, quienes resul-
tan ser desplazados porque su condicién socioecondémica no les
permite quedarse en los barrios transformados que han tenido,
por lo regular, inversién econdmica publica o privada, lo que ha
resultado en incremento de precios de inmuebles y servicios di-
versos (Salinas Arreortua, 2017).

Asimismo, se establece una cooperacion o complicidad entre
organismos publicos y privados para gestionar procesos de reu-
rbanizacion, ademas de la restriccién del uso y goce del espacio
urbano. Por ende, Hernandez Cordero (2015) dice que, “este con-
junto de acciones estd encaminado a convertir la ciudad o una parte
de esta, en un espacio comercializable en el que se busca instaurar
una vision hegemonica” (p. 18). A su vez, el autor describe en este
contexto el urbanismo neoliberal que comprende de las siguien-
tes cuatro dimensiones.
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® Gubernamental. Privatizacion de los servicios publicos;
adopcién por parte de los gobiernos de modelos y len-
guajes empresariales; alianzas entre el poder publico y la
iniciativa privada, creacion de empresas y agencias con ca-
pital mixto publico y privado.

® Econdmica. Impulso de agentes econémicos privados,
subvenciones fiscales a privados, protagonismo de la ciu-
dad como ente econdmico competitivo y especulacién in-
mobiliaria.

® Territorial. Promocion del regreso a las areas centrales y
dotacién de atributos de centralidad a espacios periféri-
cos; y configuracién de una estructura urbana en forma de
red generando una polarizacién socioespacial.

® Social. Incremento en la movilidad de la poblacién (turis-
mo y migracién), apertura de la brecha entre clases socia-
les; y mayor pobreza y exclusién social.

Las externalidades negativas son mayores que las positivas. La
animadversion que suscita el turista se da en paralelo con proce-
sos de gentrificacidén, materializados en la llegada de gente con
mayor capital econémico y cultural que desplaza a la poblacién
tradicional, es decir, las clases populares mas desfavorecidas eco-
némicamente, mas vulnerables, hasta el punto de excluirla defini-
tivamente del territorio.

Oferta de alojamientos

La importante riqueza patrimonial de las grandes ciudades, no
exime de transformaciones a las ciudades pequefias y medianas,
asi como a algunas localidades que presentan diversas cualidades
rurales y una fuerte dindmica econémica y turistica con ciudades
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medianas y grandes cercanas. Como ejemplo de una politica neo-
liberal de gentrificacién para el caso de México esta el programa
federal Pueblos Méagicos definido por el propio Gobierno Federal
como: “Localidades con atributos simbdlicos, leyendas, historia, he-
chos trascendentes, cotidianidad, magia que emanan en cada una
de sus manifestaciones socioculturales, y que significan hoy dia una
gran oportunidad para el aprovechamiento turistico” (Salinas Arre-
ortua, 2017, p. 06).

Este comportamiento demanda y promueve la capacidad de
carga de los centros turisticos, considerando la relacién positiva
entre el incremento del nimero de visitantes y el desarrollo turis-
tico del &rea en materia de alojamiento, organizacién y propiedad
de los atractivos y servicios turisticos; los impactos sociocultura-
les, econédmicos y medioambientales; la satisfaccion de los visitan-
tes, etcétera (Crespi Vallbona & Mascarilla Miré, 2018).

A su vez, existen dos principales actividades relacionadas con
el turismo que tienen crecimiento econédmico, que son el trans-
porte de pasajeros (carretera, aéreo, acuatico, ferroviario y alquiler
de vehiculos) y la provisidn de alimentos y bebidas. También se
incluyen los servicios culturales, recreativos y deportivos; en un
porcentaje menor aparece la producciéon y comercio de artesania,
las agencias de viaje entre otros (De La Cruz Vergaray & Rodriguez
Reyes, 2018).

No obstante, Hernandez Cordero (2015) menciona que:

“La conversién de usos habitacionales a turisticos tiene con-
secuencias graves sobre el vecindario. Por un lado, se crea una
presion de desplazamiento, debido a que los apartamentos
turisticos resultan mds rentables econémicamente que un al-
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quiler residencial. Por este motivo, un importante nimero de
propietarios deciden dedicarlos a la actividad turistica a través
de agencias especializadas o plataformas virtuales como Air-
bnb” (p. 219).

Esto da auge a la presencia de una importante cantidad de po-
blacién que puede producir la esencia de la vida urbana e impo-
ner las l6gicas mercantilistas sobre el espacio comun. Por lo tanto,
la problematica que implica operar un nuevo centro turistico, con
todo lo que le concierne al proceso de desterritorializacion, es
grande. En fin, existen muchos aspectos en dicho proceso en el
que las sociedades turisticas presentan intereses diversos.

Desarrollo turistico dentro del municipio de Bahia de Banderas
yenlalocalidad de Sayulita
Cabe senalar, que el caso del municipio de Bahia de Banderas fue
creado por decreto con el objetivo de desarrollar el Centro Inte-
gralmente Planeado (CIP) de Punta de Mita; este CIP da origen
al Fideicomiso de Bahia de Banderas en 1970; el patrimonio de
dicho Fideicomiso quedé constituido con un total de 4,136 hec-
tareas localizadas sobre aproximadamente 85 km de planicie cos-
tera, del entonces Municipio de Compostela (que incluye al actual
municipio Bahia de Banderas) (Merchand Rojas, 2012).

Con los convenios firmados entre FONATUR, los municipios
y el gobierno estatal; nacen las acciones tendientes del proyecto
Riviera Nayarit, para el cual se planted la construccidon de 30 nue-
vos hoteles, cuatro campos de golf, dos marinas nduticas y un
aeropuerto alo largo de 175 kildmetros de playa. Los principales
puntos de interés serian las playas de Lo de Marcos, San Francis-
co (San Pancho), Sayulita, Nuevo Vallarta, La Cruz de Huanacaxt-
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le, Bucerias y Punta Mita-Litibu. Nuevamente, bajo el argumento
de aprovechar los bienes naturales, la promesa de generar em-
pleos y como alternativa de desarrollo regional (Massé Magana,
Zizumbo Villareal, & Palafox Mufioz, 2018).

No obstante, la expansién del area urbana en el municipio,
la expropiacion de tierra, la construcciéon de un complejo hote-
lero, la promocién de actividades turisticas como el ecoturismo,
turismo de aventura, golf, etc. Esta iniciativa ha incidido en co-
munidades costeras del municipio de Bahia de Banderas, involu-
crando directamente a sus localidades y en especial a Sayulita.
La conurbacion y las actividades vinculadas al sector turismo,
vislumbra un crecimiento demografico acelerado, visible en la
expansion territorial y en la carencia de servicios e infraestructu-
ra, asi mismo en la cantidad de empleos mal remunerados que
inciden en una separacién espacial de grupos sociales (Huizar
Sanchez, Villanueva Sanchez, & Banos Francia, 2015).

Sin duda, los sectores comerciales y de servicios turisticos,
también experimentan un auge, en todos los grados de especiali-
zacioén, no sélo por la atraccion de visitantes, si no, por la cantidad
creciente de residentes y sus necesidades cotidianas. A partir de
esta premisa, se desarrolla la zonificaciéon que pretende generar
areas de usos mixtos donde convivan usos habitacionales, comer-
ciales y de servicios turisticos.

METODOLOGIA

El analisis praxeoldgico del presente trabajo se estructura a par-
tir de una aproximacion tedrica y exploratoria, a su vez, aplican-
do guiones de entrevistas semiestructuradas a seis especialistas,
quienes fungieron como actores clave y representando a diver-
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sos sectores de la sociedad, quienes conocen el fenémeno y han
vivido su desenvolvimiento en la esfera local de Sayulita y estos
pertenecen a diferentes extractos en la sociedad como comer-
ciantes, empresarios del sector oficial y de la poblacién local, y
del sector académico que han estudiado, escrito, hablado sobre
el area de estudio y residido, asi como se hizo trabajo in situ y se
utilizé la fotografia como técnica de investigacion, lo que permi-
tio triangular dicha investigacion.

RESULTADOS

Para el andlisis de la informacién, fue necesario utilizar el soft-
ware ATLAS.ti 8 (2019), este programa es una manera habitual
y bastante practica de entender las tareas basicas del andlisis
cualitativo, porque consiste en trazar el recorrido hacia la reduc-
cién y busqueda del significado de los datos, como un proceso
recursivo hacia la elaboracién de modelos tedricos sustantivos.

Una vez procesado y descrito cada uno de los resultados, se
suministraron cédigos® para la vinculacion de la informacién, esto
proporciona una visiéon resumida de cada una de la entrevistas
aplicadas, asi mismo, se cuantificé la frecuencia (Ver tabla 1) de
los cédigos generando una de las citas vinculadas con cada uno
de los actores claves. Por ultimo, se elaboré una red (Ver red 1)
que proporcionara una visiéon general de la entidades de los cédi-
gos vinculados mostrando cada uno de los resultados, en donde
las respuestas de las entrevistas giraron en torno a la localidad de
Sayulita.

> Palabras que constituyen las citas vinculadas.



HOSPITALIDAD-ESDAI

Tabla 1. Cddigos de los actores claves.

Cdédigos (28) A® B” C® D° EY F'" Totales
® Comisariado ejidal 0 3 1 1 0 0 6
Complicidad 2 1 0 0 0 0 3
Crecimiento 4 2 1 0 0 6 14
Delincuencia 4 1 0 2 0 0 7
® Desarrollo Comercial 4 2 3 2 5 2 18
® Desarrollo Turistico 2 3 1 4 0 0 11
Destino Turistico 0 0 0 1 0 2 3
® Destino turistico no planeado | 0 1 3 0 3 3 10
Devastacion 2 0 1 3 5 2 13
Extranjeros 2 3 4 2 0 2 14
Gentrificacion 2 2 3 2 0 2 11
® Gobierno 2 2 0 2 0 3 10
Habitantes 2 4 7 1 0 0 15
Informacion a la poblacion 0 4 0 0 0 0 4
Infraestructura 4 4 3 2 5 5 23
Ingresos econédmicos 2 2 1 5 0 3 14
Mala organizacion 0 1 1 2 5 2 11
Medidas de control 4 1 0 0 3 2 10
® Poblacién 2 2 1 0 0 3 9
Problematicas 4 3 6 5 15 2 35
Proyectos 0 2 0 4 3 3 12
® Pueblo Magico 2 0 0 3 3 2 9
® Sayulita 2 1 3 2 3 2 12
Turismo 0 0 3 4 0 3 10
Turismofobia 2 0 0 2 0 0 4
Turistas 2 3 4 1 0 2 13
Turistificacion 2 3 1 3 5 6 21
Urbanizacién 2 2 6 5 5 5 25
Totales 58 | 58 | 58 | 58 | 58 | 58 348
Fuente: Elaboracién propia a partir del uso de (ATLAS.ti 8,2019).
> Palabras que constituyen las citas vinculadas. 9 (D) Daniel Camacho.
5 (A) Alfonsg Bafos. 9 (E) Rodri,go Pefa.
; (B) Oscar Avalos. " (F) Luis Angel.

(C) Alberto Navarro.
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Dentro de la tabla de cédigos de los actores claves, estan las
frecuencias de las palabras que mas resaltaron los entrevistados
en sus respuestas, dando un total de 28 cédigos; por consiguien-
te se vincularon cada uno de ellos. El punto verde indica que
todo se refirié a Sayulita; los puntos rojos son los principales
sectores del entorno; por ultimo, los puntos amarillos son las
derivaciones que se han presentado dentro de la localidad. Por
consiguiente, representan cada uno de los cédigos vinculados y
sus descripciones.

Después de su nombramiento como pueblo magico, Sayu-
lita tuvo su mayor auge. En 2017 fue el pueblo mas visitado del
estado y el sexto a nivel nacional. La localidad ha incrementado
sus visitas por parte del turismo, a su vez, los empresarios han
sido beneficiados; sin embargo, el turismo tiene que ser mas res-
ponsable y los negocios mas sustentables, para que el destino
no tenga consecuencias a futuro.

El Gobierno Estatal fue el que propuso a Sayulita como Pueblo
M4gico, para que empezara a recibir apoyo en infraestructura, sin
embargo, los problemas los han rebasado, un ejemplo es la planta
de tratamiento, ya que dejan que las aguas negras desemboquen
en las playas. Sayulita ha tenido un gran crecimiento pero sin con-
trol. Si no se ofrece como destino sustentable, se estima que viva
so6lo 10 aflos mas. Por lo que, el problema que existe es porque no
se ha tenido gran apoyo por parte del Gobierno y de las depen-
dencias Federales, lo que la mayoria de los logros ha sido por la
disposicion de algunas personas de la localidad, para la resoluciéon
de los problemas.

También, la gente local en la actualidad ya no decide las
cuestiones de la comunidad, sino que son los mismos extranje-
ros quienes tienen el poder para tomar las decisiones de la loca-
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lidad. Motivo por el cual, la poblacién local se ha desplazado a la
periferia, ya que los turistas que llegan al destino son los que se
posicionan en el centro de la ciudad, con los mejores espacios y
con un mayor nivel adquisitivo econémico, para aduefarse los
territorios de los habitantes.

Por otra parte, hay pobladores que tienden a quedarse en la
localidad, porque ven a los turistas como una oportunidad para
adquirir ingresos, a través de la rentas de locales, mano de obra,
venta de productos y servicios, sin embargo, esto ha tenido con-
secuencias con la localidad, porque el problema se nota por la
reduccién de sus espacios en las avenidas o calles y la saturacién
de los negocios. A su vez, las infraestructuras que hay en Sayulita
son muy diferentes, tanto para los locales y los extranjeros, claro
que los extranjeros cuentan con los mejores beneficios.

La problematica de Sayulita es la sobrepoblacién; si continta
llegando gente extranjera la poblacién se extendera a los lados,
la poblacién local serd desplazada por los turistas, y los proble-
mas de trafico y abastecimiento de agua, entre otros, se agudi-
zaran. La falta de planeacion como desarrollo turistico terminara
por desintegrar a la poblacién y a la cultura local.

Discusion
Sayulita tenia 391 habitantes en 1970, 861 habitantes en 1980,
1,135 habitantes en 1995 y 1,675 habitantes en el afio 2000 de
acuerdo con los registros del H. Ayuntamiento de Bahia de Ban-
deras (2019). Segun registros de la Secretaria de Desarrollo So-
cial (SEDESOL, 2013) desde el afio 2010 hay 2,262 habitantes.
Actualmente, Sayulita ha sido un destino avecinado por tu-
ristas, por lo cual los habitantes originarios se han involucrado
con los visitantes; ante esto, los principales actores han sido los
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inversionistas extranjeros, que se han apropiado de cada uno de
los patrimonios y recursos naturales que tiene la localidad, dan-
do origen a la gentrificacion. Las calles, las avenidas, los espacios
publicos y las banquetas estan saturadas de negocios y la movi-
lidad por las calles es un problema, no corresponde a la imagen
de un Pueblo Mdgico. Lo mismo se puede decir de su playa, que
también presenta problemas de saturaciéon y contaminacién.

La localidad entera se ha transformado; las casas habitacio-
nales comunes que antiguamente eran de los pobladores, aho-
ra son condominios, hoteles o negocios enfocados al turismo;
a causa de eso la cultura se ha desdibujado, ya que los turistas
tiene comportamientos y actitudes que no se identifican con los
pobladores locales, lo cual va gestando la gentrificacién de la
comunidad.

A consecuencia de las visitas, las personas atraidas por el
lugar se quedan a vivir. La drogadiccion y la delincuencia afec-
tan la imagen del destino y los pobladores locales. Dentro de la
localidad hay una diversidad cultural, ya que hay personas de
todas partes del pais, mayormente extranjeros; a causa de eso,
se abren nuevos negocios o puestos temporales, razén por la
que los lugarenos tienden a arrendar sus propiedades a perso-
nas externas.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La influencia del turismo en Sayulita va en auge, aspecto este
que induce a pensar que los patrimonios son tomados por los
locales; este lugar se ha convertido en un atractivo tanto para
nacionales como extranjeros, no sélo para vacacionar, sino para
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residir en la localidad. Como consecuencia de este arribo de mi-
grantes, los locatarios o residentes locales que dieron origen a
Sayulita se han visto asechados para ser reubicados o dejar la
localidad, y, por ende, los espacios para la vivienda se han ido
reduciendo, dando origen a desarrollos comerciales para dar so-
porte al fendmeno de turistificacion que, con el tiempo, puede
convertirse en la turismofobia, que conlleva o incita a que el lo-
catario rechace al turismo como estrategia de desarrollo.

El pueblo que antes era de la gente local y ahora es de los ex-
tranjeros, ha dado mayor auge a la gentrificacion. Actualmente,
existe una asociacién de extranjeros que beneficia a la localidad,
llamada Pro Sayulita, que realiza campanas de recoleccién de
basura, limpiezas y actividades en beneficio de la comunidad.
Por otro lado, la delincuencia va en auge, y para combatirla hay
un grupo de pobladores locales que se hace llamar los Gavila-
nes, que se encargan de disminuir las transgresiones, poniendo
en riesgo su vida, por falta de apoyo de las autoridades corres-
pondientes.

Finalmente, la turistizacion tiende a expandirse para sobre-
explotar los territorios, arrasando con las culturas locales; los
desplazamientos de las personas son inducidas por los negocios;
las construcciones dentro de la poblacién estan en activo, y los
desarrollos comerciales se enfocan al turismo. A los habitantes
locales les es dificil adaptarse a las nuevas condiciones de vida,
al nuevo modelo del barrio, que alguna vez fue de ellos. Con el
aumento de los visitantes, los negocios se extienden, invaden
las calles, se apropian de las banquetas y se reducen los espacios
publicos. Al ser Pueblos Magicos un programa federal, no da pie
a que las autoridades locales den respuesta a este cimulo de
problemas.
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