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INTRODUCCION.

El proyecto "En venta" nace principalmente de la inquietud de poder contar
una historia corta, que fuera contundente en el mensaje. Teniendo en mente lo
anterior el proyecto se bas6 en un flash fiction de Ernest Hemingway, el cual se
describe como un nanorelato de 6 palabras "For sale: baby shoes never worn". Este
flash fiction presentd un nuevo reto como proyecto, generar una narrativa
audiovisual que fuera contundente en el mensaje a partir de 6 palabras, razén por
la cual se tomé la decision de que el cortometraje tuviera la menor cantidad de
didlogos para entonces poder basar la carga emocional de completamente en el
elenco. El proyecto tuvo un presupuesto limitado por lo que se plante6é como objetivo
realizar una produccion con caracteristicas cinematograficas que lograran una

estética profesional con el menor gasto posible.

OBJETIVO.

Una vez analizados los retos a cumplir se establecio el objetivo de crear una
narrativa audiovisual eficiente, buscando transmitir un mensaje que impacte en la
sociedad. El mensaje atransmitir es el de la superacion del duelo al perder a un ser
querido, en este caso, un hijo. Hay que tomar en cuenta que, de acuerdo a diversos
estudios cualitativos que se han llevado a cabo en nuestro pais, muchas jovenes,
expresan su deseo de tener un hijo antes de llegar a la adultez. La principal razon que
se menciona en dicho estudio es el que las mujeres se sienten valoradas cuando se
convierten en esposas 0 madres. Generalmente las mujeres no se preguntan si quieren
0 no ser madres. De pequeiias, ni siquiera se les ocurre que no lo lleguen a ser. Pueden
incluso pensar que no querer casarse (cada dia hay mas nifias que asi piensan), pero
no que dejen de ser mamas. A medida que crecen, otras cosas llegan a ser importantes
también: estudiar, trabajar, conseguir novio, tener casa, pero sobre todo, la mayoria de
las mujeres piensa en tener su propia familia. Cuando la mujer pasa de los veinticinco
o treinta sin tener hijos, se empieza a preocupar y muchas veces decide tener uno,

aungue no se haya casado o no tenga compariero fijo.* 2

Y (Villarreal, 2015)
2 (CONEVYT, s.f.)



Sin embargo, a pesar de esta informacion que ayuda a entender la importancia
de un hijo para la mujer, en este proyecto buscamos comprender la psique masculina
por lo cual estudios revelan también que los hombres se guardan sus sentimientos e
intentan superar la tristeza en soledad. Muchos hombres sienten que necesitan hacerse

los fuertes para cuidar de sus parejas.®

Existen factores que hacen mas dificil la pérdida del bebé, sin embargo ésta afecta a
ambas partes de diversas maneras entre ellas la falta de reconocimiento general del
estatus de madre o padre porque el bebé no nacié.# Con base en todo lo anterior nos
pusimos como obijetivo final el transmitir este dolo representado desde el punto de vista
masculino esperando generar consciencia en los espectadores de que el género

masculino no es inmune a los sentimientos.

3 (BABYCENTER, 2016)
4 (Lara, 2013)



NOMBRE DE LA PRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TiTULO.

La produccion adquirié su nombre por dos premisas principales, en primera
instancia se establecié el nombre "En venta" porque al estar basada en el flash
fiction de Ernest Hemingway "For Sale: Baby Shoes Never Worn" el nombre hace
una alusion exacta a la intencion del autor original en basar su novela en una venta.
Como segundo punto, el reto es contar una historia con pocos dialogos, por lo que
se tomo la decision de establecer la narrativa audiovisual en una venta de garaje y
asi poder cumplir con dicho reto, de esta forma se reforzo la idea de instaurar como
nombre para la produccion "En venta" dando asi al espectador una base del

contexto en el que se desarrolla el proyecto.

FICHA TECNICA
Compafiia productora: "La Tortuga Films".
Pais de produccion: México.
Duracion: 3' 37"
Formato: HD
Aspect Ratio: 1:1.85

Sonido: Estéreo

Crew:

Director: Isaac Ortiz Mufioz
Productor: Rigo Garcia Velazco
Guionista: Isaac Ortiz Mufioz
Fotografo: Juan Ovalle

ler. Asistente de Direccion:

Saul Aguilar Mora

Arte: Christina Romero

Sonido: Guillermo Hinojosa Salazar
Vestuarista: Monserrat Ortiz Mufioz
Maquillista: Daniela Baeza

Satff: Nicolas Voegelin Chavira



STORYLINE
Una pareja se estd mudando de casa y realiza una venta de garaje para
deshacerse de aquello que ya no utilizaran, hasta que se dan cuenta que hay objetos

gue tienen mas valory recuerdos de lo que ellos esperan.

SINOPSIS LARGA

Paco y Karina realizan una venta de garaje para desprenderse de cosas que
ya no tienen relevancia pretendiendo avanzary comenzar una nueva vida.

Paco atiende a las personas que van entrando a comprar los objetos en venta,
mientras Karina supervisa y acomoda las cosas.

Ambos entran en conflicto al observar que una pareja embarazada ingresa
al garaje, sin saber aun que los objetos que compraran pondran a Pacoy a Karina
en una situacion dificil de sobrellevar, es decir, enfrentarse de una vez por todas al

duelo que no han podido resolver por la pérdida de su hijo no nacido.

ESTRUCTURA NARRATIVA

El tema del relato consiste en el duelo y como soltar aquello que amamos,
por lo que laorganizacion se plantea en una estructura dramatica clasica aristotélica
de tres actos (planteamiento, climax y desenlace) que se desarrolla en un tiempo
actual que, sin embargo, puede trasladarse, por el relato mismo, a cualquier época,
ya que el tema es universal y atemporal. El género en el que se aborda este relato
es el drama, dado que, por sus caracteristicas permite contar la historia de una
manera mucho mas impactante y al mismo tiempo, permite que el mensaje llegue
de manera contundente. Para reafirmar lo anterior, es que se pretende abordar el
tema desde la psique del personaje de Paco. Cémo un hombre relativamente joven,
en un matrimonio de poco tiempo, tiene que enfrentarse a la pérdida de un hijo. Es
decir, no sélo se aborda el duelo, sino que de manera mas profunda se aborda

desde la perspectivamasculina.



PERSONAJES.

Paco.

Hombre de 29 afios, delgado, tez clara, 1.80 cm de estatura, cabello
castafio obscuro, ojo café claro. Amante de la musica y de la fotografia amateur,
creativo, impulsivo e innovador, dueiio de su propia empresa Yy titulado como
Disefiador Industrial. Siempre ha visto la vida como un reto, y a sus 29 afios no
ha encontrado ningun obstaculo insuperable. Esposo de Karina, su relacion es
estable y han intentado tener un hijo en los Ultimos tres afios sin tener éxito, accion
que le cambia lavida a Paco. Por fin Karina logra quedar embarazada, y el suefio
de Paco parece estar cumpliéndose, hasta que el embarazo se complica y Karina

pierde albebé.

Karina.

Mujer de 28 afios, alta, delgada, tez clara, 1.70 cm de estatura, pelirroja,
creativa, vehemente, vanidosa, comprensiva, luchadora y titulada como Disefiadora
Gréfica. Es de caracter fuerte y a la hora de tomar decisiones nunca se arrepiente,
se aferra y nunca vuelve a mirar atras. Karina siempre ha buscado tener una vida
estable y uno de sus principales suefios es tener un hijo. Nunca ha enfrentado una
situacion tan dificil como la de no poder cumplir sus suefios en uno de los momentos

mas felices de su vida.



EQUIPO CREATIVO
Director/Guion - ISAAC ORTIZ MUNOZ.
Graduado en la licenciatura de Animacion y Arte Digital por el Instituto

Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Monterrey Campus Ciudad de México.

Director y co-guionista de los cortometrajes "68", "Los nifios ya saben

algo" y "El dinero".
Director de sonido en la serie web "Viral".

Director de arte en el proyecto "Knowtion" del Tecnologico de Monterrey

Campus Ciudad de México.

Guionistade los cortometrajes "Nada Personal"y "Precio”.

Productor - RIGO GARCIA VELASCO.

Graduado en la licenciatura en mercadotecnia por la Universidad del Valle de
México. Productor en mas de 20 cortometrajes en lo que destacan "En la lona", "El
Mudo”, "Doce 45", "Hotel Lafayette" y recientemente "El Canto de las Ballenas".
Productor también en diferentes videoclips para artistas como Paté de Fud, Piero
Atzori, Centaurus, etc.

Director y guionista de cortometrajes como "Altar para muertos”, "Fieles
Difuntos”, "En un momento"”, "Mdsica para recordar" y "Hopeless". Asi como de
diversos spots publicitarios para diferentes productoras.

Director y productor de campafias audiovisuales gubernamentales,
institucionales, y de caracter social. Ha trabajado para Televisay Canal 11 IPN.

Ha participado en los largometrajes "El Violin" de Francisco Vargas y
recientemente en "Cuatro Lunas" de Sergio Tovar Velarde. Ha escrito los
guiones para los largometrajes "Cualquier Forma de..." que se encuentra en
preproduccién y "El lenguaje de las Olas".

Actualmente dirige la productora "Malalupe Films" en la que prepara la serie

web "Viral" y colabora para "Skyblue: Art, Media & Technology".



Disefio Sonoro - GUILLERMO HINOJOSA SALAZAR.

Graduado de la licenciatura en ciencias de la comunicacion en la Universidad
Iberoamericana campus Santa Fe. Su carrera laboral empez6 en Ibero 90.9
realizando diversas capsulas, spots y anuncios de rotacién continua en la estacion,
también fue productor de los programas “El Cine Y”, programa dedicado a la historia
del cine, y “Radio Mérbido”, programa de culto enfocado a las historias de suspenso
y terror.

Editor de audio y video para la productora independiente “Tiempo y Tono”
dedicada a realizar capsulas sobre problemas sociales en la ciudad de México.
Realiz6 el disefio sonoro y cortinillas de entrada de las capsulas y asistié en la
produccion de las entrevistas y coordinacién de sitios para realizarlas.

Particip6 como colaborador de contenido para el programa “El Incorrecto”, un
noticiero humoristico y sarcastico sobre temas de actualidad transmitido para
diferentes canales de television como “E entertainment”, Canal 28, Uno Tv y
Telemundo.

Actualmente se encuentra trabajando en la estacién juvenil mas grande del
pais, “Los 40 Principales”, en la cual se desarrolla como productor del late night show
“El Tlacuache”. Con 4 anos de experiencia en la estacion ha sido parte de los tres
programas principales de la estacién realizando produccion, disefio de audio,

guiones radiofonicos y contenidos.



En venta.

Escrito Por:

Isaac Ortiz
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EXT. GARAJE - DIA

Dolly In hacia el garaje, se observa una mesa llena de
objetos a un lado de una escalera, la camara realiza un
paneo y Paco baja las escaleras con una caja llena de cosas
para la venta de garaje, deja la caja en la mesa y comienza
a acomodar los objetos.

KARINA inspecciona varios elementos de la venta de garaje,
toma unas peliculas, verificando qué es lo que estd a la
venta.

Persona 1 entra al garaje, inspecciona varios objetos, al
encontrar una torra de CD's comienza a revisarlos, se decide
al final por 1llevarse un CD de Celso Pifia, paga y sale
felizmente.

Paco voltea a ver a Karina mientras recibe el dinero de la
persona 1, ella estd inspeccionando las peliculas, levanta
la vista, voltea hacia la entrada e inmediatamente se dibuja
ilusidén en su cara al ver llegar a una pareja embarazada.

La pareja embarazada toma una camara y un iPod que estaban a
la venta, se dirigen a Paco para pagar, él comienza a meter
las cosas en la bolsa haciendo cuentas, la mujer de la pareja
embarazada encuentra unos =zapatos de bebé, los toma y los
lleva a donde Paco estd realizando el cobro, Karina mientras
pasaba caminando se da cuenta de lo sucedido y comienza a
caminar rapidamente hacia a Paco sin dejar de ver a la sefiora
embarazada.

Mientras tanto Paco se percata de los zapatos de bebé que
queria comprar la mujer embarazada, los toma en sus manos
fuertemente y se paraliza, Karina se da cuenta y camina més
rapido hacia Paco, él los sujeta fuertemente y ve con o0jos
llorosos a la pareja embarazada, Karina lo abraza, pero Paco
no suelta los zapatos hasta que Karina se los gquita sutilmente
de la mano y los mete a la bolsa.

Karina y Paco abrazados ven como se marcha la pareja
embarazada.

(sfx de tensidén al momento que Paco sostiene los zapatos,
llevar a un climax en el sonido para representar lo que Paco
estd pasando en ese momento.)

FADE OUT A NEGROS.

11



PLANTEAMIENTO VISUAL Y NARRATIVO.

En primera instancia se plante6 una construccion de la historia en una sola
locacion, esto con la finalidad principal de brindar mas dramatismo a la narrativa en
un espacio pequeiio.

Basandonos en tomas donde hay momentos dramaticos en la narrativa,
utilizando sliders, dollies, medium shots y close ups aunado a una narrativa clasica
buscamos captar completamente la atencion del espectador para que genere una
expectativa sobre la historia y asi con la resolucién de la narrativa buscar generar
empatia en el espectador.

Utilizando los planos anteriormente mencionados buscando implantar planos
mas cinematograficos que televisivos, dando mas ritmo a la historia para que de
esta manera se pudiera lograr el objetivo anteriormente mencionado.

Asi mismo se planteé experimentar con los codigos iconicos, esto con el
objetivo de encontrar una manera eficiente de representar las experiencias que
tuvieron los duefios de los objetos de la venta de garaje. Ayudandonos de inserts
basicamente, la imagen se conjugé con el disefio sonoro buscando darle
importancia narrativa al objeto que se estaba presentando en ese momento, nocon
didlogos, sino con unatoma cuidada y undisefio sonoro planeado.

Para la paleta de colores se establecio en la locacion colores ocres, esto con la
intencion de dar un sentimiento de comodidad, pero sobretodo hogarefio, y asi poder
transmitir efectivamente dando un contexto del ambiente en el que se desarrollaran los
personajes. En los personajes principales se optdé por una paleta azul, esto con la
intencién en primera instancia de enviar el mensaje de que estan tranquilos, en una
situacion de confort, y de esta manera al momento de que la narrativa revela el conflicto
estos colores rompen con loque esta pasando en escenay aun mas con la psique

del personaje masculino.

12



DISENO SONOROY MUSICALIZACION.

El principal objetivo del disefio sonoro es reflejar un ambiente alegre y familiar
en el que pareciera que ninguno de los personajes tuviera algun problema. El sonido
diegético se logra utilizando diferentes ambientes similares a los de una casa en el
bosque y con espacios verdes, es decir, todo lo que se plantea en el principio de la
historia esta sustentado con el disefio sonoro. Conforme avanza la historia el sonido
adquiere mayor relevancia, aparte de acompafar a los personajes con sonidos reales
e incidentales, un ejemplo claro es en la escena cuando Paco baja las escaleras, el
sonido se vuelve complice en el desarrollo de la historia al tratar de simular las
sensaciones y pensamientos de los personajes. Esto se puede ver ejemplificado
cuando los personajes empiezan a tomar objetos de la venta de garaje. En una de las
escenas una de las mujeres toma un disco el sonido se vuelve extradiegético y nos
introduce a los recuerdos de fiesta y musica del personaje, igualmente cuando uno de
los personajes que participan en la venta de garaje toma una camara el sonido, por
medio de SFX como flashbacks nos lleva de la mano al "interior" emocional del
personaje, es decir, las memorias que le trae el objeto que acaba de tomar de la mesa.

El elemento mas importante del sonido se presenta en el climax de la historia
cuando este se vuelve expresivo y extradiegético. Paco y Karina se encuentran en un
punto clave para ellos ya que se enfrentan a la situacion que han estado evitando en los
ultimos afos, confrontar el duelo. Aqui el sonido, a parte de las emociones de los
actores, se vuelve parte fundamental para lograr la empatia del espectador con las
sensaciones de la pareja al estar enfrentando el duelo por haber perdido a un hijo.
Se busca utilizar con menor frecuencia el sonido diegético, supliéndolo con sonidos mas
expresivos y extradiegéticos. Expresivos porque el ambiente se para por un momento
y por medio del fondo ayuda a generar tension en la historia; extradiegéticos porque
nos introducimos a lasituacion sentimental del personaje, es decir, por medio de SFX
el sonido nos da una referencia sobre el bloqueo mental, estrés y miedo que existe en
ambos personajes al enfrentar una de las situaciones mas dificiles en su vida, la
realidad deja de existir y nos enfocamos especificamente en las vivencias y en el

interior de los personajes.

13



Por dltimo, se utiliza una cancién de cuna y SFX de risas de bebe para darle un
poco mas de nostalgia a la historia, pero sobre todo para acentuar la emocion de los
personajes al momento de que logran liberarse de esta carga emocional que los llevaba

atormentando en su vida como pareja.

REQUERIMIENTOS TECNICOS.
Fotografia.
Camara Canon T3iDSLR.
Set de 4 lentes prime: 24mm f/1.4; 35mm f/1.4; 50mm f/1.2; 85mm f/1.2

Tripe, Steadicam, Slider.

lluminacion.
Kit Sungun lkan 312 LEOS doble temperatura.

Tramoya.

Sonido.

Microfono Rode NTG2 (e/cafia y deadcat).
2 Lavaliere.

Grabadora Zoom H5.

Audifonos Sony.

Edicion.

Adobe Premiere.
Adobe After Effects.
Red Giant Suite.
Sony Vegas.

Pro Tools.

HDD 1T

14



PRESUPUESTO.

PRE-PRODUCCION $2,000.00
PERSONAL TECNICO $15,000.00
GASTOS DE PRODUCCION $2,000.00
UTILERIAY VESTUARIO $ 1,500.00
LOCACION $3,000.00
RENTA DE EQUIPO DE RODAJE $7,000.00
TALENTO $38,000.00
EDICION Y AUDIO $2,500.00
POST-PRODUCCION $1,000.00
ANIMACION $ 1,000.00
DISENO GRAFICO $1,000.00

TOTAL:

$ 44,000.00
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SCOUTING.

Al ser un cortometraje de presupuesto limitado decidimos rentar una casa
gue cumpliera con las caracteristicas necesarias para realizar el proyecto. Lo que
buscdbamos era una casa de nivel socioecondmico B+ que reflejara un ambiente
familiar y estable. Utilizamos el garaje de la casa por la sensacion de opresién
gue genera en el espectador y de esta forma centrar la atencion del espectador
en la psicologia de los personajes. Lo que se pretendia era reflejar, de primera
impresion, un ambiente tranquilo y familiar para poder profundizar en la historia

y asi darnos cuenta que, como en todas las familias, existen problemas y

situaciones que son sumamente dificiles de superar.
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CASTING.
Diego Alfonso.

Fernanda Mendoza

César Gascon.

Teresa Suéarez.
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BREAKDOWN SHEET #__1___

Page Count: 1

Production Company:___ LA TORTUGA FILMS____

Production Title: EN VENTA____

Scene #:_1 Scene Name: VENTA DE GARAGE INT/EXT:

Date:30 JULIO 2015

EXT DAY/NIGHT: DIA_

CAST STUNTS EXTRAS/ATMOSPHERE
PACO MESAS CON COSAS
KARINA RELACIONADAS CON
VENTA DE GARAGE.
PAREJA EMBARAZADA/
HOMBRE Y MUJER
EXTRAS/SILENT
MUJER JOVEN
SPECIAL EFFECTS PROPS VEHICLES/ANIMALS
CAJA CON COSAS (PACO)
PELICULAS
CD
DINERO
CAMARA
IPOD
ZAPATOS DE BEBE
WARDROBE MAKEUP/HAIR SOUND EFFECTS/MUSIC
PRODUCTION NOTES

AMBIENTAR CON ELEMENTOS INDISTINTOS PARA DAR A
ENTENDER QUE NOS ENCONTRAMOS EN UNA VENTA DE

GARAGE.
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SHOOTING LIST

"EN VENTA"

ESCENA

PLANO

DESCRIPCION

Primer Plano y toma general

Se hace un traslado de camara viendo en desenfoque
diferentes objetos. Poco a poco se va deteniendo la
camara hasta llegar al ultimo objeto. Se enfoca el
objeto y vemos como unas manos agarran el objeto.
Se hace un zoom out y vemos que es una venta de
garaje

Medium shot

Se ve a Paco sacando diversos objetos de la caja.
Karina pasa atras de Paco y se sitla a espaldas de él.

Medium shot

Karina agarra diversos objetos, hasta agarrar un CD.

Primer plano

Insert del objeto que Karina estd viendo

i AWIN

Toma General y Medium Shot

Llega una persona a lado de Karina y empieza a
agarrar unas cosas. Se ve que agarra un bocina y pasa
con Paco a pagarla

Volvemos con Karina que sigue viendo sus objetos. Se
hace un fuera de foco a Karina 'y

6 Medium shot , )
vemos que Paco esta volteando a ver a Karina
consecutivamente

7 Full shot Llega una pareja a la venta de garage
La pareja agarra diversos objetos de la venta de

araje y se dirigen con Paco para pagar

8 Medium shot garajey & para pagary

Karina se da cuenta de la pareja y que la esposa esta
embarazada

Medium shot e Insert a
zapatos bebe

La pareja llega con Paco y empiezan a pagar los
objetos. Paco se da cuenta que la pareja
encontro los zapatos de su bebe. Paco se queda
paralizado. Llega Karina y se da cuenta

de la situacién

10

Primer Plano

Paco se queda viendo a la pareja (hace énfasis en la
panza). Se crea tensidn entre las parejas

11

medium shot

Karina delicadamente agarra los zapatos, voltea a ver
a Paco y luego Karina entrega los zapatos.

19




Producer: Rigo Garcia Velasco
Director: Isaac Ortiz

Production Manager: Guillermo Hinojosa
15t Assistant Director: Saul Mora

“En Venta”

DATE: 12/9/15

WEATHER:

Salida del Sol: 07:24
Puesta del Sol: 19:42

Temperatura: Min. 15° Max. 24°

CALL TIME

0/7:00 AM

Check grid for individual call times

IProduction Office

Nearest Hospital to Set

LOCATIONS
# Location Address Parking Contact
1 Garage Cerrada Coscomatepec Guillermo
#378 Casa 4. Col. San Hinojosa
Jerénimo Lidice. Del. 5516930115
Maadalena Contreras,
Scene and Description [cast |Pgs ILoc
Escena 1 1 1 1
Escena 2 1 1 1
Escena 3 2 1 1
Escena 4 2 1 1
Escena 5 1.2 1 1
Escena 6 1.2 1 1
Escena 7 3.4 1 1
Escena 8 1.2,34 1 1
Escena 9 1.2,34 1 1
Escena 10 12,34 1 1
Escena 11 12,34 1 1
b lcast role | S | Pick  |uumo lset ca [Phone IEma"
Tim Up
1. ] Diego Alfonso Paco 7:30 7:45 8.00 |diega|f@hotmz_iil.com
2. | Fernanda Mendoza Karina 9:00 I0:15 10:00 5561070605
F César Gascén César 12:00 12:15 13:00 F)559605407 |gasconcesar@gmail.com
4 12:00 12:15 13:00

Producer Director
Rigo Garcia Velasco NAME
5545070106 5517987832

Production Manager

Guillermo Hinojosa

5516930115

Saul Mora

1st Assistant Director

5540250085
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PLAN DE RODAJE "EN VENTA"
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Septiembre
Sabado 12d )
abado 220€ | 44.00-12:00| EXT. DIA 1.5 30MIN | 15MIN | eomIN [1,2
Septiembre
Sabado 12d )
abado 2208 1 12.15-12:45 | EXT. DIA 16 30MIN | 15MIN | 30MIN [1,2
Septiembre
Sabado 12d )
abado 220€ | 43.00-13:30| EXT. DIA 1.7 30MIN | 15MIN | 30mIN [3,4
Septiembre
Sabado 12d )
abado 220€ | 13.45.14:15 |  ExT. DIA 1.8 30MIN | 15MIN | 30MIN [1,2,3,4
Septiembre
Sabado 12de .
_ 14:30-15:30 | EXT. DIA 1.9 30MIN | 15MIN | 60MIN [1,2,3,4
Septiembre
Sdbado 12de .
_ 15:45-16:15 | EXT. DIA 1.10 30MIN | 15MIN | 30MIN [1,2,3,4
Septiembre
Sdbado 12de .
_ 16:30-17:00 |  EXT. DIA 1.11 30MIN | 15MIN | 30MIN [1,2,3,4
Septiembre
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RUTA CRITICA.
Del 29 de agosto al 2 de septiembre de 2015.

Ultimo tratamiento del guion.
Desglose de guion.
Scouting y seleccion de locacion.
Casting y seleccién de actores.
Reunir al equipo técnico y creativo.
Necesidades técnicas y artisticas y respectivas cotizaciones.
Catering (cotizacién yseleccion).
Compra de articulos necesarios.

Renta de equipo técnico.

13 de septiembre de 2015.
Rodaje.

Del 14 al 18 septiembre de 2015.
Calificacién y seleccion del material rodado. Ensamble
del material (ler Corte).
Ensamble del sonido, foleys, etc.
Revisidn y sustitucion de segundo corte.
Correccion de color.
Titulaje y disefio de créditos.
Ensamble.

Masterizacion audio/video.
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DISTRIBUCION DEL CORTO-FESTIVALES

Festival Internacional de cortometraje de México (FicMex)

La exhibicién de los trabajos seleccionados es del 3 al 10 de diciembre. El
Festival cuenta con un tour durante todo el afio el cual se realiza en la Ciudad de
México, ciudades de la Republica Mexicana y en el extranjero.

Aspiracion de premios en estefestival:

Mejor cortometraje, Mejor Director, Mejor Productor, Mejor Guion, Mejor

Fotografia, Mejor Edicién, Mejor Sonido.

Festival Internacional de Cine de Monterrey.
Premio para cada categoria $100,000.00
Aspiracion de premios en este festival:

Mejor cortometraje.

Festival Internacional de Cine en Guadalajara.

Aspiracion de premios en este festival:

= Premio especial del jurado: $100,000.00 pesos mexicanos, otorgados al
director. Cortometraje Iberoamericano | Duracion maxima de 30 minutos
Cortometrajes del género documental, animacion o ficcion.

= Mejor cortometraje: $75,000.00 pesos mexicanos otorgados al director.
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ESTRATEGIA DE PROMOCION ONLINE.
Adds en péaginas especializadas y promociones
Se buscara establecer contacto con grandes tiendas de las marcas que
aparecen en la pelicula para poder ofrecer promociones exclusivas en ventas online
y publicitar estas promociones por algun medio de add en sus medios ya sea
menciones, re-tweets, banners, likes, follows, etc. El objetivo de estas promociones
serd en primera instancia ayudar a llegar al nUmero de personas target que

tenemos.

Como segundo objetivo se pretende llegar a un acuerdo comercial con tiendas
departamentales establecidas en las diferentes ciudades con el objetivo de generar
concursos de compras minimas en estos establecimientos, buscando tener una
pequefia ganancia de esto (el 2 % de las compras que se efectien en ese dia) y la
persona que consuma mas dentro de estas tiendas sera acreedora a un meet and
greet con los actores principales del corto, el cual consistird en un tour por el set, y
una cena el dia de la premiere, asi como entrar con ellos por la alfombra roja.

Este concurso sélo durara un fin de semana, y se efectuara el fin de semana
antes de la premiere. Premiere (viernes 5 de febrero de 2016 a las 23 horas) Cena

del concurso (viernes 5 de febrero de 2016 a las 19 horas)

FACEBOOK FAN PAGE
Se creara una pagina de Facebook para la propagaciéon de las promociones
anteriormente mencionadas, asi como el estreno del trailer y los concursos en redes
sociales. Se tendra un sistema que ayude a promover los concursos especiales para
las redes sociales. Se pretende pagar para la publicad especifica en Facebook, con

contenidos especiales, como el teaser, el trailer y algunos concursos importantes.
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TRAILER & TEASER

Al ser una 6pera prima con un presupuesto limitado, se creara un teaser el
cual sera difundido una semana antes del estreno del Trailer, éste servirh como
apoyo para la difusion de nuestra pelicula. Buscarad crear expectativa en el
espectador, y se lanzara a la par de algunos concursos en redes sociales y tiendas
departamentales, éste sera distribuido en las plataformas online antes mencionadas
El estreno del trdiler se efectuara el dia viernes 15 de enero de 2016,
exclusivamente en la pagina de Facebook buscando atraer un mayor nimero de

seguidores y de ésta forma poder alcanzar el target de audiencia esperado.

PAGINA WEB

Sera una pagina web especializada en temas de salud para los bebés, se
buscara crear articulos que sean de relevancia en el tema Y al final de cada articulo
mencionar que ésta pagina estad basada en la pelicula que estrenaremos, con lo se
le haréa una invitacion al lector de seguir la pagina de Facebook, y algunos concursos

que estén disponibles en el momento que se publique el articulo.
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CONCLUSIONES
Isaac Ortiz
En primera instancia tuve la inquietud de trasladar la historia escrita por
Hemingway en 6 palabras al lenguaje cinematografico, esto debido principalmente
a que a lo largo de los cortometrajes que he realizado he buscado, como sello
personal, el tener una historia que no dependa de los didlogos para transmitir el

mensaje esperado o las emociones establecidas en la historia.

Al buscar historias con esta caracteristica, encontré el flash fiction de Ernest
Hemingway el cual fue sumamente atractivo, dado que tenia todos los elementos
que buscaba, un mensaje fuerte y sin complicaciones para entenderlo. Esto me
motivo a buscar la mejor forma cinematografica de contar esta historia, la cual fue
sumamente gratificante de realizar, aumentando el impetu por seguir buscando
perfeccionar la creacion de narrativas de este estilo. Ademés de que en lo personal
representa un reto importante, pues si bien es complicado contar una historia, lo es
mas una que no contenga didlogos. La fuerza radica, principalmente en las

capacidades histridnicas de los actores y el lenguaje, plano a plano que se utilizé.
Con todo lo anterior concluyo con una reflexion.

Contar historias esta en la naturaleza del ser humano, pero contarlas en un
lenguaje universal esta en la naturaleza de pocos, y sélo se llega a ella practicando

y perfeccionando nuestras habilidades dia con dia.
Rigo Garcia

Quisiera empezar haciendo una reflexion. Me he dado cuenta de que el
cortometraje en México se ha malbaratado. Solamente hace falta poner el buscador
de YouTube la palabra cortometraje y de la nada apareceran cientos y cientos, de
los cuéles pocos son los que realmente tienen algun valor estético y/o dramatico.
Es cierto que desde que los medios audiovisuales se “democratizaron” y su
utilizacién se volvi6 mucho mas asequible y también accesible, su valor estético se

vino abajo.
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Hoy en dia cualquier persona, en cualquier parte del mundo puede “hacer”
un cortometraje. Solo basta un teléfono, o una camara que no necesariamente
llegue a ser semi-profesional, algunos amigos que actiuen vy listo. No
necesariamente hay guiones, actores preparados, fotografia cuidada, disefio de

produccién, un buen sonido, y no digamos una buena puesta en camara y escénica.

Si bien es cierto que hoy en dia es mucho mas facil poder expresarnos por
medio del video (porque ya ni siquiera es cine en su mas sentido purista), también
es cierto que podemos cometer enormes fallas en su realizacion. De esta manera
me he dado cuenta de que hoy en dia hay tantos “directores”, “videastas” y
“‘documentalistas” que parecen estan hechos en masa. Cualquiera que tenga
acceso a cualquier tipo de cAmara piensa que puede ser ya un artista consagrado,
o por lo menos ser una competencia fuerte en el peleado y malbaratado mundo de

los medios audiovisuales.
Pienso que la competencia es cada vez mas feroz y mucho mas desleal.

El haber realizado un cortometraje como proyecto de titulacion me hizo dar
cuenta de la importancia de que el equipo creativo, TIENE que existir, esté
empapado de lo qué se quiere contar y sobretodo el cOmo se tiene que contar.
Justo es ahi donde la idea primigenia cobra aun mas sentido; apoyada con el talento

y la creatividad del equipo. El relato se vuelve mas rico, pero mas complejo.

Ese es el punto fundamental de este texto, que al querer hacer las cosas de
manera mas profesional y mas cuidada, los obstaculos son mayores. El
presupuesto se eleva, las necesidades técnicas son mayores, el equipo de

personas se duplica, los actores necesitan mas tablas, etc.

Ese es el trabajo que no debemos olvidar, me parece que la calidad es
basica y muy importante. La historia, para bien o para mal, sera buena sélo en la
opinién del espectador. Ese es el riesgo, ese es el juego que debemos jugar, esa

es laregla. Crear con calidad para que al publico le guste nuestra historia.
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Guillermo Hinojosa

Para mi este proyecto implicé un gran esfuerzo por parte de todos ya que no
contabamos con un presupuesto muy grande y sobretodo miembros necesarios para
realizar todas las tareas necesarias, aun asi, con trabajo y organizacién logramos sacar

adelante el cortometraje.

Uno de los puntos mas importantes en este proyecto fue la historia,
generalmente estamos acostumbrados a esperar un guion impecable y una historia que
deje a todos con la boca abierta sin embargo este es un ejemplo de como con dos o
tres renglones se puede generar una historia impactante. Para mi esto es un gran
ejemplo que puedo aplicar en mi trabajo y en la vida diaria, ser mas concreto. En lugar
de estar buscando la gran historia enfocarme en los pequefios detalles y concluir las

ideas para poder generar un producto contundente.

Lo que mas me gusto de este proyecto fue darme cuenta de la importancia que
tiene el disefio sonoro en el cortometraje. Generalmente no se lo toma mucho en
cuenta, pero en este caso, el disefio sonoro se convierte en una especie de narrador
gue acompafa a la audiencia durante toda la historia haciendo énfasis en los puntos
mas draméticos de esta. También ayuda a enfatizar el papel de los actores, es decir,
cuando hay un punto critico en la historia las actuaciones se ven complementadas por
el disefio sonoro y en algunas ocasiones estas adquieren mayor importancia que lo que

vemos en pantalla.

Estoy satisfecho con el producto que realizamos sin embargo creo una de las
cosas mas importantes que aprendi durante la realizacion del corto es lo indispensable
gue es tener un equipo de trabajo unido y organizado para no tener que trabajar por
separado, es decir, que todos estén en el mismo canal para que no haya falta de
comunicacion entre los miembros del grupo y logremos establecer la idea que el director

quiere proyectar.
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