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I. INTRODUCCION

La identificacion de productos o servicios, a través de los signos
distintivos, constituye un presupucsto esencial, dentro del sistema de
proteccion de marcas en todo el mundo. En efecto, existe una
vinculacidn directa entre producto o servicio y el signo, lo que ha
provocado que organismos internacionales, como lo es la Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), asi como multiples paises,
los hayan agrupado con diversos métodos de clasificacion en categorias
0 agrupamientos a los que se les ha atribuido caracter oficial.

El dinamismo de la industria, del comercio y de la prestacion de
servicios ha llevado a reunirse a los paises en diferentes foros y a
celebrar tratados internacionales tendientes a la clasificacion de los
productos y servicios por lo que cobra particular relevancia el Arreglo
de Niza del 15 de junio de 1957.

Nuestro pais, estd inmerso en ese dinamismo y busca robustecer su
estructura interna y presencia en el exterior y para ello ha tomado las
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medidas conducentes en diversos campos, entre los que se encuentra
el de la propiedad industrial. Dentro de ésta, se han realizado refor-
mas legislativas importantes, entre las que se encuentra la adopcién
de una nueva clasificacion de productos y servicios, en vigor a partir
del 27 de noviembre de 1989, que tiene como fin facilitar el registro
de marcas y hacer mas accesible el tramite correspondiente, al tratar
de asimilarlo al sistema de clasificacion, contenido en el Arreglo de
Niza, tratado respecto del cual México aun no es miembro, pero que
seguira sus pasos muy de cerca.

A la clasificacion de productos y servicios y su implantacion se ha
dado un tratamiento secundario por los estudiosos, al considerarlo un
mero aspecto administrativo, sin tomar en cuenta que junto con las
fuentes del derecho de marcas, «uso y registro», forma parte de la
columna vertebral del sistema de proteccion.

En este trabajo, haremos un analisis de los antecedentes y surgi-
miento del Arreglo de Niza, para posteriormente hacer un recorrido
en la legislacion mexicana respecto de la clasificacion de productos y
servicios. En una tercera parte, estudiaremos las ultimas reformas, asi
como las reglas de aplicacion de la clasificaciéon y sus posibles
consecuencias juridicas y practicas en nuestro pais.

Principios de Especialidad de la Marca

La marca, que es un signo que sirve para distinguir productos o
servicios de otros de su misma especie, debe reunir desde el punto de
vista de las consecuencias juridicas que trae consigo diferentes carac-
teristicas, las cuales se han agrupado en dos categorias': 1. Esenciales
o de validez, que son la distintividad, especialidad, novedad, licitud y
veracidad en cl signo. 2. Accidentales o secundarias; como el cardc-
ter facultativo; lo innecesario de la adherencia; la apariencia y el
cardcter individual del signo.

' Rangel Medina, David, Tratado de derecho marcario, México, 1990,
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Dentro de los caracteres esenciales es de particular importancia
para este estudio el principio de la especialidad. Es una limitacion al
derecho que ¢l registro de la marca confiere a su titular. Sélo cuando
la marca es especial, cumple su mision de determinar productos y
mercancias para que no se confundan, individualizandoios, particu-
larizandolos y estableciendo su origen y procedencia °. Esto es, que
el registro de una marca no puede solicitarse para proteger indeter-
minadamente cualquier producto o servicio °. El registro de una
marca debe proteger productos o servicios especificos, de acuerdo
con la clasificacion que para el efecto contemplan las legislaciones
en cada pais*.

Como excepcion a este principio, se encuentran las marcas noto-
rias®, que gozan de un tratamiento privilegiado que les permite rom-
per la rigidez establecida por la clasificacion de mercancias, de tal
suerte, que este tipo de marcas gozara de proteccion aun tratandose de
articulos o servicios agrupados en categorias distintas a las que ori-
ginalmente comprenden los productos o servicios amparados
expresamente por la marca registrada®.

La excepcion al principio de especialidad y el reconocimiento a la
proteccion que merecen en particular las marcas notorias, estd conte-
nida en el articulo 6 bis del Convenio de Paris 7, y en la fraccion XIX
del articulo 91 de la Ley de Invenciones y Marcas. Este tltimo sefia-
la como no registrables, la reproduccién de denominacion o signos
iguales o semejantes a una marca considerada por la autoridad noto-
riamente conocida, para proteger los mismos o similares productos o

* Ibidem p.190.

Las fuentes del derecho a la marca, reconocidas por la doctrina, son el uso y el registro, sefiala
Rangel Medina. El sistema contemplado en nuestra Ley cs de caracter mixto, puesto que, si bien
¢l uso de una marca produce cfectos juridicos, es el registro el que confiere la exclusividad del
derecho.

Rangel Medina, «La proteccion de la marca notoria», en Revista Mexicana de Justicia, Vol. II,
ntimero 4, octubre-diciembre 1984,

Para un estudio detallado sobre la marca notoria, ver la obra antes citada.

¢ Rangel Medina, op.cit. supra nota 1, p.191.

El decreto promulgatorio del texto adoptado en Estocolmo, Suecia, el 14 de julio de 1967, se
publicé en ¢l Diario Oficial de fecha 27 de julio de 1976.

-
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servicios, o bien que sean susceptibles de crear confusion en forma
tal, que pueden inducir al publico a error. El contenido de esta frac-
cion se apoya en el articulo 6 bis de la Convencion de Paris, a través
del cual los paises de la Union se comprometen, bien de oficio, si la
legisiacion del pais lo permite, bien a instancia del interesado, a
rehusar o invalidar el registro y a prohibir el uso de una marca de
fabrica o de comercio, que constituya la reproduccion, imitacion o
traduccion, susceptible de crear confusidn de una marca que la auto-
ridad competente del pais del registro o del uso estimase ser ahi
notoriamente conocida.

Es de tal utilidad la estructuracion de los productos o servicios que
se amparan bajo los signos distintivos, que algunos paises se han
adherido formalmente; otros de hecho utilizan la clasificaciéon de pro-
ductos o servicios contenida en el Arreglo de Niza de 1957°, cuyos
antecedentes y somero analisis pasaremos a exponer.

II. ANTECEDENTES DE LA CLASIFICACION
INTERNACIONAL DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

Antes de la creacion de la Unidn de Paris, uno de los puntos de
divergencia entre la legislacion de marcas y los reglamentos de los
diferentes paises, era precisamente la clasificacion de productos para
el registro de las marcas, en virtud de que: a) algunos paises en rea-
lidad no tenian clasificacion de productos y otros tenian diversas
clasificaciones. Esto —seflala Stephen Ladas— representaba serios
problemas para una proteccion internacional, cuando inicialmente
era necesario demostrar la existencia en el pais de origen del regis-
tro correspondiente; b) con frecuencia, la clasificacion de productos

8 Este Tratado adquirié cardcter oficial entre los gobiernos en la Conferencia Diplomatica de Niza,
el 15 de junio de 1 987, revisada en Estocolmo el 14 de julio de 1967 (Acta de Estocolmo) y en
Ginebra el 13 de mayo de 1977 (Acta de Gincbra).

Para un estudio mas detallado ver Ladas, Stephen, «International Clasification of Trademarks
and the Nice and Vienna Arrangements». Este estudio constituye un capitulo de la obra del
Doctor Ladas. Patent. Trademarks, and Related Rights National and International
Protection, volume IIT, Harvard University Cambridge Press Massachusetts, 1975, pp.1483 y ss.
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del pais de origen donde la marca estaba registrada, era totalmente
diferente a la clasificacién del pais en donde el nuevo registro se pre-
tendia; ¢) asi también, en la realizacidn de busquedas se encontraban
complicaciones que impedian determinar con exactitud o con relativa
exactitud, ias posibilidades de registrar una marca en aigin pais;
d) un registro simple en un pais tenia que desmembrarse en dos o
mas, por la divergencia de clasificacion; ¢) el método de clasificacion
no era siempre logico. En algunas ocasiones era muy amplio o en
otras restringido. Los criterios se basaban unas veces en la produc-
cion de articulos en particular; otras en el consumidor final, o en su
caso en el conjunto de materiales que componian los articulos.

Lo anterior hizo necesaria la creacion de una clasificacion uniforme
que fuere aplicada por multiples paises.

La primera propuesta de una clasificacion uniforme de marcas
surge en el ano de 1886, en la conferencia de revision en Roma por Ia
Oficina Internacional actual, Organizacion de la Propiedad Inmaterial
(antes BIRPI) y la administracion italiana. En aquella ocasion, los
productos con los cuales se protegian las marcas, se pretendieron
dividir en 36 clases. Sin embargo, no se llegd a ningtn acuerdo. En
las conferencias de revision en Bruselas de 1897 a 1900 y la de
Washington en 1911, unicamente se discutid la clasificacion sobre
marcas.

Durante la Primera Guerra Mundial, 1la Oficina Internacional habia
adoptado extraoficialmente, en relacidén con los productos para los
registros internacionales y para facilitar las basquedas de marcas, una
clasificacién que pretendia ser oficial mediante la insercion de un
articulo adicional al Arreglo de Madrid '"; sin embargo, este intento
no fructifico. Después de esta Guerra, grupos de la Asociacién
Internacional Para la Proteccion de la Propiedad Industrial (AIPPI), adop-
taron resoluciones en el sentido de que era necesaria una clasificacion

" Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas del 14 de abril de 1891, revisa-
do en Estocolmo el 14 de julio de 1967.
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uniforme para las marcas, asi como su implantacion''; mientras tanto,
seis pafses adoptaron la clasificacion extraoficial propuesta por la
Oficina Internacional de Berna .

Posteriormente, en la conferencia de Zurich de la AIPPI, en 1925,
se estuvo en desacuerdo con la clasificacion que habia sido propues-
ta por la Oficina Internacional en la conferencia de La Haya en 1922,
compuesta esta vez por 18 clases. Hubo diferentes puntos de vista,
pero los mas importantes fueron: a) aquellos paises que requerian un
registro distinto para cada clase, se rehusaban a usar una clasificacion
tan extensa; b) otros tenian probiemas fiscales por el amplio numero
de clases en que se registraban marcas, pues la recaudacion por dere-
chos por cada clase adicional era importante; c) a otros mas les resul-
taba poco practico el agrupar diversos productos en una sola clase, y
otorgar la exclusividad a una persona que solamente utilizaba algunos
de estos productos.

Esto trajo como consecuencia el planteamiento sobre el método de
clasificacion, si éste debia basarse sobre el concepto de produccion
como en las patentes o en el consumo.

En octubre de 1926, expertos se reunieron ¢n Ginebra para adop-
tar reglas sobre la uniformidad en las solicitudes de patente, pero no
se llegé a ningln acuerdo. En la misma reunién se formé un comité
de 5 miembros ", al que se le encomendd la elaboracién de una
Clasificacion formada por 15 clases para el registro de marca. Esta
debia realizarse en forma alfabética y en el idioma de la Oficina
Internacional para transmitirla a los paises contratantes e interesados en
ella. No fue sino hasta la Reuniéon de Berna de 1929, en que el comité
propuso, y fueron adoptadas, 34 clases de productos, ordenadas por
indice alfabético ™.

Los grupos que adoptaron esta resolucion fueron el francés y aleman.

Bélgica, Francia, Portugal, Pert, El Salvador y Uruguay.

Los paiscs quc formaron paric del comité fueron Alemania, Inglaterra, Suiza y Bélgica. Entre las
naciones que, ademds de estas cinco firmaron el acuerdo, esta México.

El Comite se apoy0 en la lista de Productos utilizada por las oficinas de Patentes de Alemania e
Inglaterra.

=

b
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1. Adopcion de la Clasificacion Internacional de Productos y
Servicios

En el afio de 1934 en la Conferencia de Revision del Convenio de
Paris, efectuada en Londres, se adoptd una resoiucién recomendando
a los paises miembros la adopcion de la clasificacion propuesta como
uniforme ”, mientras que la Oficina Internacional la adopto6 para fines
internos. El método practico de clasificacion seguido por el comité de
expertos s¢ basd en las catcgorias o grupos de productos en que los
solicitantes pretendian registrar con mayor frecuencia sus marcas. De
esta manera, no se prejuzgaba sobre ia similitud de productos, por io
que no tenia consecuencias juridicas.

Para 1953, dieciséis paises habian adoptado la clasificacion. En
1954, la Oficina Internacional reunié a un comité consultivo de direc-
tores de las oficinas de patentes de los paises miembros del Arreglo
de Madrid, para revisar los problemas derivados de la clasificacion
internacional y se pensé cn la preparacion de un arreglo internacio-
nal, para ser adoptado oficialmente y se ocup6 particularmente de
marcas de servicio, plastico, television y productos atomicos.

En el mes de junio de 1957, el Comité Consultivo se reunié csta
vez en Niza, Francia, para revisar precisamente el Arreglo de Madrid
para el Registro Internacional de Marcas. En dicha reunion se adopto
oficialmente el Arreglo de Niza, relativo a la clasificacion internacio-
nal de productos y servicios, el 15 de junio de 1957 como un tratado
independiente, credndose por ello una Union Especial dentro del
marco de la Unidn de Paris. Dicho Arreglo entrd en vigor el 8 de abril
de 1961 y fue firmado por veintiséis paises .

5 Se adoptaron cinco clases, 1-5 para productos quimicos ¢ industrias relacionadas; ocho clases, 6-14,
para metales y articulos de metal; seis clases, 15-21, para otros productos técnicos; cinco clases
22-27, para materias primas, industria textil e industria relacionada; una clase, 28, para juguetes
y articulos deportivos; v scis clascs, 19-34, para alimentos, bebidas y productos del tabaco.

'* Egipto, Francia, Inglaterra, Haiti, India, Iran, Irlanda, Isracl, Italia, Jordania, Marruecos, Nueva
Zelanda, Pakistan, Portugal, Singapur y Tanger (Tanger actualmente es una ciudad y puerto de
Marruecos).
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El Arreglo fue revisado en Estocolmo, Suecia, y se adoptd un
nuevo texto el 14 de julio de 1967, que entrd en vigor el 18 de marzo
de 1970. Por su parte, ¢l 13 de mayo de 1977 se llevo a cabo la revi-
sion de dicho arreglo en lo que conocemos como el Acta de Ginebra .
Se incluyeron como parte del documento, notas explicativas de cada
clase de producto o servicio. Se realizaron modificaciones y aportaciones
a la lista de clases y a la lista alfabética de productos y servicios.

En la sesion celebrada el 9 de mayo de 1982 y en la décimoquinta
en octubre de 1985, se adopto la nueva redaccion de las observaciones
generales y la mayoria de las proposiciones de complemento y de
mejora de la lista alfabética de productos y servicios sometidas por el
grupo de trabajo preparatorio. Todos estos cambios entraron en vigor
el 1° de enero de 1987 y la Oficina Internacional los notificoé a las
administraciones competentes de los paises miembros de la Unidn.

De acuerdo con la publicacion de OMPI, al 1° de julio de 1986,
treinta y tres paises eran miembros de este Arreglo y otros mas utilizan
la clasificacion internacional del Arreglo de Niza, sin serlo.

2. Disposiciones del Arreglo de Niza

La Clasificacién Internacional contenida en el arreglo se basa en
la que se elabord en 1935 por BIRPI. Este nomenclador internacional
esta constituido por una lista de 34 clases y una lista alfabética de pro-
ductos es la que se adopto por el Arreglo de Niza, el 15 de junio de
1957. El arreglo preveia que un Comité de Expertos afiadiria un
catalogo de clases de servicios y una lista alfabética de servicios. Se
han efectuado traducciones de este documento al aleman, espaifiol,
italiano, holandés y portugués, ademas una edicion especial destinada
a los paises latinoamericanos que incluye expresiones de uso corriente
en estos paises, sefialados con la abreviatura «AL».

" Ladas, op.cit., supra nota 6, p.X1.
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a. Ambito juridico y aplicacion de la clasificacion

El Arreglo prevé las obligaciones impuestas a los paises contra-
tantes, pero sefiala que el ambito de la Clasificacion sera el que cada
pais de la Unién ie quiera atribuir. Seflala en su articuio 2° que Ia
Clasificacion no obligara a los paises de la Union especial, ni en
cuanto a la apreciacion del alcance de la proteccion de la marca, ni en
cuanto al reconocimiento de las marcas de servicio. Este ultimo
punto, en nuestro sistema ha quedado superado, puesto que la Ley
Invenciones y Marcas, publicada en el Diario Oficial del 10 de febrero
de 1976 ya regula las marcas de servicio.

El convenio reserva la facultad a cada pais de aplicar la
Clasificacion como un sistema principal o tinico, 0 como un sistema
auxiliar, aunque seflala que los miembros de la Union especial
deberan indicar tanto en los titulos, como en las publicaciones
especiales, el numero de la clase a que pertenezcan los productos o
servicios. Asi también, sefala que si una denominacion figura en la
lista alfabética no afectard para nada los derechos que pudieran
existir sobre esa denominacion.

b. Comité de expertos

En este Comité, estaran representados cada uno de los paises de la
Unidn especial y podra éste solicitar al director general que invite
a paises que no formen parte de la Unidn, pero que sean miembros
de la organizacion o parte del Convenio de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, a que envien observadores
a sus reuniones. Entre sus facultades, esta la de decidir los cam-
bios que deban introducirse en la clasificacion y hacer las reco-
mendaciones a los paises de la Unidn especial, con objcto de faci-
litar la utilizacion de la clasificacién y promover su aplicacion
uniforme. Podra tomar cualquier medida que contribuya a facilitar
la aplicaciéon de la Clasificacion, sin que tenga repercusiones
financieras cn ¢l presupuesto de la Unidn especial.
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¢) Duracion

De acuerdo con el articulo 10, el Arreglo de Niza estard vigente
mientras lo esté el Convenio de Paris.

d) Criterios de clasificacion

En el Arreglo se hace una serie de observaciones generales, que
pretenden orientar al usuario para la adecuada Clasificacion de los
productos o servicios, sobre todo en aquellos casos en que €stos no
pucdan clasificarse de acuerdo con la ayuda de la lista de clases o de
la lista alfabética y se sugiere la aplicacion de los siguientes criterios:
a) los productos terminados, se clasifican, en principio, segun su fun-
cion o destino o en caso de que no aparecieren en la lista se podra
hacer por analogia; b) los productos terminados que combinan un uso
multiple, pueden clasificarse de acuerdo con cada una de sus funcio-
nes o destino; ¢) las materias primas, en bruto o semielaboradas, se
clasifican dec acuerdo con la materia de la que estan constituidas;
d) los productos destinados a formar parte de otro producto, en prin-
cipio se clasifican en la misma clase que este Ultimo; ¢) respecto de
los productos terminados o no, se clasifican de acuerdo con la materia
de que estan hechos y en caso de materias diferentes, segun la materia
predominante; f) los estuches, adaptados a los productos que van a
contenet, se clasifican en la misma clase que estos ultimos.

3. Arreglo de Madrid *

El proposito de este tratado es facilitar el proceso administrativo
para el registro de una marca dentro de los Estados miembros. No se
encarga del andlisis de lo que puede ser registrable o no como marca
o las condiciones que éstas deban reunir para ser protegidas como
tales.

' Revisado en Estocolmo el 14 de julio de 1967.
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El procedimiento que se sigue para el registro internacional de una
marca es el siguiente: a) el nacional de un pais miembro del arre-
glo puede solicitar en virtud de su domicilio o establecimiento el
registro internacional de una marca basado en la marca previamente
registrada en su pais, de acuerdo con la Clasificacion internacional
del Arreglo de Niza de 1957; b) una vez presentada la solicitud en
la Oficina de Marcas, los documentos son revisados por esta auto-
ridad y son enviados posteriormente a la Oficina Internacional de
OMPI en Ginebra, acompaiiados los derechos necesarios en francos
suizos; ¢) si la documentacion esta en orden, se publica la solicitud
como un registro internacional en la publicacion de OMPI, y envia
copia de la solicitud a cada uno de los paises designados. Estos someten
a un examen administrativo el registro internacional de la misma
manera que las solicitudes nacionales; d) a raiz de la publicacion, las
oficinas nacionales de cada uno de los paises cuentan con un plazo de
un afio, para notificar a OMPI la no aceptacion del registro en su pais.
Una vez aceptado, se identifica el registro con las letras IR y goza de
los mismos derechos que un registro nacional. En el caso de que el
solicitante desee ampliar su proteccion a paises que no fueron sefiala-
dos originalmente, podra hacerlo en cualquier momento, previo al
pago de derechos adicionales.

La duracion del registro internacional es de veinte afios, después
de presentada la solicitud y el pago de los derechos por los veinte
afios puede hacerse en dos exhibiciones cada diez afios. La validez
del registro internacional depende, durante los primeros cinco afos,
totalmente del registro presentado en el pais de origen. Esta depen-
dencia es lo que se le llama «ataque central» o como Antonio de
Sampaio lo denomina «defensa central» .

De acuerdo con este sistema, si ¢l registro nacional que se utilizd
de base para obtener el registro internacional, es cancelado durante

' Gevers, Florent, «Madrid is dead-Long Live Madrid». Trademark World, agosto 1989, Para un
estudio mas detallado, ver el articulo de este autor.
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los 5 afios contados a partir de la obtencion del registro internacional
o un procedimiento de cancelacion es declarado con base en el pro-
cedimiento de obtencién antes del término de los 5 afios, no sola-
mente el registro nacional pierde validez en el pais de origen, sino
también automaticamente el registro nacional deja de ser valido en
todos los paises en los que se hubiera reclamado. La dependencia del
registro internacional, respecto del registro nacional, concluye al
término del quinto afio y pasa a ser independiente.

Entre las ventajas del Arreglo de Madrid, Florent Gaver® destaca:
a) con un solo registro se puede extender la proteccion de una marca
a veintiséis paises; b) la presentaciéon en una sola lengua, que es el
francés; c) es razonable el pago de derechos; d) la posibilidad de
extender en cualquier momento (después de presentada la solicitud
del registro internacional), en paises en los que no se habia reclama-
do el registro originalmente; ¢) es posible solicitar el registro en multiples
clases, lo que en algunos paises no les es permitido a los nacionales,
como ¢s ¢l caso de Espana; f) se presenta de acuerdo con un sistema
uniforme de clasificacion, contenido en ¢l Arreglo de Niza.

Nuestro pais se adhirid al Arreglo de Madrid del 26 de julio de
1909 y protegio los registros internacionales de marcas de fabrica y
de comercio, depositadas en la Oficina Internacional de Berna. Sin
embargo, de acuerdo con la «Exposicion de motivos» de la Ley
Propiedad Industrial, el gobierno mexicano, estim¢d innecesario el
continuar con la labor de inscripcion y examen de este tipo de regis-
tro, por el reducido nimero de marcas internacionales que se explo-
taban en aquellos afios y fueron muy escasas las marcas registradas
por mexicanos, en la oficina de Berna; por lo que el 10 de marzo de
1943, dej6 de estar en vigor el arreglo, por decreto publicado en el
Diario Oficial del 6 de abril de 1943.

* Establecido en la Conferencia de Viena el 12 de junio de 1973. Entrd en vigor desde el 7 de agos-
to de 1980. El tratado fue firmado por ocho paises: Republica Federal Alemana, Hungria, Italia,
Moénaco, Portugal, San Marino, Reino Unido y los Estados Unidos. Al 1° de julio de 1986, cran
parte de este arreglo los siguientes Lstados: Burkina Fase, Congo, Gabon, Togo y Union
Soviética.
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4. Tratado Relativo al Registro de Marcas (TRT)*

Este tratado surge entre otras razones, porque diversos paises se
rehusaron a adherirse al Arreglo de Madrid, precisamente por la
dependencia al registro nacional y al sistema de «ataque centrab». Tal
fue el problema de la dependencia del registro internacional al nacio-
nal, que precisamente en la Revision de Niza en la misma conferen-
cia en donde se adopto la Clasificacion Internacional, se modifico el
Arreglo de Madrid. Se establecid que el registro internacional se
independizaria del registro nacional cinco afios después de otorgado
y solamente los paises expresamente designados estarian cubiertos
por un registro internacional, que no serian cubiertos por un registro
internacional, a menos que fueran especificamente nombrados por el
solicitante.

De acuerdo con el TRT %, la solicitud internacional de marca, a
diferencia del Acuerdo de Madrid es, desde su origen, independiente
de cualquicr registro del pais de origen del solicitante y puede ser pre-
sentada directamente ante la Oficina Internacional de la OMPIL, o a
través de la oficina de patentes del pais miembro, si la legislacion
nacional asi lo permite.

De acuerdo con el articulo segundo, se precisa que por
Clasificacion Internacional, se entendera el Arreglo de Niza, relativo
a la Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el
Registro de Marcas. Segun el articulo 5°, entre los requisitos obliga-
torios que debe contener la solicitud internacional, es una lista de pro-
ductos y/o servicios, agrupados segin las clases de la Clasificacion
Internacional, debiendo ser los términos utilizados comprensibles
para permitir la clasificacion en una sola clase y, en la medida de lo
posible, estar incluidos en la lista alfabética de los productos y servicios
de dicha Clasificacion.

' Para un estudio mas detallado, ver Poli Tvan, Alfredo, «EIl tratado para el Registro de Marcas:
problemas de implementacion en los Estados Unidos», en Revista Mexicana de la Propiedad
Industrial enero-diciembre de 197B, nimeros 31-32.

* Florent, op.cit., supra nota 19, p.35.

83



LA CI._ASIF[CACION INTERNACIONAL DE PRODUCTOS Y SERVICIOS,
SU ADOPCION E IMPLANTACION EN LA LEGISLACION MEXICANA

La solicitud internacional debe identificar los Estados designados
y donde el solicitante desee que su marca tenga los efectos previstos
por dicho tratado, también es posible que ¢l mismo solicitante indi-
que su pais de origen como lugar donde va a tener efectos el registro.
Se efectua un examen formal para efectos del registro internacional,
tal y como fue solicitado, y queda como fecha aquélla en que se soli-
citd el registro de la marca nacional. El registro otorgado con apoyo
en este tratado, tendra una vigencia de diez afios a partir de la fecha
de expedicion y puede ser renovado por cualquier Estado designado,
por términos adicionales de diez afios. Concluido lo anterior, la marca
es publicada y 1a Oficina Internacional debe notificar el registro inter-
nacional a la Oficina de Patentes de cada uno de los paises designa-
dos. Para efecto de la publicacion, el tramite prosigue los procedi-
mientos de cada una de las oficinas de los paises designados y éstas
deberan, en caso de rechazar la solicitud, notificar a la Oficina
Internacional dentro de un plazo de 15 meses, contados a partir de
la fecha de publicacion acerca del posible rechazo de la marca. En
caso de que no se lleve a cabo notificacion alguna dentro de dicho
término, el registro internacional automaticamente adquiere el derecho
de una marca nacional en el pais designado.

5. Protocolo del Arreglo de Madrid »

El Arreglo de Madrid no ha tenido el impacto que se esperaba, por
lo que se pretendio introducir algunos cambios que lo fortalecieran y,
en el mes de junio de 1989, se reunieron en la ciudad de Madrid, en
Espaifla, expertos para analizar este Protocolo que, mas que un mero
suplemento al Arreglo de Madrid, constituye una convencion total-
mente separada de dicho arreglo. Entre sus objetivos estuvieron el de:

a) La inclusién de disposiciones para hacer mas efectiva la parti-
cipacidn de ciertos paises en el Arreglo de Madrid, especialmente res-
pecto de cuatro paises de la Comunidad Econdmica Europea que no

» Ladas, op.cit., supra nota 6, pp.1487-1488,
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eran miembros del tratado internacional, éstos son Gran Bretafa,
Dinamarca, Irlanda y Grecia; b) se busco la creacion de un vinculo
entre ¢l Arreglo de Madrid y el sistema de marcas de organizaciones
intergubernamentales, como es el de la Comunidad Europea; c) se
pretendié ia adopcidn de una cidusuia de seguridad, la cual garantice
al menos la existencia del Arreglo de Madrid como ha venido ope-
rando, sin cambios entre los paises miembros.

Entre los que estan en proceso de ratificacion, del Arreglo de
Madrid, son los Estados Unidos, Japon, Republica de Corea,
Finlandia y Suecia.

Los puntos que se trataron en el protocolo fueron los siguientes:
a) se previo la posibilidad de que fuera una solicitud presentada en
el pais de origen y no un registro nacional, para solicitar un regis-
tro internacional; b) otro de los cambios importantes fue el relati-
vo al plazo para que las oficinas de marcas de los paises miembros
notifiquen a la Oficina Internacional la resolucion de negativa de
registro en un plazo de 18 meses 0o mas en caso de oposicion, en
lugar de un afio, que preveia el Arreglo de Madrid; ¢) se modifico
la taza o pago de derechos, en aquellos casos en que se extiende la
proteccion en uno de los paises miembros, la cual sera igual a los
derechos que se paguen en dicho pais; d) se prevé en el articulo 9,
la transformacion de un registro internacional, en una solicitud
nacional o regional; ¢) en el caso de que un registro internacional
sea cancelado por peticion de la oficina del pais de origen, en
relacion con algunos o todos los productos y servicios que éste
protege, el titular del registro puede presentar la solicitud de la
misma marca en la oficina de cualquier pais contratante, dentro
del territorio en que el registro internacional haya tenido efectos,
y esta solicitud serd tratada como si hubiera sido presentada en la
misma fecha que el registro internacional.
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6. Arreglo de Viena *

Este concierne a una clasificacién internacional de elementos figu-
rativos de marcas, preparado por un Comité de Expertos de OMPI, en
colaboracion con la Oficina de Suiza de Propiedad Industrial.

El proyecto que se elabord se compuso de 29 clases bajo rubros
particulares como: seres humanos, animales, plantas, figuras
gecométricas, ctcétera y cada una de estas clases se subdividio en
secciones. Se especuld sobre la conveniencia de que este docu-
mento se utilizara como un protocolo anexo al Arregio de Niza o
fuere s6lo un anexo del Arreglo de Madrid, para ¢l Registro
Internacional de Marcas. Otros paises prefirieron se le diera el trata-
miento de un arreglo independiente, por lo que se concluyd que
OMPI, propusiera dos proyectos, uno como protocolo y otro como
un documento independiente para ser presentados en la conferencia
de diplomaticos a sostenerse en Viena en el mes de mayo de 1973.
En esta Conferencia, se adoptd este Tratado como un documento
independiente y no como un anexo del Arreglo de Niza, por lo que
s¢ cre6 una Unidon especial de acuerdo con el articulo 19 del
Convenio de Paris. El documento obra en las oficinas del director
general de OMPI vy la clasificacion estd en inglés v en francés.

El articulo 6 prevé que el alcance o adopcion de la clasificacion
internacional sera atribuido por cada pais contrante y podra utilizarla
como un sistema de clasificacion principal o secundario. Nuestro pais
no es miembro de este Arreglo y actualmente el sistema de clasifica-
cion de los elementos figurativos es diferente al previsto por este
Arreglo, pero tal vez sea conveniente su analisis y en su momento la
adhesion al mismo.

* Publicado en el Diario Oficial del 28 de noviembre de 1889. Entrd en vigor el 19 de enero
de 1890.
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III. ANTECEDENTES LEGISLATIVOS MEXICANOS DE
CLASIFICACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

1. Leyes de Marcas de Fabrica de 1889%*

En esta ley no se contempld una clasificacion de productos y ser-
vicios. Exigia en el articulo 7 la obligacion de expresar domicilio
del propietario y el género de comercio de industria, para el cual el
solicitante debia servirse de la marca. Es decir, se otorgaba ¢l regis-
tro de una marca para cubrir una gama de actividades que podrian
estar encauzadas en un solo género comercial o industrial, lo que
podria equipararse actualmente con el giro de la empresa o esta-
blecimiento y el que se protege a través de la figura del nombre
comercial.

2. Ley de Marcas Industriales y de Comercio de 1903 *

De acuerdo con esta ley, todo ¢l que descaba registrar una marca de
acuerdo con su articulo 3° tenia que presentar a la Oficina de Patentes
y Marcas una solicitud acompaiiada de lo siguiente: a) una descripcion
de la marca; b) nombre del Propietario; c) nombre de su fabrica o
negociacion, si lo tuvieren, ubicacion de €sta; d) designacidn de los
objetos o productos a que se vaya a aplicar la marca.

En la misma ley se preveia que para obtener el derecho al uso
exclusivo de una marca, era necesario solicitar el registro en la Oficina
de Patentes y Marcas, llenando las formalidades que establecia la ley
y su reglamento. Respecto a este ultimo, si bien se¢ menciona dicho
reglamento, aparentemente nunca se publico.

* Publicada en el Diario Oficial del 2 de septiembre de 1903. Entrd en vigor el 1° de octubre del
mismo afio.

¥ La ley se publico en el Diario Oficial del 27 de julio de 1928. Entrd en vigor el 19 de enero de
1929, Su Reglamento se publicd en ¢l Diario Oficial del 31 de diciembre de 1928,
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3. Ley de Marcas y de Avisos y de Nombres Comerciales de 1928
y su Reglamento ¥

La ley preveia en su primer articulo la posibilidad de adquirir un
derecho exclusivo al uso de una marca, a todo aquel que estuviere
usando o utilizando una marca y quisiera usar o estuviere usandola
para distinguir los articulos que fabricara o produciera para denotar su
procedencia.

Por su parte, el articulo 12 hacia referencia a que en la solicitud de
Ia marca, asi como en las descripciones, debian expresarse los obje-
tos o articulos a amparar. Los registros no debian comprender articulos
que pertenecian a clases distintas, conforme a la clasificacion que
establecia el reglamento. Entre los datos que se debian aportar en la
solicitud a presentarse ante el Departamento de la Propiedad
Industrial, entre otros «los articulos a que se deba aplicar la
marcay, designando ¢éstos de una manera concreta, los cuales debian
corresponder a una sola clase y no a clases distintas.

Es ¢l Reglamento en donde por primera vez aparece la clasifi-
cacion de productos con 50 clases. En la clase 50 estaban com-
prendidos los articulos no clasificados. A pesar de la inclusién de
la clasificacion se debian mencionar concretamente los articulos
a proteger y no simplemente aludir al encabezado de la clase
correspondiente.

4. Ley de la Propiedad Industrial y su Reglamento *
En el articulo 101 se indicaba que las marcas se registrarian o reno-

varian con relacion a los productos o a clases de productos determina-
dos, de acuerdo con la clasificacion que establecia el reglamento.

¥ Ambos fueron publicados en el Diario Oficial de la Federacion del 31 de diciembre de 1942 y
entraron en vigor el 1° de enero de 1943.
* Publicada en el Diario Oficial del 9 de febrero de 1962.
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Cualquier diferencia relativa a la clase en la cual debia ser colocado
un producto seria resuelta en definitiva por la Secretaria de Economia
Nacional.

En las solicitudes de marca, asi como en las descripciones segun
el articulo 119, debian explicarse detallada y concretamente los pro-
ductos o articulos que debian amparar, pero era posible solicitar el
registro para todos los articulos de una clase, siempre y cuando
satisficieran los derechos y especialidades que sefialara la tarifa.

En la tarifa® se preveian las cuotas a pagar, las cuales diferian para
aplicarse a un solo articulo o producto de 2 a 9 ¢ de 10 o0 més articu-
los de una clase. Era posible solicitar la marca para todos los articu-
los de una clase, pero cuando no se especificaban los articulos que se
amparaban, se pagaria la cuota mas alta.

En el Reglamento aparece una clasificacion de productos, igual
que en el Reglamento anterior, de 50 clases. En la ultima clase se
comprendian los articulos no clasificados. Esta clasificacion guarda
gran similitud con la clasificacion de productos utilizada por los
Estados Unidos de Norteamérica, antes de que se adhiriera al
Arreglo de Niza.

IV. MARCO JURIDICO ACTUAL EN MEXICO
1. Ley de Invenciones y Marcas

Esta Ley reconoce y protege por primera vez en forma expresa las
marcas de servicio. Antes de su entrada en vigor fue necesario acudir

a los tribunales para impugnar las resoluciones de la autoridad
administrativa, que se oponian a proteger este tipo de marcas.

¥ Publicada en ¢l Diario Oficial dcl 10 de febrero de 1976. Entro en vigor ¢l dia siguiente de su
publicacion. Las reformas a esta Ley aparecieron publicadas en el Diario Oficial del 16 de enero
de 1987.
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En la Ley se establece que en la solicitud de registro, asi como en
la descripcion, deben especificarse los productos o servicios que se
protegeran, pero podran solicitarse para todos los productos o servi-
cios de una clase. En el caso de productos o servicios no clasificados,
siempre deberian especificarse; pero de ninguna forma es posibie
incluir productos o servicios de diferentes clases en una sola.

La ley de 1928 establecia la obligacion de sefialar los articulos de
una manera concreta. Fue a partir de la Ley de la Propiedad Industrial
cuando se establecio la posibilidad de indicar en la solicitud de regis-
tro la clase completa de productos y a partir de 1976, de productos y
Servicios.

2. Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1981

Este reglamento es de particular importancia para el presente
estudio, puesto que, en el articulo 56 aparece la clasificacion de pro-
ductos y servicios. Sc agregaron 5 clases relativas a productos, los
cuales surgieron a raiz de la diversificacion que sufrieron algunas de
ellas y se agregaron 15 clases mds para proteger servicios.

Esto tuvo como consccuencia, que, tal y como lo preveia el
articulo 3° transitorio, el titular de registros de marca, otorgados
con base en la clasificacion de los productos del Reglamento de la
Ley de la Propiedad Industrial del 31 de diciembre de 1942, tenia
obligacion, al solicitar la renovacion de los efectos del registro, de
adecuarlo a la clasificacion de productos y servicios del Reglamento.
Esto se dispuso como requisito para que procediera la renovacion del
registro.

3. Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 1988
Este reglamento tiene importantes innovaciones en relacion con el
reglamento del 20 de febrero de 1981, al que abrogd. Un cuidadoso

analisis de sus disposiciones, fue motivo de un seminario llevado a
cabo el 11 de octubre de 1988 en esta ciudad de México, por la
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Asociacion Mexicana para la Proteccion de la Propiedad Industrial.
En esa ocasién, expertos en la materia, expusieron sus puntos de
vista, respecto a las perspectivas que representaba la expedicién de
este reglamento. Por virtud de ello, y para no desviarnos del tema
central de esta exposicion, me referiré Unicamente a lo relativo al
tema de la clasificacion, no sin antes hacer mencion, que si bien en
virtud del tiempo transcurrido desde su entrada en vigor, pueden
someterse a juicio sus disposiciones y la aplicacion por parte de la
autoridad, contiene cambios positivos, aunque incurre en aspectos de
inconstitucionalidad, que fueron apuntados en su oportunidad.

Entre las innovaciones mds importantes estd el articulo 79, que
derog6 al articulo 56 del reglamento anterior que establecia, como ya
se menciond, la clasificacidon de productos y servicios. El articulo 79
sefiala lo siguiente: «La clasificacion de los productos y servicios se
hara conforme a la clasificacion de los mismos que apruebe la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual. La Direccion
publicara en la Gaceta de Invenciones y Marcas dicha clasificacion
y, en su caso, las modificaciones para ¢l conocimiento del publico en
generaly.

De acuerdo con este precepto, dejo de tener validez la clasifica-
cion contenida en el ahora derogado articulo 56 del Reglamento
anterior y la clasificacion correspondiente se hard conforme a una
clasificacién aprobada por la OMPI. Este organismo no tiene una
clasificacion de productos y servicios en lo particular o diferente a
la contenida en el Arreglo de Niza, por ello es inexacto el sefialar
que se trata de una clasificacién aprobada por la OMPI. Por otra
parte, nuestro pais no presentd una clasificacion propia o diferente
a la Clasificacion Internacional de Productos y Servicios, puesto
que la clasificacién que aparece en la Gaceta —a la que mds adelante
me referiré—, es exactamente la clasificacion que forma parte del
Arreglo de Niza.

En virtud de lo anterior, resulta cuestionable el hecho de que se
adopte de esta forma la Clasificacion Internacional y no se establezca
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con claridad, sino que se infiere del analisis comparativo de la
Clasificacion contenida en la Gaceta y en la que aparece en el
Arreglo. En consccuencia, resulta recomendable se analice el que
Meéxico se adhiera formalmente al Arreglo de Niza para la aplicacion
de la clasificacion de productos y servicios, en tanto forma parte de
la Union de Paris, sin que sea comprometido a adherirse de nuevo
Arreglo de Madrid o al Protocolo, de reciente aparicion.

En la segunda parte del precepto se senald que la Direccion publi-
caria en la Gaceta de Invenciones y Marcas la clasificacion y en su
caso las modificaciones para el conocimiento del publico en general.
Este precepto es necesario analizarlo en relacién con el articulo 4
transitorio, el cual preveia, que en tanto no se publicara en la Gaceta
de Invenciones y Marcas y entrara en vigor la clasificacion de los
productos y servicios a que se refiere el articulo 79, seguira en vigor
la contenida en el articulo 56 del Reglamento anterior.

En el segundo parrafo dispone que, al solicitarse la renovacion,
debera adecuarse la marca a la clase de productos y servicios que
corresponda conforme la nueva clasificacion.

Finalmente preveia que las reglas de aplicacion de la nueva clasi-
ficacién de marcas ya concedidas, se publicarian en la Gaceta de
Invenciones y Marcas cn la que se indicaria, el plazo en que entra-
ria en vigor. Como es sabido, la Clasificacion Internacional entr6 en
vigor el pasado 27 de noviembre de 1989, tal y como aparecid
publicado en la Gaceta del mes de septiembre de 1989, puesta en
circulacion el dia 29 del mismo mes y afio, mediante el ejemplar
extraordinario nuimero 14.

4. Reglas de Aplicacion de Productos y Servicios
Las reglas de aplicacion fueron motivo de dos publicaciones en la
Gaceta. En el mes de noviembre de 1987 se puso en circulacion el

dia 25, el ejemplar extraordinario nimero 13, en el que se publico el
texto integro de lo que ahi se denomina la Clasificacion de Productos

92



MARTIN MICHAUS ROMERO

y Servicios para el Registro de las Marcas de acuerdo con el articulo
94 de la Ley de Invenciones y Marcas, y 79 y 4 transitorio del
Reglamento.

De acuerdo con estas regias, el propietario de la marca, tenia la
obligacion de solicitar la reclasificacion de su registro y anexar a la
solicitud de renovacion, tantos formatos de reclasificacion como cla-
ses, le correspondian para respetar la fecha legal de su registro. De no
hacerlo, la Secretaria de Comercio, con apoyo en el articulo 6 del
Reglamento de la Ley, requeriria al particular. El titular podia renun-
ciar expresamente a la proteccion en una o mas clases en que pudie-
ra reclasificarse el producto. Se establecia en la regla 2.4 que de no
cumplir con lo anterior se tendria por abandonada la solicitud de
renovacion del registro marcario.

Estas reglas de aplicacion fueron modificadas por la actual
Direccion de Desarrolio Tecnologico, 1o que trajo como consecuencia
la publicacion del ejemplar extraordinario nimero 14, en el mes de sep-
tiembre de 1989, puesta en circulacion el dia 29 del mismo mes y afio.

En virtud de que son las reglas contenidas en esta Gaceta, las que
se aplicaran, nos detendremos a hacer un analisis mas detallado de las
mismas, solo destacando que a diferencia de las reglas de aplicacion
de la Gaceta anterior en esta la carga de la reclasificacion es por parte
de la Direccion.

Es importante aclarar que las reglas de aplicacion vigentes, inde-
pendientemente del aspecto legal que revisten, se apoyan en un sen-
tido practico y aprovechan la automatizacion de la Direccion que
tomo las medidas necesarias para llevar a cabo su implantacion.

Debe decirse que en 1984 se formalizo un programa de coopera-
cion entre el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo PNUD,
OMPI y el gobierno mexicano, denominado «Racionalizacion de las
funciones de propiedad industrial de la Direccion General de
Invenciones, Marcas y Desarrollo Tecnologico». Este programa se
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desarroll6 en diferentes etapas y el proyecto es financiado principal-
mente por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo y actia
como organo ¢jecutor la OMPI.

En las diferentes etapas del programa se logré que entre sus obje-
tivos se incluyera: a) la automatizacion de las operaciones adminis-
trativas y técnicas de la Direccion General de Invenciones, Marcas y
Desarrollo Tecnoldgico; b) establecimiento de servicios de informa-
cion técnica, no solo para los usuarios tradicionales de propiedad
industrial, sino también para el comercio y la industria nacional;
¢) apoyo técnico y capacitacion del personal para la introduccion de
la clasificacion internacional de marcas y el procesamiento de solicitudes
de marcas basados en una clasificacion nacional.

a) Renovacion y reclasificacion de registros de marca

De acuerdo con las reglas de aplicacion vigentes y a diferencia de
las anteriores, la autoridad procedera a la reclasificacion de las mar-
cas registradas al solicitarse la renovacion, la cual debera presentarse
mediante el formato que para tales efectos se publico en esta Gaceta.
En aquellos casos en que por virtud de la reclasificacion, los produc-
tos o servicios queden comprendidos en dos o mas clases, la Direccion,
con el fin de respetar la fecha legal del registro marcario, los reclasifi-
cara automaticamente en tantas clases como les corresponda, lo cual
hara del conocimiento del titular de los derechos.

Respecto a la garantia de audiencia, el particular recibira el oficio
por ¢l cual tiene por renovada la marca y contara con un plazo impro-
rrogable de 3 meses, contados a partir de la notificacion del mismo,
para hacer las aclaraciones o argumentaciones correspondientes
respecto a la reclasificacién de sus productos.

Si como consecuencia de la reclasificacion, los productos o servi-
cios amparados por una marca quedan comprendidos en alguna clase
que esta integrada por productos o servicios adicionales a los origi-
nales amparados por ésta, la proteccion que la autoridad brinde a su
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titular se limitara a los productos o servicios amparados por el registro
marcario original.

b) Renovacion de marcas innominadas o mixtas

La regla 2.5 establece que para efectos de llevar a cabo la reclasi-
ficacion de un registro marcario, consistente en una marca innomina-
da o mixta, es decir, que contenga algun disefio, deberan anexarse a
la solicitud de renovacion ademas de los ejemplares que acrediten el
uso correcto de la marca, 5 etiquetas de la marca, tal y como aparece
en la Gaceta de Invenciones y Marcas respectiva, o en su defecto 5
fotocopias de la misma.

El fin de esta regla es reordenar y actualizar el catdlogo de disefios
que actualmente utiliza la Direccion General de Desarrollo
Tecnologico para la busqueda y examen de novedad de marcas figu-
rativas, por lo que es positivo que el atender a ello facilite la adop-
cion, aun de facto de la clasificacion de los elementos figurativos
contenidos en el Arreglo de Viena, al que hice referencia, y se pueda
tener una mejor proteccion de este tipo de registros.

A pesar de c¢llo, este aspecto no debe constituir fuente de requeri-
mientos u objeciones por parte de la autoridad, pues de lo contrario
se incrementara ¢l rezago en ¢l despacho de los asuntos.

Por otra parte, el articulo 115 de la Ley de Invenciones y Marcas,
dispone que la marca debe usarse tal y como se registro; su uso en
forma distinta trae la extincidon de la misma. A este respecto, se ha
sugerido en algunos foros la modificacion de este precepto, en el sen-
tido de volver al texto del articulo correlativo de la Ley de la
Propiedad Industrial, en el que se preveia esta disposicion pero se
afiadia; «siempre y cuando no alterara la identidad de la marca».
Este principio estd contenido en el articulo 5° seccion C, inciso 11,
de la Convencion de Paris, el cual establece que: «El empleo de una
marca de fabrica o de comercio por el propietario, bajo una forma
que difiera por elementos que no alteren el caracter distintivo de la
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marca en la forma en que ésta ha sido registrada en uno de los paises
de la Union, no ocasionara la invalidacion del registro, ni disminuira
la proteccidn concedida a la marcay.

¢) Articulo 99

Este precepto tan debatido y motivo de profundo anélisis en
cuanto al alcance de sus derechos, vuelve a hacerse presente ahora en
estas reglas de aplicacion, pues hasta la fecha, y diversas han sido
las causas, no ha sido impugnada ante los tribunales su inconsti-
tucionalidad por la desproporcidn entre el servicio prestado por el
listado y el cobro de derechos por la expedicion del titulo de
marca, lo cual pensamos es la solucion de raiz para contrarrestar las
consecuencias economicas de este precepto.

A este respecto, debe mencionarse que la comision de reclasifica-
cion formada por miembros de esta asociacion y de la direccion, ha
estado trabajando en la revision del catalogo mexicano y en la que
como mencioné se ha encontrado que un alto porcentaje, aproxi-
madamente el 80%, son articulos contenidos en el catdlogo de
OMPI, por lo que creemos que ¢ste debe publicarse integramen-
te sin mayor demora, sin perjuicio de seguir trabajando en el
catdlogo complementario.

Debe tomarse en cuenta que tal y como se desprende de los
articulos 2° y 4° transitorios del Reglamento, la clasificacion
nacional prevista en el articulo 56 del Reglamento anterior, ya no
se encuentra en vigor, por lo que de otorgarse un registro conforme
a esta clasificacion, podra quedar afectado de nulidad.
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